- > Nuevos dlrectores de Radio Nacional de Espana:
e (j /‘_':"--I :'___'J .-"E'\ 'fl sz= o W Y '.\ . &
ASOCIACION . Manu el Gutierrez Navas, en Murcia y
" DieS0RE6 e zgSanchez, en Cartagena.

EXposicion:
Cron:ls de la radio.
Molinos del Rio Segura. Murcia.

Nace una nueva
emisora de -
radio ™« ) <

Sintonia
<

Emisora Municipal de Alcantarill&




,

"HISALBA "

HORNOS IBERICOS ALBA, S.A.

ARIDOS

CEMENTOS

HORMIGONES

MORTEROS

TRANSPORTES

C/. Junterones, s/n.
Edf. Sierra Espuia, entlo.
30008 Murcia
Telfs.: 23 25 00 - 80

AT W "HisALBA" Il "HATMIX"_

Eassasssssss
HORMIGONES, ARIDOS, TRANSPORTES CEMENTOS MORTEROS




ONTENIDOS Asaciacion

Indice

Pag.
| S 1] (5T | NPT -
“Parodising v Poder . uamuwmamsss 6
La radio lenguaje y literatura ............... 7
La triste situacion del locutor.............. 9
Pepe Navarro, director de Radio
Sintonia de Alcantarilla................. 10-11
Nombramientos..........................13-14
Cronica de una muerte anunciada....15
Historia de la radio ........c.ccccoceevevennnn, 17
La ventanade Johari...............o..cove 18

“Murcianisimos, un programa...” .20-21 Nace una nueva emiSOI'a: RadiO Sil’lt()nia

Maruja Gallardo, casi 25 afios

viviendo de }‘? radio.....ooiins 22 El proyecto es crear una emisora municipal que compita en el sector radiofénico
Nuestr_as R TR ecs e 23 sin temores, con dignidad, con rigor. El objetivo es dar un servicio publico de radio
Entrevista de la Asociacion local a los oyentes de Alcantarilla con todo lo que ello conlleva, es decir, informar, for-
con la C"mF‘“'dad AUtONOMA......cccc 24 mar, entretener y dar un servicio publico al comercio local.
Convocatonias s sannanig 25 X
; Pags. 10y 11
Reality shows ............coce..... 26-27
Publicaciones.: . awansnnamssns 28
Ondas con pasion...........c.cccceeveeeenee. 29
AAMINIStracion ... 30-31 Nuevos
Tecnica: el minidisc.................... 32a34 d. t
Eddcacion oammsasisnsnn 35a 37 irectores
Concha Navarro, directora de de Radio
Radio Cartagena-SER ................. 38-39
Historias de la radio...................... 40-41 Nacional

Apuntes sobre el panorama
audiovisual en Espafa........
Elmarco......cccoooviiiiiiiinnn,

de Espana
| -
» en Murcia

‘ | y Cartagena

IFEPA, una realidad ferial...
Convocatorias.......cc.oooveeeeeeenivenn ..

Seis dias de cine espanol ................. —
Musicaenlaradio.........cocceevvnennne

Recortes de prensa.................. Manuel Gutiérrez Navas, nuevo Director Territorial de R.N.E. en Murcia y Diego
Television regional...........cocoveveeee.n. Gomez Sanchez, Director de la Emisora de RNE. en Cartagena.

GastronNOMia ..o La toma de posesion de ambos directivos de la radio publica coincidia con la pre-
MEAICING oo sentacion de RADIO 5 NOTICIAS, la nueva oferta radiofénica de RNE.

Rebajas para los asociados............... 58 Pags. 13y 14

Edita: Asociacion de Radio y Television de la Region de Murcia.

Director: José Garcia Solano.

Director Adjunto: Tomas Guillén Luna.

Consejo de Redaccion: Felipe Nicolds, José Navarro, Andrés Gonzalvez, Pablo Frutos, Ramon Ruiz
y Julio Antonio Diaz.

W Fotografia: Pedrefio.
- Disefio portada: Miguel Angel Martinez
\ Coordinacién: Maria Isabel de Eguilior Mestre y Ana Caldumbide
A Administracion: Juan Martinez Moral
Publicidad: Luis Pardo (Art Director). C/. Torre de Romo, edf. Carrascoy, bloque C bajo. Telfs.: 968 / 88 05 06 - 34 05 09 - MURCIA

s Distribuye: M.F.P. (Murcia).
1078 M Redaccion y oficinas: C/. José Antonio Ponzoa, 4-3%. A - Teléfono y fax: 968 / 22 19 19 - MURCIA.
Emisora Municipal de Alcantarilla Depo'sito ]Bgah MU-1.648-1992,
Imprime: Pictografia. C/ Toboso, 12 - Teléfono 968 / 28 02 03 - Fax: 29 68 03 - 30009 MURCIA

Las colaboraciones recogidas en esta publicacion han sido altruistas dado el caracter social de
la Asociacion. ARTV no se hace responsable del contenido de los articulos publicados.

fad



Lao buenoss arntesanos

| Ctra. Murcia - Granada, s/n.
| Apartado 12
| 30840 ALHAMA DE MURCIA (Murcia)




e e : BT T T B A T e F A ST TIPS
' Asociacian

DITORI AL
Las radios locales

L verano es una de las épocas mas propicias para hacer un andlisis sobre

la situacion en el sector radiofonico y televisivo de la Region. Mientras

otras areas de servicio estan sufriendo un cambio sociologico, pero con un
horizonte claro, los que vivimos de esta profesion tenemos serias dudas de cual
va a ser nuestro futuro. El satélite, la radio-telebasura, la dificil situacion economi-
ca de las grandes cadenas, la falta de una legislacion clara, sobre todo en materia
televisiva, una actuacion mediocre por parte de las administraciones regionales y
un camulo de etcéteras nos sitan en un sector que, junto al periodistico, somos
los mas propicios a una seria degradacion, pero como nuestra profesion no es
una profesion, simplemente, sobreviviremos, jno hay otra solucion!

A ARTV de la Region de Murcia es consciente de la seria situacion del sec-

tor, para ello, las metas marcadas se centran en la eliminacion del paro y en

segundo lugar la mejor preparacion de este colectivo. Son dos emisoras de
radio que estan funcionando con un deseo y una nueva formula que esperamos
ampliar a todo el colectivo de emisoras municipales de la Region. Los profesiona-
les de radio, especialmente municipal, no pueden estar supeditados a los avatares
de la politica local, —estos proximos cuatro anos a la radio municipal, pero no
sabemos que pasard después— la radio local es necesaria, ademds no es compe-
tencia con las grandes cadenas ni en programacion ni en publicidad, por ello
esperamos colaborar con las actuales emisoras que estan funcionando perfecta-
mente para garantizar su continuidad, crearemos en colaboracion con los Ayunta-
mientos, otras nuevas y, en definitiva, intentaremos consolidar una férmula de
radio que hasta hoy no estaba nada clara.

N materia televisiva seguiremos apoyando el convenio entre la TVE publi-
ca y la administracion regional, la creacion de las TV locales, asi como una
seria regulacion de los maltiples operadores por cable de la Region.

ANTENAS 93
ASOCIACION DE PROFESIONALES DE RTV REGION DE MURCIA

D./D, S : como miembro en activo de la Asociacion de RTV, voto a los siguientes asociados:

PREMIOS DE DESIGNACION DIRECTA POR LOS ASOCIADOS:

- AL PROFESIONAL DE RADIO, vota:
- AL PROFESIONAL DE TV, voto a: :
- AL PROFESIONAL INFORMADOR RTV, voto a: p——
- AL PROFESIONAL VETERANO RTV, votoa — S

PREMIOS DE DESIGNACION POR LA JUNTA DIRECTIVA:

- PARA PREMIAR A LA PERSONA QUE MEJOR RELACIONES HA TENIDO CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION,
PROPONGO A: ___
— A LA PERSONA MAS POPULAR EN ESTA REGION, PROPONGO A:

Te rogamos rellenes esta papeleta de votacién y con el sobre que te adjuntamos nos la devuelvas antes del dia 20 de septiembre. Los premios de
designacion de la junta directiva se hardn publicos antes, teniendo en cuenta los datos recibidos hasta la fecha de su publicacién.

Los profesionales premiados se hardn piblicos en los actos a celebrar el dia | de octubre de 1994.
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Jesus Cobarro Jaéen
Periodista

A relacion entre periodistas y politicos es una cons-

tante de doble filo por los téerminos en que se produ-

ce. En realidad, la prensa y los partidos politicos son
dos instituciones democraticas que se necesitan mutua-
mente y que, por tanto, son complementarias. Pero perio-
dismo y politica son dos oficios, tambien enfrentados en
algunos aspectos de su dinamica interna.

La prensa sirve al politico como plataforma de sus pro-
yectos, asi como de medio para decir aquello que el politi-
co quiere que se sepa, pero muchas veces sin que apa-
rezca como salido de sus labios. Junto a ello siempre hay
cosas que un politico jamas desearia ver impresas. El pro-
blema radica en el planteamiento, enfoque y circunstan-
cias de lo que se debe y no se debe hacer en publico, en
el cuando si y cuando no, en el
como se puede y como no se
puede.

Los politicos y los periodistas
deberian ser gente dispuesta a
fajarse y a encajar. Las cosas
nunca salen a gusto de todos vy
hay tantas maneras de ver la reali-
dad como puntos de vista y cir-
cunstancias.

Los medios que
mds se preocupan

Asociacion

“Periodismo y

poder”

muchas veces se trata de un querer, mas que de un
poder. En cualquier caso, al altisima responsabilidad que
supone el constituir ese “cuarto poder”, ha de llevar al pro-
fesional a ejercerlo desde la mas rigurosa exactitud. Ahi
radica el meollo, el corazon de la actividad periodistica: en
tener siempre presentes los conceptos de honor profesio-
nal, de la etica periodistica, de unos principios de honesti-
dad gue hay gue defender en todo momento, incluso en
aquel en gque seamos conscientes de que hemos cometido
un error. Porque aunque uno se esfuerce en contrastar
todas las fuentes del modo mas riguroso, puede equivocar
el punto de vista de la cronica o reportaje, o haber sopesa-
do mal las circunstancias en que se producen los hechos
que uno describe, o haber dado con una fuente que ha
proporcionado una informacion
sesgada y ha conseguido intoxi-
carle... Cuando se es consciente
de haber cometido un error de ese
tipo, o de cualquier ofro, hay que
reconocerlo y esforzarse en
enmendarlo.

Es bueno tener siempre pre-
sente lo que decia Joseph Pulitzer
a sus periodistas del New York

En cualquier caso, siempre de proclamarse World: que estuvieran siempre
sera inevitable gue los periodistas insatisfechos con su trabajo, que
. . . {5 * » .
publiquen y los politicos esten al zndependzentes fueran incansables en la lucha

tanto de lo que se publica, (de
ellos y de sus colegas).

Estoy convencido de que una
de las misiones del periodista es la
critica constante al poder, aunque
siempre dentro de unas formas vy
de unos planteamientos eticos y
rigurosos. Ese deber de la critica
es incompatible con la frivolidad, la
mendacidad y la falta de rigor y
honestidad. El politico no es, ni debe ser un mufeco de
pim, pam, pum. Esta ahi para ejercer un mandato de
acuerdo con un programa, contrastando en todo momento
sus informaciones al respecto y ejerciendo su derecho y
deber de informar desde el deber de su conciencia a
actuar con absoluta honestidad. El periodista actia como
un servicio publico, ocupando el puesto de los ojos y los
oidos de sus lectores, y debe ser consciente de que con
su trabajo puede hacer tanto bien como mal.

Fue Edmund Burke quien acufi¢ la definicion de la
prensa como el “cuarto poder’, aunque en realidad,

son a veces los
mds “manipulados”

contra toda forma de mal, que
defendieran su independencia
—incluso frente a las presiones de
la publicidad- y que avanzaran
siempre a favor de la razén y del
progreso, sin perder en ningun
momento de vista los verdaderos
ideales de la democracia ni dejar
nunca de aspirar a ser una fuerza
moral en busqueda de la perfec-
cion como institucion publica.

Parece que casi todo conspira contra la busqueda de
la verdad: los intereses de los politicos y de los poderes
ocultos, el afan de protagonismo de algunos periodistas y
comunicadores, los sobornos —“sobrecogedores™, la
penetracion de la publicidad en el discurso, la feroz com-
petitividad entre las empresas... Los medios que mas se
preocupan de proclamarse independientes, son a veces
los mas manipulados. Alcanzar la independencia es dificil
en los tiempos que corren, casi tanto como alcanzar la ver-
dad W
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Diego Pedro Lopez Acosta
Periodista y Radiofonista

A sugestion de lo invisible se manifiesta en la radio

categdricamente. Esa ausencia de rostro la convier-

te en algo magico, espoleando la imaginacion de
quien la escucha. Sin embargo, la carencia de facciones
obliga a la utilizacion de elementos dispares que acentu-
en, subrayen o complementen lo que se relata con pala-
bras.

La radio tiene su propio lenguaje, su propia sintaxis,
aungue, por desgracia, muchos de los que a ella se dedi-
can actualmente lo desconocen. El lenguaje radiofénico
se organiza y tiene su base en los codigos lingliisticos y
sonoro. Con la aparicion de este medio de comunicacion,
o mejor: DE EXPRESION, a comienzos de los afios vein-
te, la palabra adquiere una difusién mas amplia y una
fuerza persuasiva superior a lo impreso. Su comunica-
cion, como la prensa escrita y la television, busca al
publico en el interior de sus hogares o en el reducto de
su descanso o su frabajo. Llega al receptor de forma
directa. Con la radio, la noticia, el comentario, el drama,
tienen voz. Esta traspasa inmediatamente el espacio y
es oida y escuchada en el momento de la emisién. La
entonacion, el ritmo de la lectura, las pausas, los silen-
cios, el énfasis, son los elementos de persuasion de la
palabra en la radio.

Pero las palabras, el verbo, aun siendo el basamento
de la comunicacion radiofénica, no constituye el total del
lenguaje de este medio. Otros elementos, los que se
denomina “recursos expresivos”, tienen su importancia:
la musica, los efectos sonoros, los planos de emision,
son el complemento de ese lenguaje, de esa sintaxis.
Samuel Beckett decia que “la imaginacion del radioyen-
te puede cruzar el espacio de lo real con la rapidez de la
flecha”. Para el escritor y dramaturgo irlandés lo maravi-
lloso es saber que una voz, una musica, unos sonidos,
nos pueden transportar a otros ambitos, a otros mun-
dos. Hay que abrir la imaginacion y mantener la aten-
cion.

Existe, sin duda, una literatura radiofénica cuyos ori-
genes estan practicamente en los origenes del propio
invento. Son los afos veinte, ni tan felices ni tan desdi-
chados, y los radioyentes norteamericanos siguen con
interés los jugosos comentarios “Ecos y rumores de
Nueva York”, que firman Norman Brokenshire. Por aque-
lla época, 1924, los britanicos pueden escuchar, entre la
curiosidad y el asombro, a través de la BBC, el primer
original dramatico, escrito por Richard Hugues y titulado
“Danger” (Peligro). Casi al mismo tiempo, en Italia, un
literato puro como Gabriel D'Annunzio, habla ya de un
nuevo estilo de narracion al referirse a la radio. En Espa-
na, y en una radio balbuceante, nacida para la transmi-
sion regular en noviembre de 1924 bajo el indicativo de

e |
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L.a radio:

lenguaje y literatura

EAJ-1 Radio Barcelona, surgen los primeros intentos en
el terreno de la adaptacion dramatica, aunque faltarian
anos para la aparicion de los grandes fabuladores radio-
fénicos, como Antonio Calderén y Guillermo Sautier
Casaseca.

Hasta los anos treinta, el escritor para la radio no
adquiere carta de naturaleza. Afras va quedando el
“sarampion” del invento, el regocijo de la técnica, y la
radio, como el cine en su momento, busca, entre no
pocas dificultades y reticencias, un lenguaje propio. Al
nuevo medio acuden profesionales de otros campos de
la comunicacion, sobre todo del periodismo escrito, que
tratan de acomodar la radio a sus esquemas informativos
tradicionales. Pero las caracteristicas del medio exigen
otras maneras de expresion que poco a poco, a salto de
mata, van surgiendo por iniciativa de los mas decididos.
El ejemplo mas contundente lo encontramos en el detec-
tive-escritor Dashiell Hammett, quien en su corta trayec-
toria radiofonica realiza interesantes aportaciones. Para
el autor de “Cosecha roja” y “El halcon maltés”, la conci-
sion debe ser norte y guia del escritor del nuevo medio.
He aqui una de las particularidades de la escritura radio-
fonica: la concision, algo que facilmente se olvida, o que
a veces se ignora. Las palabras justas, necesarias, para
exponer los conceptos con claridad. No olvidemos que el
mensaje radiado tiene una existencia efimera, las pala-
bras se las lleva el viento, dando por valido el dicho
popular.

Sé perfectamente que estas consideraciones, a vuela
pluma, sobre el lenguaje radiofénico pueden parecer a
algunos como una rareza digna de figurar en la arqueolo-
gia de la comunicacioén, pero tal opinion no es mas que
fruto del desconocimiento o del olvido, como demuestra
la ausencia del guion radiofonico en la mayoria de las
emisoras, que justifican dicha circunstancia argumentan-
do, sus responsables, una supuesta exigencia social de
una radio natural, directa y espontanea. Lo que ocurre es
que, en muchos casos, la naturalidad y la espontaneidad
se confunden con la vacuedad y la impertinencia. Es la
radio gque busca el compadreo con el oyente y hace de la
improvisacion, de la mala improvisacion, norma a seguir
desde el momento en que se enciende la luz roja del
estudio. Es la radio que, en aras de un naturalismo calle-
jero, se convierte en enemigo publico de la prosodia y la
sintaxis. Es la radio que consagra al indocumentado dan-
dole poderes para ejercitar su ignorancia.

Por todo ello, los profesionales de verdad tendran
que reivindicar la presencia activa del escritor radiofonico
que aporte el rigor necesario en la comunicacion y ante-
ponga lo imaginativo a lo rutinario, haciendo suyo el grito
liberador del Mayo francés: la imaginacion al poder B




LOS 0JOS Y LOS OIDOS DE NUESTRA COMUNIDAD

No ven ni oyen para si mismos. Son las
herramientas  que  utilizan  nuestros
profesionales para acercar la realidad a los
ciudadanos de nuestra Comunidad. Son los
ojos y los oidos de los que trabajan para la
radio y la television en Murcia.

Nadie puede entender mejor su labor que el
Parlamento de nuestra Region, que también
actta como amplificador de la voz y la
voluntad de los ciudadanos, que necesita de
estos profesionales para hacer que esa voz y

esa voluntad llegue a todos sin
perturbaciones, con toda su pureza, con toda
claridad.

Y ningln lugar mejor que su propia Revista
para que la Asamblea Regional les exprese su
reconocimiento.
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La

Federico Sanchez Aguilar
Secretario General

de fa Federacion

de Asociaciones de RTV

UNCA he entendido la triste situacion a la que se ha

visto relegada la figura del locutor radiofénico. El

locutor, aquel profesional dotado de bien timbrada
voz, encargado de leer con entonacion precisa y correcta
diccion cuanto escribian redactores y guionistas, ha desa-
parecido practicamente de la radio espanola. Los pocos
gue quedan, reconocidos como tales, son utilizados en
muchos casos para decir indicativos, la hora o el pronosti-
co del tiempo. Es una escena cotidiana ver a la puerta de
los locutorios de las emisoras mas importantes de Espana
a estos profesionales leyendo el periodico o haciendo cru-
cigramas para hacer mas llevadero su turno laboral, mien-
tras el estudio es ocupado por otras personas deficiente-
mente preparadas para dirigirse a la audiencia. Asi se
escuchan comentaristas o informadores que tienen frenillo,
jadean, dudan, tartamudean, se equivocan reiteradamente
y pronuncian mal ante el micréfono.

Todo comenzé con el “sarampidn” de los informativos,
hasta ese momento el monopolio de la informacion recaia
sobre la emisora estatal, que ofrecia escasas y autocensu-
radas noticias. Llego la apertura y, con ella, otros modos.
Los profesionales del medio fueron sustituidos por “aficio-
nados” o periodistas de “carnet” y los locutores se vieron
desplazados al pasillo. Para justificar este desman los res-
ponsables arguian que quedaba "mas natural” la noticia si
era leida por quien la habia redactado, sin caer en la cuen-

Asociacion

triste situacion
del locutor

ta de que, al redactor de turno, antes habria que haberle
ensenado a leer.

Nunca he llegado a comprender la conveniencia de la
marginacion de los locutores, porque a mi eso de que la
noticia la lea mejor quien la ha escrito me parece una
majaderia. Es como si de los periddicos se hiciera desapa-
recer al maquetista por aguello de que un reportaje gana
en matices si lo confecciona quien lo ha hecho, aunque
quien lo haya escrito no sepa confeccionar.

Admitase o no las emisoras siempre iran vinculadas a
las voces que marcaron sus sucesivas épocas. Y admita-
se o no los oyentes, con edad suficiente, claro, saben ubi-
car sin titubeos las voces de Matias Prats, Paco Cantalejo,
David Cubedo, Matilde Conesa, Pedro Pablo Ayudo, Boby
Deglané, José Luis Pécker y Carmen Pérez de Lema.

Existe otro problema en la radio publica motivado por
la salvaje reduccion de personal que estan llevando a
cabo sus directivos. La reduccion se esta haciendo indis-
criminadamente y muchas de las grandes voces estan
solicitando la baja incentivada o la jubilacion anticipada.
Sobra burocracia y falta personal operativo. De seguir asi,
los indicativos, la hora y el pronostico del tiempo quedara
a cargo del personal del servicio de limpieza.

Urge reivindicar la figura profesional del locutor por
bien de la radio y, sobre todo, del oyente B

OUCUNICO
AN CARLOS

{/. Miguel Herndndez, 12
30011 Murcia
Telfs.: 968 / 25 00 55 - 25 05 55
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Pepe Navarro, director de Radio Sintonia de Alcantarilla

“Un medio de comunicacion
no debe existir solo para
ganar dinero”’

Puesta en marcha de un nuevo proyecto de Radio Municipal

PERFIL
José Navarro Garcia.
36 anos.

Se inicia en radio en 1979 en Radio
Cadena Espafola en Cartagena mientras
hace en servicio militar,

En 1980 se incorpora a Radio Popular
de Almeria. En febrero de 1981 le contrata
la SER en Cartagena.

En agosto de 1988, se traslada a Radio
Murcia.

En febrero del 94, el Ayuntamiento de
Alcantarilla le contrata como director gene-
ral de la emisora local. Pone en marcha
Radio Sintonia en abril pasado.

¢Piensa que puede ser este proyecto una alter-
nativa para la crisis?

— No lo creo, desgraciadamente la crisis en el sec-
tor de la radio es tan grande gue no es suficiente una
radio municipal como la que hemos montado como
alternativa a la crisis. A lo mejor cualitativamente si, si
conseguimos gue esta emisora formada por un equipo
pequeno de profesionales funcione, quizas se animen
otros Ayuntamientos y sera entonces cuando cuantitati-
vamente sea importante, porque se crearan muchas
emisoras pequenas que daran muchos puestos de tra-
bajo, pero nosotros por si solos no somos alternativa a
la crisis. Muchas emisoras municipales si podrian con-
templarse como una solucion a la crisis de puestos de
trabajo en el sector.

¢La crisis perjudica a los profesionales del
medio?

- Ya lo creo que perjudica. Todo el tejido econémi-
co del pais esta afectado y no hay que olvidar que los
medios de comunicacion son servicios publicos, pero
también empresas y no estan siendo ajenas a lo que
es la crisis, por tanto, los profesionales tampoco. Esta-
mos viendo como muchos buenos y grandes profesio-
nales estan acabando en el paro, porque la situacion
del sector asi lo manda.

¢Qué le parece la fusion de Antena 3 con la SER?

Joseé Navarro Garcia, director de Radio Sintonia de Alcantarilla.

10
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% OTRA ALTERNATIVA DE RADIO MUNICIPAL

Alcantarilla.

— Mas que una fusion me parece
una destruccion, ha habido destruccion
masiva de puestos de trabajo, de una
empresa que tenia un nombre (Antena
3) y de un producto. Por lo tanto no se
puede hablar de fusion sino de destruc-
cion, y a mi siempre que se hable de
destruccion me parece mal, creo que
es mucho mas positivo construir. En el
verano del 92 Antena 3 conseguia unas
cuotas de audiencia importantisimas,
las primeras de este pais; y eso hoy no
tiene nada que vez con aquello; no me
parece bien lo que se ha hecho. Al
cabo de un par de afos se ha destruido
todo, esa es la realidad. Esta empresa
competia directamente con la Cadena
SER y de competir pasa a estar en las
manos de quien gestiona la Cadena
SER. No han mantenido a Antena 3 en
su sitio; muy al contrario la han destrui-
do y en muchos casos ha servido de
soporte para la propia Cadena SER,
aungue muy pocos profesionales que
antes estaban trabajando para Antena
3 ahora estan trabajando para la Cade-
na SER, y otros muchos, la mayoria,
estan en la calle.

¢ Cual es su proyecto?

— El proyecto es crear una emisora
municipal que compita en el sector
radiofonico sin temores, con dignidad,
con rigor, por la cuota de audiencia y
de publicidad que nos corresponda de
acuerdo con el trabajo gue sepamos
hacer.

&Y los objetivos?

— El objetivo es dar un servicio publi-
co de radio local a los oyentes de Alcan-
tarilla con todo lo que ello conlleva, es
decir, informar, formar, entretener; y dar
un servicio publico al comercio local para
que tengan un medio de comunicacion

Asociacion

Equipo de técnicos, locutores, redactores y publicitarios que componen la nueva emisora municipal de

local y lo utilicen para llegar con sus ofer-
tas, a todos sus vecinos y oyentes. Cum-
plidos esos dos objetivos de un servicio
publico al oyente y al comercio, el tercer
planteamiento es de formar un equipo de
profesionales que con el tiempo puedan
alcanzar una estabilidad real en su pues-
to de trabajo.

¢ Con qué recursos contara Radio
Sintonia?

— El Ayuntamiento ha optado por la
formula de la creacion de una empresa
mercantil, una sociedad limitada cuyo
capital social es integramente del Ayun-
tamiento y que gestionan unos profe-
sionales todo de acuerdo con la ley que
regula las Emisoras Municipales. A par-
tir de ahi termina la labor del Ayunta-
miento y empieza la labor de los profe-
sionales; el compromiso de éstos es
que la emisora municipal no le cueste
dinero al Ayuntamiento, es decir, a los
ciudadanos de Alcantarilla, que sea
autosuficiente y que no tenga que
depender de nadie sino que sélo y
exclusivamente la publicidad sea su
soporte economico. Pondremos todo el
esfuerzo y dedicacion para cumplir esta
filosofia.

¢ Qué opinion tiene sobre el con-
trol de los medios de comunicacion
politica y economicamente?

— Un medio de comunicacion hay
gue entenderlo en una doble vertiente:
es una “empresa de servicio publico” no
hay que perder ésto nunca de vista, la
empresa tiene como primer objetivo
ganar dinero, ahora bien, cuando se
conjuga el concepto de empresa con
medios de comunicacion hay que ganar
dinero pero no a costa de venderse, de
no actuar honestamente. Es decir, si
hay que ganar menos dinero se gana
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menos pero que la oferta sea veraz,
rigurosa, objetiva, en definitiva una
oferta seria, profesional. Un medio de
comunicacion no debe existir solo para
ganar dinero, tiene que haber un com-
promiso moral con la sociedad.

¢Qué mensaje le daria a los pro-
fesionales que han perdido su
empleo?

— Que lo siento muchisimo, ojala
Radio Sintonia pudiera dar trabajo a
todos, pero tristemente no es posible.
Tenemos solo la posibilidad de escoger
a unos pocos, pero que insistan, que
busquen, que se muevan, al final se
encuentra trabajo cuando se persigue
con ganas, con fe y con ilusion.

¢Cree que cambiaran las cosas
en algiin momento?

— Yo creo que una salida muy
importante, como decia al principio de
la entrevista, es que al final los Ayunta-
mientos se dieran cuenta que cuando
una emisora municipal se deja en
manos de profesionales se puede fun-
cionar bien. Murcia tiene 45 municipios
y en todos y en cada uno de esos muni-
cipios habra una salida importante por
ahi, y luego hay un asunto muy intere-
sante que es la television local de inmi-
nente legalizacion, y se van a necesitar
muchos profesionales. Los que estan
ahora en situacion de paro no hay que
olvidar que gozan de prestigio, de cre-
dibilidad, y sobre todo de experiencia y
que en el momento que llegue la televi-
sion local tendran una salida.

La junta directiva de la Asociacion
de profesionales de Radio y Television
esta preocupada, mantenemos reunio-
nes y llevamos a cabo gestiones, para
entre todos, buscar solucion a esta cri-
sis profunda en el sector con importan-
te numero de parados. Por lo tanto que
se vertebren alrededor de ella para que
contemos con su apoyo, y con una
Asociacion fuerte tengamos posibilida-
des de actuar.

¢Se esta haciendo una radio de
menos calidad?

— La radio cada vez esta mas en
manos de personas inexpertas, de
jovenes que podran llegar a ser buenos
profesionales pero en un futuro. Las
empresas se estan sirviendo mas de lo
gue se llama “mano de obra barata”, es
decir, gentes que llegan a la radio sin
experiencia, pero cobrando poco;
resuelven la papeleta eso si. ¢Pero que
significa?, que repercute en la calidad;
no se le pueden pedir peras al olmo l

Ana Caldumbide
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Manuel Gutiérrez Navas, nuevo director
territorial de RNE en Murcia
“En RNE tenemos siempre el mismo
proyecto: presentar a nuestra audiencia
un servicio publico permanente”

Asociacian

Manuel Gutiérrez Navas, de 34 afos de edad, es natural
de Almeria. Periodista y técnico de radio y television. Licencia-
do en Historia Contemporanea por la Universidad de Granada,
actualmente cursa la carrera de Ciencias Politicas y Sociolo-

ia.

: En 1975 comienza a colaborar en los Servicios Informati-
vos de Radio Juventud de Almeria. En 1981 ingresa en la
plantilla de Radiocadena Espanola en Almeria, donde comple-
ta su formacion profesional como redactor. Desde 1982 hasta
hoy ha dirigido las emisoras de Radiocadena Espafola en
Benavente (Zamora), Burgos, Valladolid y Almeria. Ha sido
director de RNE en Almeria y director territorial de RNE en
Andalucia.

Durante su ultima etapa en Sevilla, ha desempenado los
puestos de subdirector y jefe de programas.
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Manuel Gutiérrez Navas, director de R.N.E. en Murcia.

El pasado dia 15 de abril,

el Director General de RTVE
comunico al Consejo de
Administracion los nombramien-
tos de Manuel Gutiérrez Navas,
como nuevo Director Territorial
de RNE en Murcia, y de Diego

Tras esos primeros meses, ;qué
opinion le merece la emisora a la que
acaba de incorporarse como director?

- Una opinion sobresaliente. Se trata,
como sabéis, de unas instalaciones nue-
vas, inauguradas hace dos anos, dotadas
con los ultimos avances tecnicos y, sobre
todo, lo mas importante, con un gran equi-
po de profesionales.

¢Y su llegada a la ciudad?

— Murcia es una comunidad abierta,
hospitalaria, amable. La capital tiene una
dimension justa, apropiada. Ni los agobios
de las grandes ciudades, ni las carencias
de las pequenas. Es un lugar ideal para
vivir y quizas sus habitantes no sean cons-
cientes de ello.

¢ Cudles son sus proyectos inmedia-
tos para RNE Murcia?

— En RNE tenemos siempre el mismo
proyecto: presentar a nuestra audiencia un
servicio publico permanente, para que sea
utilizado cuando lo desee.

No obstante, RNE Murcia, a diferencia
de otfras emisoras publicas, regionales y
locales, tiene el deber de trascender de su
ambito territorial propio para proyectar a

Gomez Sanchez, como Director
de la emisora de RNE

en Cartagena.

La toma de posesion de ambos
directivos de la radio publica
coincidia con la presentacion
de RADIO 5 TODO NOTICIAS,

toda Espana, a traves de Radio 1, la reali-
dad de Murcia, su vida social, cultural, poli-
tica, economica; a traves de Radio 2, las
noticias referidas a la actividad de musica
clasica en nuestra comunidad, y, al mismo
tiempo, debemos proyectar la imagen de
Murcia a todo el mundo, a través de Radio
Exterior de Espana.

Como puedes comprender, nuestro
reto diario no es poco importante.

Pero también esta RADIO 5 TODO
NOTICIAS, la nueva oferta que ha elabo-
rado RNE...

Si, desde luego. Con este nuevo pro-
grama, RNE cubre un vacio existente
hasta ahora en la radiodifusion nacional.
Se trata de una emisora que ofrece infor-
macion constantemente actualizada y que
permite a los oyentes informarse en pocos
minutos de lo que ocurre en el mundo, en
Espana y en la comunidad de Murcia.

¢ Qué estructura tiene la emision?

— RADIO 5 TODO NOTICIAS emite a
lo largo del dia un programa de informa-
cion continua, con resimenes de la actua-
lidad en fitulares cada quince minutos;
boletines con ampliacion de la noticia,
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la nueva oferta radiofdnica

de RNE.

Por ello, hemos creido oportuno
dialogar con el nuevo director
de Radio Nacional de Espana
en Murcia.

desde todos sus puntos de vista, que abar-
can: informacion meteorologica y deporti-
va, la evolucion de la Bolsa,, la actividad
econémica y empresarial, datos utiles
sobre el consumo, el medio ambiente, la
moda y el turismo; la actividad cultural,
ofertas para la juventud y la Tercera Edad,
consejos para la circulacion en la carretera
y en las grandes ciudades, efc. efc.

&Y en lo referente a la informacion
regional?

— Las emisoras de Murcia y Cartagena
elaboran todos los dias un total de 47 bole-
tines informativos, dedicados a nuestra
comunidad (cuatro cada hora). En ellos se
recogen noticias de todo tipo: titulares de
actualidad, trafico, tiempo, sucesos, agen-
da cultural y universitaria, deportes, etc.
Ademas, el sabado ofrecemos un espacio
monografico dedicado al campo (8,47 a
9,00 h.) y a la informacion parlamentaria
de la comunidad (15,05 a 15,30 h.).

Todo ello constituye un esfuerzo perio-
distico y técnico importante que solo es
posible con un alto sentido de responsabili-
dad y entrega profesional B

Ramon Ruiz Solana
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Diego Gomez, director de RNE en Cartagena

“Radio 5 Todo Noticias es un reto para todos
los profesionales de RNE Cartagena™

Diego Gomez Sanchez, nuevo director R.N.E. en Cartagena.

IEGO Gomez Sanchez, Director
Dde RNE en Cartagena, nace en

Aranjuez (Madrid) en el afio 1945.
A los 7 afios, llega a Cartagena donde
transcurre su ninez y juventud.

En octubre de 1961, ingresa en
Radio Juventud de Cartagena como
auxiliar de sonido, pasando posterior-
mente a operador de sonido y técnico
de sonido. Locutor, en abril de 1967,
hasta octubre de 1968, afio en el que

ingresa en el Centro Emisor del Sureste
de RNE en Murcia.

Tambien en RNE en Murcia ha
pasado por diversas categorias profe-
sionales: Auxiliar de sonido; encargado
de control (concurso-oposicion); técnico
principal control y sonido; especialista
toma de sonido. Desde 1989 a 1994,
ha sido jefe de emisiones y produccion,
de la Emisora Territorial en Murcia de
RNE.

El 15 de abril, fue nombrado director
de RNE en Cartagena.

Para Diego Gomez Radio 5 “Todo
noticias”, significa un reto para todos los
profesionales de RNE en Cartagena.
Desde la ciudad departamental, a traves
de los 23 informativos locales y la parti-
cipacion en la mayoria de los 23 infor-
mativos territoriales, como servicio pu-
blico, vamos acercar a los oyentes,
cualquier tema de la actualidad de la
comarca.

Desde las 07,25 hasta las 21 horas,
cada 10' (a las 10'; 25" 20' y 55' de cada
hora), las informaciones estan presen-
tes en los boletines de 5' locales o terri-
toriales.

Gomez también afirma que las infor-
maciones sobre trafico, carreteras,
deportes, movimientos de buques, tiem-
po, sucesos, agendas culturales, carte-
lera, etc. son entre otras, secciones de
Radio 5 “Todo noticias”. Todas ellas,
aderezadas con sintonias que identifi-
can siempre esta nueva formula de
radio.

Papel protagonista tienen las infor-
maciones derivadas de los Plenos del
Ayuntamiento y Asamblea Regional, en
los espacios dedicados a la actividad
parlamentaria en Radio 1y 5.

Ademas de Radio 5 “Todo noticias”,
RNE en Cartagena, tiene presencia en
Radio 1 y Radio Exterior de Espana,
con cualquier actividad de caracter re-
gional o nacional B

sy CENTRO DENTAL ROMEA

Dr. Javier Zarraga
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Juan Tomas
Periodista

E, porque me lo han dicho muchas veces, que soy

un tanto, quiza demasiado, utépico. Probablemente

es asi. Tengo creencia tremendamente “extremosa”
en las posibilidades del ser humano, y de ahi que, a
veces, acabe con un malhumor callado, consecuencia de
la frustracion y de la impotencia a la que nos condenan las
circunstancias politicas, sociales y economicas en las que
Nnos vemos inmersos.

Esto que digo viene al caso porque, en estos dias en
que escribo este articulo (bastante alejado del momento
de su publicacion), todo el mundo anda un poco ‘“revuelto”
por la muerte de Pablo Escobar, el “zar” del narcotrafico
mundial, el “mal personificado”, en palabras del presidente
colombiano Cesar Gaviria.

Quede claro de antemano que los horrores que ha
ocasionado este malhechor no tienen nombre, y que
jamas se podran perdonar, salvo en un sentido cristiano.
Fue el cabecilla de una lucha armada cruel, como todas,
que dejo un bano de sangre en su pais, del que tengo
dudas gue se salga con la prontitud que todos quisiéra-
mos.

Pero no olvidemos que en el otro lado de la balanza
estan el Estado, su corrupta administracion, y los poderes
economicos nacionales y estadounidenses. Durante el
tiempo en el que fue conveniente para éstos, Pablo Esco-
bar hizo lo que quiso en Colombia. Despues, como conse-
cuencia del poder adquirido, también se movido “a sus
anchas”, y ya en este caso de una manera “incontrolable”,
hasta que ha acabado abatido a tiros (siete, un numero
simbolico) en el tejado de su casa.

Pablo Escobar ha sido una mezcla actualizada de ban-
dolero andaluz y de “Robin Hood". En medio ha estado la
droga, la maldita cocaina, que tantos dividendos otorga a
sus fraficantes. Esta “personificacion del mal” utilizo parte
de su poder y un poco de su dinero para hacer carreteras
y para dotar de ciertos equipamientos culturales a la ciu-
dad que le vio nacer, Medellin. Dio algo de lo que tenia a
los pobres, y éstos le encubrieron, y hasta ofrecieron a
veces sus vidas por él.

Hemos de ser conscientes de que Pablo Escobar se
convirtié en una leyenda, en un héroe que escapaba de
los grandes, porque él se hacia cada vez mas poderoso y
sagaz. Como todos los héroes, parecia que nunca iba a
morir, y como todos los héroes murid. Para algunos, o
para muchos, se ha convertido en un martir, lo que le lle-
vara directamente al mundo de los “inmortales”.

En el marco de esta situacion, tenemos que los medios
de comunicacion de todo el orbe se han empefado en
insistir que ha muerto la lacra de todas las lacras, y, asi,
hasta parece que la cuestion del narcotrafico colombiano
estuviera solucionada. Se olvida, consciente o inconscien-
temente, que el problema principal no ha sido Escobar. Lo
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Cronica de una
muerte anunciada

que ha generado a un narcotraficante de este calibre ha
sido el modo de vida de su pais, que es muy similar en
toda el area sudamericana: gentes que no tienen qué
comer, delincuencia y violencia provocada por un atraso
cultural que conviene a los estados mejor situados econo-
micamente, corrupcion latente y creciente a todos los nive-
les...

En estas naciones siempre hay “reyecillos” asociados
a actividades ilicitas. Estan en una optima posicion, por-
que “benefician” a los que manejan los poderes economi-
cos y politicos. Cuando estos “capos” se les escapan de
las manos son perseguidos “a muerte”. Ha pasado en dis-
tintos paises con regimenes diversos (recordemos Pana-
ma, Cuba, etc.).

Se empenan en mostrarnos ahora a un Pablo Escobar
horrendo, como el padre de todos los males relacionados
con el narcotrafico, cuando en realidad ello no es comple-
tamente asi. Hay gentes mas malvadas que él que aun
siguen operando desde sus oscuros y confortables rinco-
nes, y que son mas culpables de que las calles de las ciu-
dades de occidente registren muertos y sonambulos en
vida.

Para muchos colombianos Pablo Escobar era una
leyenda imbatible. Finalmente, ha caido, pero como toda
leyenda seguira, y hasta le saldran canciones. En las vidas
de Robin Hood y de Curro Jiménez hubo muertes, bastan-
tes, con los medios de su época, pero tambien aspectos
que llamaron la atencion positiva de campesinos y perso-
nas humildes, que los identificaron con la unica posibilidad
de revolucion entre tanta locura.

Hay que tener presente que la policia que ha matado a
Escobar es la misma de la que nos advirtieron por Colom-
bia muchos convecinos, cuando realicé un viaje por aguel
pais en compania de varios amigos. A veces nos la com-
pararon con la guerrilla, y en ocasiones nos dijeron que
era todavia mas peligrosa. Sin hacer caso del todo a estas
lenguas, hemos de sefalar que quiza los que dicen tanto y
tan malo sobre el narcotraficante tengan razén, pero tam-
bién es muy posible que oculten otras verdades dolientes
sobre una realidad de miseria y de corrupcion que no ha
acabado en modo alguno con este episodio.

Otros como Pablo Escobar vendran, de momento
seguro que mas controlables. Los medios de comunica-
cion, lamentablemente, no decimos siempre las verdades
completas, y eso es mas distorsionador que la mentira,
pues hacemos creer lo que no es enteramente cierto. Pen-
semos en ello. A mi modesto entender, la vida de Escobar
era una cronica de una muerte anunciada. Vivio con vio-
lencia, y murio por la violencia, pero procuremos entender
los matices. Si no lo hacemos, dificilmente podremos
explicarlos B




‘Lambilla

SABOREA
LA AMISTAD

Es un placer,

Un rito, poder saborear

los pequenos acontecimientos
con los amigos, obsequidndoles
con lo mejor de uno mismo.

Lambilla es el crianza de
los buenos momentos. Un tinto
de Rioja para compartir
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EISTORIA DE LA RADIO

Asociacion

Casi 4.000 personas visitaron la primera exposicion que
sobre la radio se ha hecho en nuestra region

I.a sintonia de la vida

A radio, ha sabido ganarse el res-
Lpeto y el carifo del publico; para

conseguirlo, no ha utilizado férmu-
las magicas, pero si sencillez frente a
brillantez, y rigor frente a facilidad. Esta
ha sido la “magia” de la radio, de su per-
manencia, de su aceptacion por el gran
publico. Esta percepcion de cercania y
cotidianidad, familiar y amena compa-
fifa, invisible pero fiel, ha sido capaz de
vincularse a los ciudadanos pequefos y
mayores en un mundo global donde
otros medios de comunicacion tienen
como reto conseguir esos valores que
caracterizan a la radio.

Ademas, la radio ha sabido rodearse
de la fidelidad de los profesionales que
practican y transmiten dia a dia los valo-
res que predican, la sencillez y el rigor
en la comunicacion.

I

Estos dos componentes, el técnico y
el humano, han sido los objetos de la
exposicion que con el titulo “La sintonia
de la vida: historia y tecnologia de la
radio”; ha pretendido acercarnos al
mundo de la radio durante unos dias,
del 5 al 30 de mayo en el Centro Cultu-
ral y Museo Hidraulico Molinos del Rio
Segura.

La Exposicion ha buscado en todo
momento un acercamiento fiel a nuestra
historia radiofonica mas reciente, mos-
trarla a los ciudadanos y en especial a
los mas jovenes, para que ellos puedan
conocer y querer la “fantasia” de la
radio. Asi, los asistentes a esta exposi-
cion han cumplido nuestras expectati-
vas iniciales; han sido 3.832 personas
de las cuales 2.241 eran nifios y adoles-
centes. Estos datos nos dan la confian-

za para continuar con exposiciones de
estas caracteristicas.

Ahora es el momento de evaluar y
recibir sugerencias de las personas que
nos han visitado, estamos abiertos a
ello. Mientras tanto, hay otros retos y
quizas sea en esta linea, con otros
medios de comunicacion como prensa y
television; confiando que al igual que en
esta ocasion contemos con la colabora-
cion generosa y desinteresada de la
Asociacion de Radio y Television de la
Region de Murcia l

Maribel Parra Lledo

Directora del Centro Cultural

y Museo Hidraulico de Los Molinos
del Rio

DURANTE LA EXPOSICION sobre “La sintonia de la vida”, se present la publicacién “Créni-

cas de la radio”. de Elfas Ros Garrigés, decano de la radiodifusion murciana. El primer libro sobre la histo-
ria de la radio de la Regién de Murcia pretende acercar a la sociedad murciana los “entresijos™ de la radio
que se hacia en esta region, elaborado por uno de sus principales protagonistas.

El acto, que se celebr6 en los Molinos del Rio el pasado 27 de mayo, conté con la presencia del presidente
de la Asociacion de la Prensa de Murcia, el propio autor, Director de la SER en Murcia y el ex-director de la

Obra Cultural de CajaMurcia W



nPlN[()N

Asociacion

I.a ventana de Johari

Tino Gonzaélez

CABABA de ver una pelicula que me habia impresio-

nado el target con bastantes colas de cometa. Mi

mente rebobinaba imagenes a gran velocidad y las
reproducia en play intentando analizarlas. Como no habia
utilizado ningtin cddigo de tiempos, todo era confusion,
caos, drops, smears, lineas, barras, pistas, nieve, ruidos...
en fin, un revoltilo de audiovisuales gque no me dejaba
coordinar nada.

Decidi dar un paseo en travelling para despejarme. Era
una noche rara, las calles y los edificios se deformaban de
manera extrafa; intenté grabarlos pero todo se movia; la
Gran Via Salzillo de Murcia parecia un flan movido por una
suave brisa. El punto clave de todo aquello estaba en una
especie de kiosko que permanecia estatico, inamovible
dentro de mi retina. Me aproximé en dolly para que el efec-
to paralactico fuera perfecto. El kiosko, pintado de rojo,
verde y azul, tenia una pantalla tactil y olia a interactividad
por los cuatro costados. En el encuadre habia un rétulo que
decia: LA VENTANA DE JOHARI, y una mano que senala-
ba un botdn, extendia un dedo invitandome a pulsarlo. Me
interactivé y pulsé el botén. Un fundido de apertura lento
me mostré un plano general de pitufos interactivos que se
movian, gesticulaban y hablaban entre mesas, focos,
camaras, ordenadores, pizarras, proyectores, electrones,
microfonos, decibelios, codigos, pistas, cintas, pantallas,
betuneras, cookies, baterias, canones, parchis, voltios, tri-
podes, balances, magentas, amarillos, hipocampos, caries,
magnetoscopios, fonaciones, pixels, gruas, soldadores...
jQue maravillas!

Sin darme cuenta me estaba introduciendo por el cua-
dro de la pantalla y flotaba sobre aquel mundillo como
Superman en el espacio. Incliné la vision en picado y me
deslicé en un plano imposible entre ellos. Lo bueno es que
no me veian porque estaba en otra dimension del espacio.
Las caras empezaban a tomar forma, podia identificarlos.

Sobre un podio exageradamente elevado, que me
recordd el discurso del ciudadano Kane, se hallaba Solano
con una batuta en la mano intentando poner orden entre un
maremagnum de sonidos y movimientos. En una mesa de
montaje, Juanjo intentaba pegar con pagamento Imedio
unos trozos de cinta de video que le habia traido Proven-
cio; los codigos de tiempos se le caian al suelo y Provencio
los recogia con unas pinzas de cirujano. Jesus tenia una
bolsa de caballitos d mar y corria tras de Juana para colo-
carle alguno, aunque ella no sabia que lo que pretendia era
regalarselos.

Me desplacé en una suave panoramica hacia la dere-
cha y vi una escena que me conmovio: una una mesa
redonda, Katy, tenia reunidos a varios politicos intentando
convencerlos de las excelencias de la dieta disociada. Nin-
guno se ponia de acuerdo. Unos abogaban por los hidratos
de carbono, otros por las proteinas, otros por las frutas aci-
das, pero ninguno queria reducir el consumo sin dejar de

mezclarlos. Un maravilloso juego de luces de colores atrajo
mi atencién hacia un platé donde Gaspar luchaba a brazo
partido con filtros, objetivos, temperatura de color, balan-
ces..., estaba cabreadisimo por gue no podria iluminar, ya
que habia perdido una de las cuatro luces de su famosa
teoria. Mariana lloraba en un rincon con voz entrecortada
ensayando la redaccién de una triste noticia: el paro iba a
aumentar en la recién creada ASOCIACION DE PARADOS
ACTIVOS DE RADIO Y TELEVISION.

José Luis intentaba seguir, con movimientos de camara
nuevos inventados por él y encuadres espectaculares a
Angel, que corria en cuclillas con un soldador en la mano
detras de varios electrones que se le habian caido en una
transferencia interlinea, la correccion de angulo y la reten-
cion de imagen eran un cachondeo, la resolucion horizontal
y los sensores had se reian a mandibula batiente en los
chips.

Como quien no le importa nada lo que esta ocurriendo,
Consuelo, con un cepillo de dientes en la mano, aplicaba
un correcto cepillado de higiene bucodental a Guillermo, el
cual, no sé si en espafol o en inglés, intentaba con unos
folletos en las manos explicar las excelencias turisticas de
Uruguay; bajo el brazo tenia una mesa de mezclas para
intentar coordinar los sonidos que estaba recibiendo. Ajeno
a este follon, Andrés, que habia estado tirando monedas a
un circulo pintado en el suelo, extendia las manos para reti-
rar el micréfono y con gran aplomo esperaba paciente que
se calmaran los animos para empezar la emision de su
programa.

Aquello no tenia sentido ni explicacion y menos lo que
vi al girar la cabeza en una panoramica a izquierda: yo
mismo me veia sentado en el suelo con un vaso de agua,
soplando por una cafita y haciendo burbujas. Claro que
otros no se quedaban atrds. Maria Dolores llenaba un
globo detras de otro y dejaba escapar el aire produciendo
ventosidades que muchos asociaban a fétidos olores. Mari
Angeles jugaba al parchis con tres ignorantes que no se
explicaban como perdian todas las partidas. Rafa tenia
grandes dudas, no sabia qué hacer con un montén de cin-
tas de videoarte que tenia a su lado e intentaba pasarlas
por el proyector de transparencias.

Hice un fundido y encadené con Salvador que corria
detras de Solano gritandole el planteamiento del desarrollo
de identidad corporativa jqué barbaridad!

Las imagenes empezaron a desdibujarse, habia interfe-
rencias continuas. Un rotulo quedd congelado por unos ins-
tantes en la pantalla; en él se leia: unidad didactica nimero
1, COMO SE HACE UNA TORTILLA DE PATATAS.

De pronto un fundido de cierre termind en la ilusion.
Acababa de despertarme.

La cena de fin de curso de especialidad docente tenia
que haberme sentado mal... pero habia disfrutado horro-
res B
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Alberto Castillo
Periodista radiofdnico

UE un siete de diciembre. Visperas de la Inmacula-
da. Alla en las tierras altas del Noroeste murciano,
en la pedania ceheginera de Valentin, tres comparie-
ros degustabamos unas exquisitas migas, que por cierto
no he vuelto a probar tan buenas. En la fria madrugada
Martin Noguerol, Luis Fernandez y este humilde articulista,
nos perdiamos por las estrechas callejas de Cehegin,
guiados por la sabiduria de Noguerol, que como buen hijo
del pueblo, se conoce cada recodo de las viejas y empina-
das callejas. En lo alto, con la pureza del cielo en la fria
madrugada, las estrellas semeja-
ban luces de plata iluminando la
escena. Estuvimos andando toda
la noche y no veiamos camino de
regresar al hotel. Habiamos graba-
do una serie de programas, de
aquel anorado “murcianisimo” que
nos hizo recorrer palmo a palmo la
geografia murciana y conocer a mil
personajes imposibles, todavia
hoy, de poder olvidarlos. De regre-
s0 a la habitacion del hotel, tumba-
dos sobre las camas, resistiendo-
nos a despedirnos y volver cada
uno a su cuarto, decia yo a Luis
Fernandez: iCémo me gustaria ser
como vosotros y dedicarme en
cuerpo y alma a la radio! ¢Porque
no?, me dijo Luis, algin dia podras
serlo, no tengas prisa. /Recuerdas
aquella noche Martin? Pasaron los
anos y segui codo con codo junto
a Luis Fernandez, aprendiendo de
él cada vez que abria la boca.
No me cansaba de escucharle
y a el debo todo cuanto soy en
este momento. En mas de una ocasion dijo publicamente
que yo era su hijo radiofénico y con mucho orgullo, hoy,
quiero que asi me llamen. En aquella desaparecida Radio
Juventud aprendi todo cuanto sé, si bien me consta que
no he sido un discipulo brillante, pero por ensenanzas no
quedo pues de esos dias mi recuerdo vuela hacia todos
los profesionales que en aquellos momentos, con Adolfo
Fernandez a la cabeza, me guiaron y me dieron algo
mucho mas importante, la oportunidad de poder desarro-
llar mi verdadera vocacion. Por eso hoy, cuando tengo que
hablar de Luis Fernandez porque asi me lo ha pedido la

Han sido mil
imdgenes que
quedaron grabadas
en mi retina las
que tuve la
oportunidad de vivir
Jjunto a el

20

Asociacion

“Murcianisimo.
Un programa...

Asociacion, he dado mil quinientas vueltas antes de sen-
tarme a escribir estas torpes palabras pues no me encuen-
tro con fuerzas para poder plasmar en este blanco papel
todo lo que Luis Fernandez significd para mi y el carifio
que le profeso. Han sido mil imagenes que quedaron para
siempre grabadas en mi retina las que tuve la oportunidad
de vivir junto a él. Cerca de fres anos, semana a semana,
haciendo “murcianisimo” por todos los rincones de la geo-
grafia murciana. Del Altiplano a Cartagena, de Aguilas al
Mar Menor, de San Pedro del Pinatar a las tierras altas
del Noroeste, sin olvidarnos de
patear pedania por pedania y
caserio tras caserio todos los rin-
cones de esa huerta que Luis tanto
amo y a la que entregd, enamora-
do, sus cenizas en un ultimo abra-
zo. He reido junto a Luis y tambien
he llorado, todo no fue un camino
de rosas, si bien en aquellos difici-
les afios donde apenas tenia para
vivir, Luis Fernandez era la mano
amiga y el oportuno consejero que
siempre me hacia, con su inolvida-
ble sonrisa, salir del percance
amargo. Su filosofia de vida y su
manera de afrontar las situaciones
mas penosas eran unicas y siem-
pre tenia el consejo oportuno y el
chascarrillo en labios para hacerte
olvidar tus multiples problemas.
Jamas en el tiempo que estuve a
su lado le vi entristecerse por algo.
’ , Apenarse por los problemas o ser
desbordado por una situacion difi-
cil. jJamas!

Lloraba don Carlos Valcarcel la
perdida del amigo y decia amargamente que con Luis Fer-
nandez se nos habia muerto un trozo de Murcia. No escu-
charé verdad mas grande. Luis eran las pefias huertanas,
el folklore, la Semana Santa, los auroros, los sardineros...
Luis Fernandez era el alma y el motor de tantas y tantas
cosas que a lo mejor hoy, sin su participacion, hubieran
desaparecido para siempre. Seguro estoy que muchos de
nosotros, en la proxima bajada a Murcia de la Fuensanti-
ca, estaremos buscando entre el gentio la plateada cabe-
za de Luis Fernandez, pegado al trono de la patrona y
sobresaliendo entre todos. No estara su cuerpo, pero si su
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% EL ULTIMO ROMANTICO

El hijo de Luis Fernandez, en el momento de recoger el "Tablacho de Qro
1994" a titulo péstumo, de manos del presidente de la Pena, Antonio Andrés
Arroniz.

alma enamorada que para siempre ha guedado prendida
en los pliegues del manto de la divina senora.

Yo se positivamente que Luis no se ha marchado de
Murcia. Le he visto estos dias de Navidad con los auro-
ros recorriendo las sendas de la huerta, repasando los
posibles fallos del belen murciano o sentado en una
butaca del viejo Romea en la muestra de Aguilandos y
Villancicos de su querida Federacion de Penas Huerta-
nas. Me niego a pensar lo contrario y me consta que su
alma, enamorada como esta de Murcia, ha merecido el
permiso del Sumo Hacedor para pasar entre nosotros
estas fiestas de alegria. Como espero tambien verlo
delante de su Cristo de la Sangre al salir del Carmen la
noche “colora” del miércoles huertano o a las puertas de
Jesus para ver el beso del sol de primavera en la frente
dolorida de la Madre. Luis esta con nosotros y mientras
gue no le olvidemos, cosa que no va a suceder facilmen-
te, sequira vivo entre todos aquellos que le quisimos en
vida. Esos mismos a los gque nos encargo, como postrer
despedida, que arrojaramos sus cenizas en la Fuensanta
y después en la Catedral para abrazarse aun mas a la
tierra a la que entregd sus anhelos, sufrimientos, alegrias
y sinsabores.

o
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Luis Fernandez.

El grupo Popular en el Ayuntamiento de Murcia ha
pedido para el gran radiofonista una calle. No espero
menos de la sensibilidad de nuestros politicos maxime
cuando ya saben quién era Luis Fernandez y lo que signifi-
c6 para Murcia. Y todo ello sin hablar todavia de la radio,
que fue su otro gran amor y por la que dejé horas y horas
de absoluta entrega. Desde el enamorado narrador del
“murcianisimo” al travieso “Luigi el rapido” que jugd con
generaciones enteras de murcianos luchando por derrotar-
le y conseguir un pequeno trofeo en forma de disco. Ese
fue Luis Fernandez, maestro de maestros, amigo de sus
amigos y ante todo MURCIANO con las letras mayusculas
mas hermosas que escribirse puedan. Es el amigo y el
profesor que se nos ha ido para siempre en una traidora
tarde del otofo murciano, precisamente a la hora en la que
el sol comienza a perderse entre la espesura de la verde
huerta. Una tarde para no volver a recordar y un amane-
cer, proximo, en el que si Dios lo permite, volvamos a
encontrarnos en una vida en la que solamente tenga cabi-
da el amor.

Luis, companero, maestro, amigo, espérame alla
donde te encuentres y vete preparando el viejo Uher, que
tenemos que grabar mas murcianisimos... il
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Maruja Gallardo, casi 25 aiios viviendo de la radio

“Esta es una profesion que te da
mas satisfacciones que problemas”

¢ Cuantos anos en la profesion?

— Llevo casi veinticinco anos en la
profesion, voy ha hacer las bodas de
plata.

¢En qué emisoras ha trabajado?

— Empece trabajando en una emisora
de pueblo, en las radio parroquiales, con-
cretamente en Fuente Alamo, que es de
donde yo soy, después pasé a Radio
Murcia entonces emisora EAJ17 asocia-
da a la Cadena SER vy alli estuve traba-
jando hasta que ingresé en Onda Regio-
nal de Murcia.

¢Las Mananas, tiene unos oyentes
muy determinados, ha sintonizado
perfectamente con ellos, a que cree
Vd. que se debe?

— Yo creo que nosotros hacemos una
radio muy local, es un magazine de tres
horas por las mananas donde damos
informacion, se hacen reportajes, entre-
vistas, programas divulgativos. No tene-
mos ningun secreto, solo que tocamos
mas continuamente temas regionales.

¢Ha anorado alguna vez la SER?

— No. Yo he estado muchos anos en
la cadena SER y vivi lo que fue la evolu-
cion de la radio, pasamos de una época
en la que estaba practicamente todo cen-
surado a una etapa democratica donde la
radio se abrio y se elabor6 una radio de
participacion e informacion. Vivimos el
cambio en Radio Murcia. Vino un director
nuevo, el antiguo propietario la vendio a
la cadena SER, esto coincidio con la
etapa de la transicion y practicamente se
hizo una radio totalmente nueva, de ser
muy pocos profesionales pasamos a
tener la plantilla mas grande de toda la

region. Se hizo una programacion innova-
dora, donde yo fui participe de ella. Yo
creo que esta fue la etapa mas bonita
que he vivido en la radio. Pensaba que
cuando no estuviera en la cadena SER la
iba a anorar pero la verdad es que no
porque aqui en Onda Regional puedo
desarrollar mi profesion perfectamente.

i Como se lleva ésto de la radio y
ser ama de casa con hijos mayores?

— Cuando me case ya estaba traba-
jando y no he dejado en ningiin momento
de trabajar. Creo que es habituarse, pro-
gramarse, planificarse, nunca he tenido
problemas, siempre he contado con per-
sonas que me han ayudado y eso es
importantisimo. Mi madre ha estado con-
migo y con ¢4 guién mejor vas a dejar a tus
hijos?, que con tu madre. Tuve a mis dos
hijos recién casada joven todavia que se
llevan muy poquito tiempo, sélo veinte
meses y como no he seguido teniendo
hijos mas pequenos, pues me he organi-
zado muy bien. Tengo tiempo para traba-
jar, para estar en casa, salir con los ami-
gos, en definitiva, tengo tiempo suficiente.

¢ Vd. cree que la radio esta politizada?

— No sdlo la radio en este pais. Se
politiza todo.

Las radioférmulas, ;qué piensa de
ellas?

— A mi no me gusta, lo que pasa es
que es una radio que distrae, no necesita
ser escuchada, la oyes y ya esta, la pue-
des tener de fondo.

¢ Como ve el futuro de la radio en la
Region?

— Regular, debido a que las emisoras
privadas estan dejando muy poco espa-
cio a los programas locales y muchos
profesionales buenos se encuentran en el
paro, por lo tanto la unica opcion que hay
es irse a emisoras municipales o alega-
les.

Todas las emisoras despiden cada
vez mas gente, Onda Regional saca
convocatorias ;como se explica ésto?

— Sera consecuencia de lo dicho
anteriormente.

¢ Esta satisfecha con su trayectoria
profesional?

— Hombre, yo creo que satisfecho no
estd nadie, podian haberme pasado o
hecho mejores cosas, pero vamos, tam-
poco puedo decir que esta mal.

Coméntenos un poco sobre “Ha-

)

blando se entiende la gente”.

— Bueno, "Hablando se entiende la
gente” era un programa de la cadena
SER que haciamos Enrique Ferrer y yo,
surgio de una forma espontanea cuando
renovabamos la programacion en la
etapa de la transicion y pasamos a hacer
una radio de participacion, recuerdo
entonces gue llamo un vecino de Vistale-
gre diciendo que se habia roto una tube-
ria en una calle del barrio y queria denun-
ciarlo y esa fue la raiz de "Hablando se
entiende la gente”, despues llamo otra
persona y luego otra y entonces nosotros
nos poniamos en contacto con el Ayunta-
miento hablabamos con el concejal, nos
contestaba y asi se inicio un programa
que de durar quince minutos pasé a durar
dos horas. Yo creo que fue un programa
gue lo conocia todo el mundo, incluso
cuando alguien protestaba en cualquier
departamento de la administracion por-
que no estaba contento le decian vaya
Vd. a “Hablando se entiende la gente” y
quejese. Nosotros haciamos el programa
de una forma muy personal, nos converti-
mos en una especie de Defensor del
Pueblo, y ademas los cargos publicos, los
politicos o la gente que tenia que dar
informacion colaboraban estupendamen-
te, nunca tuvimos problemas con nadie ni
nadie se enfadaba y la verdad es que
muchos problemas se solucionaban.

Algun momento especialmente
agradable.

— Pues yo creo que la mayoria, es
una profesion que te da mas satisfaccio-
nes que problemas, por lo menos el tipo
de radio que yo he hecho y con la gente
que he trabajado.

&Y alguna anécdota que destacar?

— Mil anécdotas que ahora mismo me
pilla en blanco, me tendria que haber
venido con algunas de ellas anotadas. Lo
que me viene ahora a la memoria no es
una anécdota mas bien se puede decir
una tentacion de risa entre mi companero
y yo cuando leiamos la lista necrolégica y
nos encontrabamos con algun mote (de
los que habian fallecido) que nos produci-
an gracia, entonces para evitar ésto teni-
amos que leerlo dandonos la espalda sin
mirarnos porgue sino se armaba, no podi-
amos dejar escapar una risa en algo tan
serio y trascendente como el anuncio del
fallecimiento de una persona &
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“Nuevos Aires” en el segundo
aniversario de Radio Compaiia

ADIO Compania conmemora

este ano su segundo aniversario

con el proposito de consolidar
una audiencia, en muchos casos fiel,
de 20.000 oyentes, segun se despren-
de del estudio publicado por esta revis-
ta en su ultimo numero. En su estructu-
ra actual destaca la presencia de los
dos nuevos responsables de la emiso-
ra y del departamento comercial, Juan
Luis Vivas Navarro y Bartolomeé Marti-
nez Cabrera, respectivamente, que
acompanados de una plantilla muy
compensada han dotado de “nuevos
aires” a esta emisora radicada en Moli-
na de Segura. “Nuevos aires” que se
traducen en una mayor seriedad y pro-
fesionalidad reflejada en su actual pro-
gramacion que abarca las 24 horas del
dia y que esta dividida en tres grandes
blogues:

Primer blogue: desde las ocho de la
manana hasta las cuatro de la tarde,
cuyo eje central es el magazine “En
buena hora" conducido por Antonio
Guirao, Maria Jose Almagro y Mari
Carmen Ramon, y en el que se com-
bina la informacion, las entrevistas,
la musica y la participacion en direc-
to del oyente. Entre ofros apartados
destaca el primer concurso de “kara-
oke” radiofénico que ha conseguido
un éxito sin precedentes. Como pro-
gramas informativos de interés local
y regional se pueden subrayar “El
despertador” y “A fondo”, dirigidos
por Juan Luis Vivas, que con el paso
del tiempo se han convertido en
foros habituales para canalizar las

Parte del equipo que hace diariamente Radio Compania de Molina de Segura.

demandas de los ciudadanos.

— Segundo bloque: Radio Top Formula,
con Maria José Almagro, Bartolomé
Martinez y Manuel Aroca. La tarde y
noche de Radio Compania es emi-
nentemente musical. Hasta las
nueve de la noche se repasan los
exitos mas escuchados y solicitados
por los propios oyentes. Para termi-
nar con buen pie Manuel Aroca ofer-
ta la mejor musica en “Discomania’”,
concluyendo con otro programa de
gran exito: “El contestador”.

— Tercer bloque: la actualidad deporti-
va se repasa con intensidad desde

las 23 hasta las 00,30 horas con un
gran profesional de la radio: Juan
Francisco Martinez y “La Hora
Sport”. Tras el deporte D.J. Josean
relaja a los oyentes con "Solos en
la madrugada”, un magazine noc-
turno en el que se atienden todo
tipo de intereses musicales y con-
cursos.

Radio Compania cuenta con estu-
dios modernos y bien dotados técnica-
mente, incluyendo una unidad movil
para retransmisiones desde el exterior.
Con todo ello se ha conseguido una
radio dinamica y atractiva para una
amplia audiencia &

REGALOS EMPRESA

,,'GDI'H'VEQZ!
MARIBEL

" JUEGOS DE CAFE

0) » .
Coramnmiiedad

VAIILLAS - CRISTALERIAS

EN CERAMICA

Huerta, 30

Telfs: 50 22 67 - 50 22 21

llaribel

Fax: 52 64 65

SANTA LUCIA (Cartagena)



l DMINI S TRACI () N Asociacion

Emisoras ilegales, competencia desleal y profesionales

en paro, temas planteados

La Junta Directiva de la ARTV-
Region de Murcia se entrevista con los

TR

cargos de la Comunidad Autonoma

ON motivo del tras-
paso de las compe-
? tencias en materia

de medios de comunica-
cion a la Comunidad Auto-
noma de Murcia, la Junta
Directiva de la Asociacion

% ha mantenido varias reu-
= niones con la Presidenta
i de la Comunidad, Maria
Antonia Martinez, el Presi-

dente de la Asamblea
Regional, José Plana
Plana y con el Consejero
de Politica Territorial y
Obras Publicas, Ramoén
Ortiz Molina.

La Junta Directiva de la

| Asociacion informo a las
| autoridades, de la proble-

matica del sector, a todos
los niveles. Las emisoras
de F.M. ilegales, la compe-
tencia desleal, la politica
de las grandes cadenas
nacionales de obtener divi-
dendos a toda costa, la
reduccion de personal, la
contratacion de personal
no profesional, etc.

La Junta Directiva, tam-
bién, reiterd el ofrecimiento
de la Asociacion, para
colaborar con la Adminis-
tracion en las materias
traspasadas
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OS pasados dias 16, 17 y 18 de
Lmayo se han celebrado en Murcia

las Segundas Jornadas Nacionales
de Informacion y Documentacion en
prensa, radio y television. Organizadas
por la Universidad de Murcia y la Escue-
la Universitaria de Biblioteconomia vy
Documentacion.

Esta segunda edicion, continia la
enriquecedora experiencia obtenida tras
el primer encuentro durante las Primeras
Jornadas, del mismo nombre, celebra-
das durante los dias 13, 14 y 15 de
mayo de 1992 en Murcia. Donde profe-
sores, alumnos, empresarios y profesio-
nales de este ambito intercambiaron
experiencias, conocimientos, ideas e
innovaciones en el campo de la gestion
de la informacion y la documentacion, su
almacenamiento y ulterior recuperacion,
en prensa, radio y television, como vehi-
culo para mejorar la rentabilidad de los
medios de comunicacion.

Entre las intervenciones mas nota-
bles dentro del ambito de la documenta-
cion en los diferentes medios de comuni-

Javier Montejano
Documentalista

Asociacion

II Jornadas Nacionales de

Informacion y Documentacion

en prensa, radio y television

cacion, cabe destacar la presencia de
Fernando Pérez Puente —Jefe del Servi-
cio de Documentacion de RTVE en
Madrid—; Ignacio Muro —Director de
Departamento Comercial de la Agencia
Nacional de Noticias EFE—; Miguel
Angel Gutiérrez —Subdirector General de
Informacion Tecnologica. Oficina Espa-
nola de Patentes y Marcas. Madrid-
Carlota Bustelo —Gabinete Asesores
Documentalistas— y Maria Dolores
Ayuso -Directora de la Escuela de
Biblioteconomia y Documentacion—,
entre un sinfin de personalidades del
mundo de la documentacion y su aplica-
cion al mundo de la comunicacion.

Sin duda, este amplio abanico de
participantes ha servido para enriquecer
y ampliar la concepcion de la figura del
documentalista en el marco de una orga-
nizacion empresarial de comunicacion. Y
su decisiva influencia a la hora de renta-
bilizar los resultados de la tarea informa-
tiva en estos mass-media, y poder ofer-
tar una informacion rapida, exhaustiva y
pertinente en todo momento.

Algunos de nuestros retos en este
segundo encuentro han consistido en:

— Exponer los aspectos organizacio-
nales referentes al servicio de informa-
cion y documentacion en los medios de
comunicacion, prestando especial aten-
cion a los requisitos que debe reunir el
personal adscrito al mismo.

— Atender a los resultados reales y
potenciales, consecuencia de la incorpo-
racion de las tecnologias de la informa-
cion en las empresas de comunicacion.

— Estudiar las organizaciones empre-
sariales de comunicacion atendiendo a
los flujos informativos y documentales.

Pretendiendo en todo momento ofre-
cer un panorama actualizado de la situa-
cion de este sector en la Region y en el
conjunto del Estado Espanol.

Y teniendo como fin perfilar el papel
del profesional de la documentacion
como factor productivo dentro de las
empresas de comunicacion, demostran-
do que su incorporacion resulta, a todas
luces, un recurso clave para su rentabili-
dad m

. ROTULOS DE TODO TIPO
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Alfonso Quadrado
Girona

A oferta televisiva ha experimentado un fuerte

incremento desde la introduccion de las cadenas

privadas en Espafa. Las consecuencias de este
proceso no han provocado un aumento paralelo significa-
tivo en la diversidad de programas, sino mas bien todo lo
contrario: podemos observar cierta homogeneizacion
caracterizada por el recurso iterativo y mimético de los
canones clasicos televisivos. Aunque casi todos los
géneros clasicos (informativos, comedias de situacién,
concursos) gozan de buena salud, hay que destacar la
alternancia sucesiva en las preferencias de los telespec-
tadores. La aparicion de los culebrones y de los Reality
Shows, sin embargo, han convulsionado la esfera televi-
siva. El impacto fulgurante sobre las audiencias revela la
existencia patente de un fenémeno social que merece
ser analizado detenidamente.

Los Reality Shows, ultimamente, han ascendido hasta
encumbrarse en los primeros puestos de los indices de
audiencia, desplazando a los concursos y a los culebro-
nes. “La maquina de la verdad”, por ejemplo, capto la
atencion de 4,5 millones de telespectadores de audiencia
media en 1993.

En un primer acercamiento al mundo de los Reality
Shows, detectamos en la ploriferacion de estos progra-
mas (“Cadigo Uno”, “La maquina de la verdad”, “Veredic-
to", “Cita con la Vida”, “"Lo que necesitas es amor”, “Per-
doname”) los sintomas de una moda televisiva. Aunque
podemos remontarnos a los afos cincuenta y sesenta
para encontrar los primeros pasos hacia este tipo de pro-
gramas en Inglaterra y Alemania, respectivamente, se
puede afirmar que el origen de tal éxito procede de la
cadena norteamericana de Television por Cable “Courtro-
om Network Television”. En efecto, esta cadena, desde
julio de 1991, ha conseguido elevar el nimero de segui-
dores hasta 15 millones. Su plato fuerte consiste en la
retransmision de procesos judiciales en directo.

Estamos de acuerdo en que el término Reality Shows
se aplica de forma indiscriminada sin especificar su signi-
ficado, lo que da lugar a cierta confusion. Vamos a inten-
tar avanzar una definicion, siquiera sea de manera provi-
sional: denominamos Reality Shows a aquellos progra-
mas de television cuya estructura se fundamenta en la
narracion de sucesos o de acontecimientos cotidianos
por medio de sus propios protagonistas.

Estudiando la dinamica de la sociedad post-industrial
en la que vivimos, nos encontramos conque los flujos de

26

Asociacion

Reality
shows

informacion conforman uno de los pilares estructurales.
Los medios de comunicacion de masas lanzan un bom-
bardeo continuo de informacion. Es dificil tener tiempo
para asimilar tal torbellino. La globalizacion de las interre-
laciones economicas y culturales entre los paises, nece-
sita, ademas, la vigilia de los mercados de consumo. La
activacion del consumo requiere en buena medida la apli-
cacion de la tecnologia publicitaria y propagandistica. La
television es un escenario privilegiado donde se pone a
prueba la efectividad de la publicidad. Pero, al mismo
tiempo, ésta contribuye, poderosamente, al incremento
del incesante flujo de informacion. El telespectador cuen-
ta, verdaderamente, con menos armas para desenvolver-
se en ese maremagnum icénico, ya que la direccion de la
informacion es, esencialmente, unidireccional, aunque se
atisban debiles conatos de bidireccionalidad. Mientras
tanto, los publicistas buscan por doquier mensajes con
envoltorio aparentemente nuevo, con el fin de retener la
mirada. En el otro lado, los programadores y productores
de television estan inmersos en un proceso muy similar:
la busqueda de algo nuevo que impresione, que frene la
frecuencia del cambio de cadena, que mantenga el maxi-
mo posible nivel de audiencia, que reactive el consumo
televisivo.

Los Reality Shows han detenido por el momento esa
busqueda. En efecto, han encontrado el tipo de programa
que satisface todos esos requisitos comerciales. Pero,
ademas, los Reality Shows se han revelado como una
autentica mina de oro: los gastos medios de estos pro-
gramas son muy bajos en relacion con otros productos
televisivos, mientras que los ingresos publicitarios son
enormes.

Quizas la clave del éxito estribe en la puesta en escena
televisiva y en la explotacién del morbo popular. Este tltimo
elemento no es nuevo. Las narraciones de las desgracias
ajenas estan presentes en las sociedades occidentales
desde sus origenes. Los cuentos narrados oralmente en los
pueblos se nutrian fuertemente de los sucesos infortunados
procedentes de la propia vecindad. En Francia, a finales del
siglo XVIII, las marionetas de Guignol reproducian aconteci-
mientos dramaticos sacados de la propia realidad social. En
la literatura abundan los ejemplos que emplean el morbo
popular. La prensa escrita ha convertido en género periodis-
tico (los sucesos) el tratamiento informativo de los hechos
desgraciados protagonizados por individuos inmersos en el
lado mas oscuro de la conciencia humana.
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En la actualidad, la vigencia del morbo popular corre
paralelo, en buena medida, a la inseguridad y el miedo
que experimentamos como individuos al enfrentarnos a
la vida en sociedad. El vértigo que provoca la actividad
diaria en un entorno social extraio y complejo revolucio-
nado por las nuevas tecnologias nos arroja hacia un indi-
vidualismo dificil. La observacion de las desgracias aje-
nas parecen transmitir seguridad.

En los Reality Shows, los protagonistas cuentan lo
que les ha pasado. La puesta en escena enfatiza la dra-
matizacion de la narracion. Es decir, asistimos a una
simulacion de la realidad, que, a su vez, se sustenta
sobre la simulacion de lo real sucedido. La efimera apari-
cion de los protagonistas ante las camaras contribuye a
una progresion de simulacros. Nuestra sociedad invadida
por enormes flujos de informacion, segun el socidlogo
Jean Baudrillard, participa activamente en el consumo de
los simulacros de la realidad que potencian los medios
de comunicacion de masas. Es dificil detectar hacia
donde escapa la realidad ante la espiral de los simula-
cros.

Por otro lado, estamos de acuerdo con el experto en
medios de comunicacion de masas Furio Colombo, cuan-
do adelanto la inherencia del caracter espectacular en
los mensajes televisivos. Los datos procedentes de la
realidad que abastecen el mercado televisivo resultan,
automaticamente, desplazados a coordenadas especta-
culares, debido a las propias caracteristicas del medio
televisivo. Los Reality Shows propulsan ese desplaza-
miento hasta limites que rayan la frontera de la ética y
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del derecho.

La cruda realidad de la violacion y asesinato de las
tres ninas de Alcasser fue fagocitada por el programa
“De Tu a Tu", dirigido por Nieves Herrero en Antena 3
TV, y convertida, mediante una puesta en escena drama-
tica, en un espectaculo que denotaba claramente una
indigna intromision en los sentimientos y una manipula-
cion del dolor. Algunos telespectadores se quedaron ato-
nitos ante el hurgonazo que supuso semejante tratamien-
to del morbo popular.

La sombra de la censura previa se ha vislumbrado en
algunas manifestaciones periodisticas. De hecho, algu-
nos jueces Yy fiscales han actuado previamente a la emi-
sion de algunos programas, como “La maquina de la ver-
dad".

También se han alzado voces en defensa de la liber-
tad de expresion y en favor de la autorregulacion de los
propios medios de comunicacion. En la practica, sin
embargo, el incumplimiento del codigo ético de autorre-
gulacion para la proteccion de la infancia y la juventud es
patente. Una comision del Senado, el Ministerio de Asun-
tos Sociales y el Fiscal General del Estado han aceptado
enfrentarse al estudio de esta problematica. Pero aun no
esta dilucidada cual sera la férmula de control que debe-
ra aplicarse a este tipo de programas. Lo que si ha que-
dado claro es que alguna medida coercitiva se debera
adoptar para salvaguardar los derechos de la infancia, el
derecho a la intimidad, el derecho a |la imagen y el dere-
cho a la defensa, todos ellos incluidos en nuestra Consti-
tucion B
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Los titulos abarcan desde manuales profesionales hasta
complejos estudios sobre los ultimos avances en materia

de comunicacion

Tecnologia de vanguardia en
las ultimas publicaciones del IORTV

El Instituto Oficial de Radio y Televi-
sion (IORTV), Centro de Formacién de
RTVE, a través de su Departamento de
Publicaciones, ha sacado a la luz en los
ultimos meses nueve titulos relaciona-
dos con el mundo audiovisual.

Los textos abarcan distintos cam-
pos, desde manuales profesionales, de
contenido divulgativo y al alcance de
cualquiera, hasta complejos estudios
sobre los ultimos avances en materia de
telecomunicacion. Todos ellos constitu-
yen verdaderos cursos practicos, que
pueden ser aprovechados por los profe-
sionales para completar su formacion o
para reciclarse hacia otras actividades.

Profesores, alumnos y, en general,
todos aquellos que sientan interés por
estos temas, pueden encontrar en estos
libros los Ultimos avances tecnologicos,
las mas recientes teorias, escritos siem-
pre por especialistas en la materia de
que se trate.

El fondo editorial del IORTV com-
prende mas de 150 titulos diferentes,
algunos de ellos de consulta imprescin-
dible.

El IORTV se ha destacado por su
afan de divulgar temas de comunicacion
y es notoria su aportacion editorial en el
campo audiovisual. Entre las novedades
publicadas en los Ultimos meses, figu-
ran cinco Manuales Profesionales vy
cuatro Unidades Didacticas.

MANUALES PROFESIONALES

Técnicas de post-produccion de
audio en video y film

Autor: Tim Amyes. Ed. IORTV, 232
pags. 3.500 pts.

En los medios profesionales del cine
y la television, el sonido ha alcanzado
una enorme importancia, tanto en los
aspectos estéticos como técnicos. Los
avances tecnologicos han hecho que la
postproduccion del audio sea mas sofis-
ticada y especializada. Este libro permi-
te conocer y entender todos los aspec-

tos de este proceso y a su vez explica
las tecnicas mas actuales de la postpro-
duccion del audio en video y filmacion.

Periodismo electronico

Autor:  Robert Musburger. Ed.
IORTV, 103 pags. 2.500 pts.

A medida que la produccion de
video con una unica camara se genera-
liza y se hace popular y accesible al
publico en general, queda mas claro
que para conseguir una produccion de
calidad son necesarios una serie de
conocimientos que no se limiten a
encuadrar al sujeto con la camara vy
darle al gatillo de grabacion. Este libro
sirve como recordatorio de las lineas
maestras de los fundamentos de las
técnicas de produccion del periodismo
electronico, centrandose en las funcio-
nes, operaciones y responsabilidades
del camara.

El arte del audio digital

Autor: John Watkinson. Ed. IORTV,
504 pags. 5.000 pts.

El sistema digital ha alcanzado un
desarrollo lo bastante sdlido en su apli-
cacion a los equipos de sonido, tanto
profesionales como domésticos, como
para permitir analizar los resultados. La
obra describe, de la forma mas clara
posible, la teoria esencial del audio digi-
tal y también buena parte de la practica.
Esta dirigido a todos los profesionales
del sonido, ingenieros, fisicos y técnicos
que deseen profundizar en el campo del
audio digital.

El arte del video digital

Autor: John Watkinson. Ed. IORTV,
634 pags. 5.000 pts.

Este libro muestra los aspectos teo-
ricos y practicos de video digital. El tra-
tamiento de los temas abarca desde los
niveles basicos a los conceptos mas
avanzados, donde el experto podra
encontrar bastantes cosas de interés,
incluyendo referencias para aquellos
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que quieran profundizar en algo concre-
to. Libro de referencia obligada dada la
importancia que esta técnica alcanzara
en un futuro préximo.

Técnicas de produccion de radio

Autor: Michael C. Keith. Ed. IORTV,
316 pags. 3.800 pts.

En este libro se plantea una aproxi-
macién integra en torno a la produccion
de radio. Para el autor, tanto la produc-
cion como la programacion influyen en
el proceso completo de mezclas finales.
El libro hace un analisis de los aspectos
técnicos dentro de la produccion, sin
olvidar los aspectos creativos de la acti-
vidad radiofdnica.

UNIDADES DIDACTICAS

Sistemas de video en componentes
colorimetricas

Autor: Tomas Bethencourt. Ed.
IORTV, 45 pags. 800 pts.

El objetivo de este libro es analizar
las ventajas e inconvenientes que supo-
ne para los diversos ambitos de la acti-
vidad televisiva trabajar con componen-
tes colorimétricas —analdgicas o digita-
les—, en lugar de con las senales codifi-
cadas en los sistemas NTSC, PAL o
SECAM. Esta unidad didactica dedica
su contenido a la normativa informacio-
nal sobre estas senales, y a los proble-
mas que en el plano practico de su uso,
control y medida se encuentran en las
instalaciones de componentes.

Television por satélite

Autor: Willy de Boeck. Ed. IORTV,
170 pags. 2.200 pts.

Se trata de un libro divulgativo de la
tecnologia de los satélites artificiales
aplicada a las telecomunicaciones que
se ha convertido en una realidad que
avanza dia a dia. En octubre de 1993,
el IORTV organizo un curso-seminario
sobre television por satélite, dirigido por
Willy de Boeck B
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Ondas con pasion

Juan de Dios Martinez Mateo

murciano domina el partido por completo, mientras
el publico corea su nombre.

Estas frases suelen ser habituales en el transcurso de
una retransmision deportiva en cualquiera de las emisoras
de la Region de Murcia. Sus autores decenas de profesio-
nales, narradores, redactores y técnicos especializados en
eventos deportivos gue logran transmitir en cada momento
sensaciones irrepetibles. Apoyandose en la magia del
directo consiguen conectar al oyente con su espectaculo
deportivo. A partir de ese momento se conjuga un extrano
coctel entre el que se descubre el profundo poder de la
sugestion a través de la imaginacion. El narrador deportivo
no solo cuenta lo que esta viendo, sino que subconscien-
temente relata como lo ve él. El oyente se transforma en
un sujeto pasivo que va imprimiendo en su mente las pala-
bras y los pensamientos. Es mas, los altibajos en la narra-
cién del evento impactan notoriamente en el animo del
receptor como en un cordon umbilical. Esa es, quizas la
gran ventaja de la radio sobre la television pues el croma-
tismo y la plasticidad reside en la palabra y la entonacion,
en la destreza de una voz.

Si existe una redaccion dinamica, imaginativa e inno-
vadora por antonomasia dentro de una emisora, esa es la
de informativos y dentro de ella la deportiva, no solo en lo
que se refiere a la retransmision de acontecimientos sino
en el proceder diario desarrollado en cada programa.
Estas caracteristicas devienen de la tremenda variedad de
informacion que el locutor deportivo debe afrontar, desde
un partido de futbol a una carrera de caballos, un partido
de tenis, baloncesto, pruebas de vela. Todos estos depor-
tes tienen un vocabulario muy especifico y obligan al
redactor deportivo a un conocimiento muy superior a sus
compaferos de otras redacciones como pueden ser la de
politica o sucesos. En esos puede cambiar el asunto, pero
raramente el nivel de informacion lexica o estructural.

Murcia es una region prolija en acontecimientos depor-
tivos de primera magnitud y eso obliga a los profesionales
a grandes despliegues, —incluso por encima de sus pro-
pias posibilidades— solo hay que ver el entramado que se
procuran algunos en las vueltas ciclistas con micréfonos
moviles por todos sitios y reemisores distribuidos estratégi-
camente por los montes pero todos tienen gue derrochar
entrega e imaginacion para que el objetivo salga adelante
en cada terreno.

Los murcianos no son ajenos a estos esfuerzos y lo
agradecen por medio de su fidelidad con el medio que
escucha. Se entabla una simbiosis en la que el oyente se
identifica plenamente con lo que se le esta contando y
llega a modificar su propio pensamiento.

Afortunadamente todo se valora en la actualidad en su
justa medida. Hasta hace bien poco las redacciones
deportivas tenian la etiqueta de estar ocupadas por redac-

VEINTE minutos de la segunda parte y el conjunto
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tores “devueltos” de otros puntos de informacion o que
simplemente no servian para otro menester. Era una
manera de desmerecer el trabajo de muchos profesionales
y de los propios oyentes a los que se dirigian estos com-
paneros. Menos mal que alguien se dio cuenta de que los
que escuchan y viven el deporte son mayoria que el pro-
grama de radio mas escuchado y el periddico mas vendido
en Espana son de deportes y que muchas emisoras sub-
sisten gracias a las elevadas aportaciones publicitarias
que destilan los eventos deportivos. En fin el tiempo suele
poner a cada uno donde le corresponde y, aunque casi no
existe la situacion anteriormente descrita, aun muchos
informativos utilizan sus espacios deportivos como relleno
antes de la informacion del tiempo. Y si hay que recortar,
siempre cortan por el mismo sitio. Alla cada cual. Sirva, en
definitiva, este articulo de aliento y felicitacion a todos los
profesionales, delante y detras del microfono que nos
hacen disfrutar de las ondas con pasion doquiera que
estan, a todos aquellos companeros que como yo, bajan el
volumen del televisor para que la radio -mucho mas inti-
ma- cuente todo lo que queremos ver B

Medio Programa Horario Presentador
COPE
711 OM Libre Directo 15'00 - 15'30 Vicente Luis
Canovas
SER
1260 O.M.  En Punta 1510 - 16'00 J.A. Ruiz Vivo
21'00 - 21'30 Paco Zaragoza
ONDA REG.
105 3 F.M. Informativos
deportivos  13'30 - 1400 Juan Maiquez
1915 - 20'00 Fernando Vera
Boletines
horario Gregorio Ledn
ONDA
CERO
92.9 F.M. El penalty  20'30-21'00 José M.
Cascales
RNE R-1
855 O.M. Muy deport. 13'00 - 13'30  (domingos)
Juan de Dios
Martinez
R-592.1
F.M.
Radio 5. Todo noticias
Boletines
desde 07'00 - 21'00 José Maria

Imbernén
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Opciones para legislar
la TV por cable

E nuevo escribimos sobre la acti-
Dvidad legislativa en Espana, y lo

hacemos una vez mas, recono-
ciendo el profundo desajuste que existe
entre la actuacion del poder politico y
las necesidades socioeconomicas sobre
cuando legislar supone ceder parte del
monopolio de la opinion publica.

La dilatada carrera hacia la futura
ley ha conseguido que muchos corredo-
res de fondo se sumaran a la misma y
tras un recorrido pleno de obstaculos
hayan llegado a tiempo de “expirar” sus
ideas al arbitro de la misma, entre otras,
la de reducir el numero de “calles” o pis-
tas para mayor movimiento del espec-
taculo.

Seguidamente pasamos al estudio
comparativo de las opciones legislativas
posibles, las cuales han tratado de reco-
ger lo mas destacado de los modelos
internacionales, de los cuales hablare-
mos en proximos numeros.

12 OPCION. POSPONER
INDEFINIDAMENTE LA LEY
DEL CABLE:

Establecer las disposiciones de la
LOT: Articulo 25. Servicio publico esen-
cial de titularidad estatal, registrado en
la LOT como en cualquier otra norma
vigente.

— Segun esta consideracion seria
imposible el establecimiento de televi-
sién por cable, que posibilitaria Unica-
mente la gestion indirecta, ya que la titu-
laridad es estatal.

— Este panorama de la LOT, ha
cambiado desde el 31-enero-94 como
reconoce la sentencia del Tribunal
Constitucional que pone en evidencia el
aplazamiento sine die de la legislacion
que permita la regulacion del sector, ya
gue, su ausencia no comporta una limi-
tacion sino una prohibicion que supone
conculcar el articulo 20 de la Constitu-
cion Espanola.

— Este modelo constituye un tipo
juridico de ordenacion del sector.

Inconvenientes a esta opcion

1. El Tribunal Constitucional ha
reconocido un derecho que no tiene un

Componentes de una cabecera de television por cable

caracter exclusivo, ya que no limita el
numero de operaciones. El concurso
publico para la concesion en uso privati-
vo de la licencia en exclusiva, son una
solucion.

2°. El problema que se suscita con
la entrada de una ley, nos enfrenta con
el problema de diferentes tipos de ope-
rador y redes, lo que nos llevaria a la
posibilidad de que el legislador ejerza la
capacidad de modular las condiciones
de existencia. El derecho exclusivo pri-
vativo de dominio puede llegar a chocar
con la forma actual de operar.

27. OPCION. BORRADOR
DEL MOPTMA: 8-MARZ0-1994;
RASGOS MAS SIGNIFICATIVOS

1°. La television por cable es un
servicio publico.

2°. Puede explotarse por un opera-
dor con red propia, teniendo un servicio
portador y un servicio de difusion (red +
contenido).

3". También puede explotarse por
multiples operadores sin red propia, han
de contratar la red.

4", El servicio de television por

cable se presta en territorio del Ayunta-
miento cuando ocupa el ambito local,
siendo escalarmente la responsabilidad
de C.C.A.A. o estado en funcion de la
demarcacion territorial que ocupe.

5°. El tamano maximo de la demar-
cacion es de 500.000 habitantes.

6°. El operador con red propia esta
obligado a prestar su red a cualquier
programador que se lo solicite, siempre
que haya soporte técnico, el precio
estara sometido a concesion administra-
tiva, siendo concurso publico cuando
haya exceso de demanda.

7°. Telefonica tiene autorizacion
legal para operar en cualquier demarca-
cion independientemente del nimero de
operadores y redes existentes.

8. El titulo habilitante sera otorga-
do por la Administracion, otorgandose
una por demarcacion ademas de la de
Telefonica: el operador sin red tendra
que solicitar el titulo habilitante. Tendran
validez de 15 anos.

9". Todos los precios y tarifas
requieren una autorizacion administrati-
va previa, siempre y cuando haya un
unico operador o una situacion de pre-
dominio de mercado.

10-. Las normas reguladoras gene-
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Instalaciones de television por cable.

rales de TV en materia de produccion,
cuotas de patrocinio. cuotas de publici-
dad se aplicaran en el cable cono nor-
mas reguladoras; siempre y cuando
haya un suficiente numero de abona-
dos: 50% en comunidades autonomas y
35% en todo el territorio nacional.

3%. OPCION. GRUPO POPULAR
3-FEBRERO-1994, MODELO
PRESENTADO EN LAS CORTES

17, La television por cable no es un
servicio publico, es un servicio de inte-
rés general, asi el titulo habilitante no es
la concesion del servicio, sino una auto-
rizacion por parte del Ayuntamiento que
autoriza el uso de la via publica.

2°. La ley posee medidas que per-
miten la entrada rapida de la industria
privada.

3". La demarcacion maxima es de
cien mil habitantes.

4", La delimitacion de las demarca-
ciones podra hacerse de oficio o por
parte de los interesados en un plazo
minimo de 3 meses.

5°. Deberan ser los operadores de

Si perteneces a la Asociacion de Radio y Television de la Region de Murcia y deseas expresar tu opinion. tu queja, tu revin-
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cable sociedad anonima con un capital
minimo de 75 millones.

6°. Los entes publicos, las empre-
sas publicas o las administraciones
publicas no podran entrar como opera-
dores de cable.

7°. El otorgamiento, corresponde a
los Ayuntamientos y las comunidades
autonomas, solamente.

8°. Se regula el procedimiento de
licitacion, dandose un plazo de un afio
maximo para gue las partes interesadas
propongan las reglas de la licitacion.

9°. Se regula el supuesto del
*abandono de la red”, que comportara la
revocacion de la concesion.

10°. Concesion de 15 anos prorro-
gables, a 5 anos mas, al termino de los
cuales se otorgara una nueva licitacion
a la que podra concurrir como concesio-
nario.

11", Podran solicitar autorizacion
para el servicio tanto los operadores de
cable como otra entidad que haya con-
tratado esa posibilidad.

12°. Derecho de acceso: se regula
como una obligacion del propietario de
la red el reservar el 25% de canales
para el alquiler a otros operadores.

Bt ..

13°. El régimen de tarifas es abierto,
comprometiéndose el licitador a no subir
en el periodo mas del incremento del
I.P.C., al término del periodo se podra
solicitar la revision de las tarifas inicia-
les.

14°. Cuota de pantalla: debera com-
putarse por el conjunto de canales emi-
tidos, es un promedio de todos.

15°. Sistema de control de la con-
centracion: no podran concentrarse en
torno al 25% de los hogares espafnoles.

Esta es la interpretacion resumida
que hacemos del marco legislativo que
la TV por cable encuentra en Espana,
podemos apreciar el diferente punto de
vista que se desarrolla en cada proyecto
de ley. En uno se confia en las reglas
del “oligopolio controlado” y el otro con-
fia en la propia “capacidad del mercado”
para autorregularse.

Probablemente en la proxima revis-
ta, el proyecto que hoy analizamos lle-
gue a traves de mas de cien enmiendas
a su “mayoria de edad” y de esta forma
el adjetivo alegal se convierta en el epi-
teto de una epoca B

Guillermo Rodriguez Vilardebo

dicacion. t sugerencia, ete. sobre cualquier tipo de tema puedes escribir o enviar tu fax a;

ASOCIACION RTV
José Antonio Ponzoa, 4 -3 A
Fax: 2219 19
30080 MURCIA

debes indicar en tu eserito “CARTAS DE LOS ASOCIADOS™. No puedes excedente de 45 6 50 lineas de texto mecano-

[
aratiadas.
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El minidisc: 1a revolucion
en el estudio de radio

=7
Sergio Huescar
Técnico de Onda Regional

L minidisc esta revolucionando
Elos esquemas tradicionales en la

grabacion y reproduccion del
sonido hasta ahora vigentes. El “com-
pact disc grabable” era muy esperado
desde hacia tiempo y su lanzamiento
se habia estado retrasando por intere-
ses comerciales. Por fin se incorpora al
campo profesional aunque sus fabri-
cantes se han volcado mas al mercado
domeéstico donde encuentran mas posi-
bilidades de venta masiva. Incluso los
aparatos destinados a este nivel pue-
den satisfacer a las emisoras que
cuenten con un presupuesto modesto.

Lo cierto es que el audio apenas
habia progresado exceptuando la apa-
ricion del D.A.T. (que ahora queda en
una dificil situacion al quedar desfasa-
do) o las ediciones informaticas en
disco duro, que se han incorporado
mas a los estudios de grabacion que a
los de broadcast. Con el minidisc se da
un gigantesco paso hacia adelante en
el sonido, tal y como veremos en las
posibilidades con que cuenta, sin
entrar en complicadas definiciones tec-
nicas.

En primer lugar, es superior porque
utiliza, al igual que el compact disc, la
tecnologia digital para lograr una fideli-
dad mas alta que la analdgica. Ahora
bien, el sistema ATRAC (cédigo adap-
table de transformacion acustica) que
comprime el sonido para que pueda ser
almacenado en un disco de tan solo 64
mm. de diametro, discrimina algunas
frecuencias aparentemente innecesa-
rias haciendo lo grabado mas puro. Por
otro lado, al tratarse de un disco mag-
neto-optico (almacena la informacion
magnéticamente y la recupera con un
rayo laser reflector) no tiene rozamiento
y por tanto ni desgaste ni deterioro sin

existir pérdida en la calidad y se puede
regrabar al menos un millén de veces.

Conviene aclarar sobre el funciona-
miento de este aparato que, cada vez
que se ponen a grabar, asigna un
numero correlativo en el orden de pis-
tas o temas. Si volvemos a grabar una
nueva informacion (sonido o silencio),
ésta se situara automaticamente detras
de la ultima pista grabada sin borrar
nada de lo que contenia el disco. Si
queremos modificar el orden de las pis-
tas, combinar pistas contiglias en una
sola, dividir una pista en dos, o borrar
una pista completa (para borrar un frag-
mento de pista, hay que separar prime-
ro éste en una pista independiente y
borrarlo entonces), debemos de hacerlo
durante la reproduccion. Observamos,
por cierto, algo de lentitud (5 segundos)
en cambiar de la funcion de grabacion
a la de reproduccion, y viceversa.

Otra de las grandes ventajas se
encuentra en el acceso inmediato al
principio de cualquier pista, gracias a
que el minidisc tiene su propia tabla de
contenidos (TOC) y ‘“direcciones” que
informan al reproductor sobre donde
dirigirse en el disco. Ademas cuenta
con auto-cue (pausa preparada al prin-
cipio del sonido) y con auto-space
(pausa al principio de la pista).

Destaquemos tambien la capacidad
organizativa que presenta el minidisc al
permitir titular a traves de un teclado
que se le incorpora al grabador y que
ademas es control remoto del aparato,
el nombre genérico del disco y el de
cada una de las pistas, tiempo transcu-
rrido y restante, numero de pistas gra-
badas (aunque solo indica las 25 pri-
meras), modulacion de los dos canales,
e indicaciones para la edicion. El siste-
ma EOM anuncia el final de la pista con

)
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Este nuevo aparato amenaza la continuidad del magnetofon

convencional, no sdlo por la calidad de su tecnologia digital,

también por las increibles posibilidades que tiene como editor,
Ny y por su precio competitivo.

un parpadeo de los caracteres de la
pantalla, durante el nimero de segun-
dos que le prefijemos.

Al igual que el CD, el minidisc
puede ser programado para la repro-
duccion. Puede repetir indefinidamente
una pista o todas y ésto posibilita que,
con una cierta habilidad, se pueden
hacer sinfines ya que en el salio del
final al principio de la pista no se produ-
ce silencio.

Para el técnico de control, montaje y
sonido, este aparato viene a ser su
“ijera electronica” ya que le hace facil-
mente lo que hasta ahora requeria de
una tijera, cinta empalmadora y mucha
paciencia. Permite editar a base de cor-
tar, insertar, empalmar, cambiar de
orden, repetir, etc. con la gran ventaja
de que realiza un previo de como
puede quedar y podemos volver atras
si no nos interesa.

En el caso de la emision de conti-
nuidad, el minidisc facilita enormemen-
te la utilizacion del reproductor de publi-
cidad, de sintonias, de montajes, de
programas completos e incluso de cor-
tes de voz para informativos. A los
magnetofones y a las cartucheras les
ha salido un duro competidor.

Para finalizar digamos que el mini-
disc se presenta con excelentes cuali-
dades pero también con algunas limi-
taciones motivadas por tratarse de la
primera generacion de esta tecnologia
y que probablemente se vaya subsa-
nando en los sucesivos modelos que
aparezcan. Para septiembre se anun-
cia la aparicion de nuevos apara-
tos semiprofesionales. EI minidisc
irrumpe con fuerza en una radio cada
vez mas tecnificada en pro de una
mayor calidad de lo que se emite a tra-
véesdeellal
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Reproductor y grabador-reproductor profesionales (imagenes cedidas por cortesia de SONY),

Tamario real: el disco permanece dentro de la carcasa.
Cartucho de plastico que garantiza la proteccion del disco.

Disco reducido de 64 mm. de diametro.
Las medidas del disquete son 68 x 72 x 5 mm.

Unidad doméstica de minidisc.

il
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Donde se almacena la musica
Ur MiniDisc esta compuesto por diferentes partes (1) Substrato palicarbonato 12 Capa magnetica

(3) Capa electnca para facihtar grabacion y prevemir lo. (4) Capa Retlectora {5) Capa

protectora (Figura Al En el subistrato se hacen unos Surcos co la
a del centro del disco el TOC almacena las pistas de locahzacion y
mes de musica del disco (Figure By Este sistema permile un acceso rapida y per
de lo grabado y saltarse las partes no deseadas, borrandolo de su reproduccion
mite grabar sohrescnbiendo lo " borrado y 1as areas no grabadas nuentras la cancion se
e oS Nlulos de fas canciones y verlos en el repraduc

n un dibujo variable que cont

idormacion ge la gireccio

renrdena automatcamense Puede incluso ¢

tar de Minidisc

Figura A
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La nueva formacion profesional en la rama
de imagen y sonido: estudio de los modulos

OMO continuacion al articulo

publicado en la ultima revista de

la Asociacion, a partir de este
numero voy a ir comentando los nuevos
modulos profesionales que de una
manera experimental hay publicados
por el Ministerio de Educacion y Ciencia
para la rama profesional de Imagen vy
Sonido y que en un corto espacio de
tiempo (esta previsto que antes de sep-
tiembre de 1994) queden incluidos
cuando se desarrolle definitivamente la
familia profesional de Imagen y Sonido.

Dentro de dicha familia profesional,
apareceran ciclos formativos de grado
medio (equivalente a la actual Forma-
cion Profesional de primer grado) vy
ciclos formativos de grado superior
(equivalentes a la actual Formacion Pro-
fesional de segundo grado).

Hasta hoy, todo lo publicado para
esta familia son modulos profesionales
de Nivel lll, que de una manera experi-
mental se estan impartiendo en algunos
centros del estado espanol, en concreto
los publicados son:

» Realizacion, produccion y operaciones
de programas audiovisuales.

» Operaciones de imagen y sonido.

* Mantenimiento y operaciones técnicas
de equipos de RTV.

En este primer articulo de la serie
vamos a ir comentando todo lo publica-
do, bien a través del B.O.E., drdenes
ministeriales, circulares, etc. que hacen
referencia a las condiciones, campo
profesional, bloques tematicos, condi-
ciones de acceso, etc... del modulo pro-
fesional de Nivel 1l

* Realizacion, produccion y operaciones
de programas.

* Audiovisuales.

Para acceder a las ensenanzas de

profesionales.

Experimentales I

este modulo profesional, se puede reali-
zar a traves de dos vias:

1%. Acceso directo mediante certifi-
cacion académica:

Tienen acceso por esta via los aspi-
rantes que hayan finalizado satisfacto-
riamente los estudios experimentales
del segundo ciclo de la E.S.0., Forma-
cion Profesional de segundo grado de la
rama de Electricidad, Electronica o Ima-
gen y Sonido o el C.O.U.

22, Acceso mediante prueba:

La LOGSE determina que se podra
acceder a la Formacion Profesional
especifica sin cumplir los requisitos aca-
demicos requeridos, tras la superacion
de una prueba regulada por las adminis-
traciones educativas.

Podran concurrir a la prueba de
acceso las personas mayores de veinte
anos. El contenido de las pruebas se
adecuara a los curriculos de los bachi-
lleratos aprobados por el ME.C. La
prueba constara de dos partes:

— Parte general.
— Parte especifica.

La parte general acreditara la madu-
rez en relacion con las materias comu-
nes y de modalidad de los bachilleratos
y la parte especifica la de las capacida-
des correspondientes al campo profe-
sional de que se trate, de esta lltima
parte quedan exentos quienes acrediten
una experiencia laboral, de al menos un
ano, que se corresponda con los estu-
dios profesionales que se deseen cur-
sar.

CAMPO PROFESIONAL

Con este modulo se pretende formar

L
n

un profesional que desarrolle un trabajo
en empresas de produccion y emision
de programas de radio y television,
empresas de cine, publicidad, estudios
de grabacion y productoras de material
audiovisual, tanto del sector publico
como del sector privado. Ocupara pues-
tos de mayor o menor responsabilidad
segun el volumen de las empresas.
Deberan estar preparados para asumir
con eficacia los rapidos cambios tecno-
légicos en este campo.

Este profesional puede intervenir en
el sistema productivo como ayudante de
produccion, realizacion, direccion y/o
como operador de los equipos.

Entre las tareas mas significativas
que tiene asignadas se pueden citar:

* Interpretar cualquier tipo de guion,
libreto, etc.

* Colaborar en la confeccion del guién
técnico.

* Interpretar adecuadamente las orde-
nes del productor, realizador, director
y supervisar su cumplimiento.

» Confeccionar planes de produccion.

» Colaborar en la distribucion del presu-
puesto de la produccion.

* Valorar adecuadamente los aspectos
técnicos, organizativo y economicos
del trabajo que desempena.

+ Determinar y, en su caso, obtener
equipamiento a partir del guion y el
presupuesto.

= Coordinar, a su nivel, el equipo huma-
no productivo.

* Coordinar los equipos técnicos nece-
sarios a partir de las necesidades de
la produccion.

* Colaborar a su nivel, en las postpro-
duccion.

= Conocer el funcionamiento de los equi-
pos de imagen, sonido, maquinaria e
iluminacion.

La duracion de este modulo es de
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unas 1.000 horas aproximadamente,
que se estructura de la siguiente mane-
ra:

a) Formacion en el centro educativo:
se estudia en dos bloques formativos:

— Un primer bloque de caracter
transversal, comun a otros modulos y
formado por las areas de:

= Formacion y orientacion laboral.

» |[dioma extranjero tecnico.

— Un segundo bloque de caracter
especifico formado por las areas de:

* Produccion.

* Realizacion.

« Equipos para la realizacion, pro-
duccion.

» Dinamica de grupos y metodos
creativos.

* Medios audiovisuales y sociedad.

Todas las areas de conocimientos
deben impartirse de forma tedrico-prac-
tica.

b) Formacion en centros de trabajo
(FCT): La formacién en centros de tra-
bajo se desarrollara en colaboracion
con las empresas y organismos de la
zona de influencia del centro.

El objetivo general de la FCT es
asumir la realidad laboral en sus vertien-
tes técnica y social, para poder comple-
tar una formacion academica, realizan-

Asociacion

do las funciones y tareas que le permi-
tan adquirir la responsabilidad que le
corresponde a su nivel.

Los objetivos especificos de la FCT
es la realizacion de técnicas especificas
y utilizacion de equipos o maquinas,
que por su especializacion, complejidad
o costo no se realizan y/o encuentran
en el centro educativo. El otro objetivo
especifico es comprender el ambito
laboral y el sistema de relaciones técni-
co-sociales de la empresa y/o servicio.

La distribucion horaria semanal de
las distintas materias que componen el
curriculo de este modulo profesional es
el siguiente:

DISTRIBUCION HORARIA

Trimestres

» Formacion y orientacion laboral
« |dioma extranjero técnico
« Produccion
* Realizacion
» Equipos para la produccion
y realizacion
* Dinamica de grupos
» Medios audiovisuales y sociedad
* Formacion en centros
de trabajo (FCT)
(*: 8 semanas)
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Una novedad importante con res-
pecto al sistema tradicional de Forma-
cién Profesional es la posibilidad de que
en los modulos profesionales impartan
docencia los denominados EXPERTOS,
que son profesionales de alta cualifica-
cion provenientes del mundo laboral,
que podran impartir un determinado
numero de horas del citado modulo,
estos expertos sean contratados por el
M.E.C. En general, el numero de horas
atribuidas a los expertos no podra supe-
rar el 5% del total de horas del modulo.
Esta previsto que en breve el M.E.C.
publique la orden que regula la funcién
de este tipo de profesionales, esta
orden dado el interés que para todos los
profesionales tiene sera objeto de un
articulo especifico &
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ANTENAS 93
ASOCIACION DE PROFESIONALES DE RTV REGION DE MURCIA

D./D" _

- S ____como miembro en activo de la Asociacion de RTV, voto a los siguientes asociados:
PREMIOS DE DESIGNACION DIRECTA POR LOS ASOCIADOS:

AL PROFESIONAL DE RADIO, vota: -
AL PROFESIONAL DE TV, voto a: -
— AL PROFESIONAL INFORMADOR RTV. voto a:
— AL PROFESIONAL VETERANO RTV, voto a

PREMIOS DE DESIGNACION POR LA JUNTA DIRECTIV A:

— PARA PREMIAR A LA PERSONA QUE MEJOR RELACIONES HA TENIDO CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION,
PROPONGO A: -

— A LA PERSONA MAS POPULAR EN ESTA REGION, PROPONGO A: B -

Te rogamos rellenes esta papeleta de votacion y con el sobre gue te adjuntamos nos la devuelvas antes del dia 20 de septiembre. Los premios de

designacion de la junta directiva se hardn piblicos antes. teniendo en cuenta los datos recibidos hasta la fecha de su publicacion.

Los profesionales premiados se harin piblicos en los actos a celebrar el dia | de octubre de 1994,

Si eres profesional de la Radio y la Television
o del Periodismo
y deseas ingresar en esta Asociacion,
dirigete al teléfono 22 19 19
O pasa por nuestras oficinas en la calle
José Antonio Ponzoa, n° 4 - 3° A
MURCIA

Floristas

Isidoro de la Cierva, 10

Teléfonos 968 / 21 20 90 - 21 40 66
Fax: 21 18 60

3000l MURCIA
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Concha Navarro, directora de Radio Cartagena-SER

“‘Se puede hacer buena radio
con pocos medios si hay un buen
profesional detras”

Concha Navarro Alcover nacio en Valen-
cia, proviene del ambito docente y psicoso-
cioldgico, aunque su actividad profesional
se ha desarrollado en Antena 3 desde 1982
en que comenzo a trabajar en la emisora de
Valencia. Dos anos mas tarde se traslada a
Almeria para hacerse cargo de la jefatura
de programas. En 1985 vuelve a la comuni-
dad valenciana con el fin de iniciar Antena
3 Xativa. Siendo directora de esta emisora

En octubre de 1989 entra a formar parte
de Antena 3 Television como adjunta a
Ramon Pradera, desarrollando tareas en la
unidad de valoracion, proyectos y coordi-
nacién con acciones especiales de publici-
dad.

En enero de 1991 se hace cargo de la
direccion general de Antena 3 en la comu-
nidad murciana.

recibe el premio Guillén en 1988.

Relacion de la radio actual con el
oyente, ;cumple, en definitiva, las
exigencias del oyente en Murcia?

— Creo que no es el oyente el que
pide, sino el medio el que da, y es en
base a la respuesta de la audiencia
donde se detecta si se esta danto lo
que el oyente espera o no; ya que el
oyente no tiene consciencia de lo que
le pide a un medio de comunicacion
hasta que no esta dentro de ese medio,
es decir, a priori el consumidor de
medios de comunicacion no lo tiene
claro tal y como lo demuestran los vai-
venes o fugas de audiencias.

Desde mi punto de vista no estamos
en un pafs con cultura de consumo de
medios, ya que todavia padecemos el
culto a las personalidades y no valora-
mos los productos radiofénicos como
un amplio palmares de programas gue
se emiten durante todo un dia, sino gue
nos quedamos con lo que nos dice un
comunicador en una hora concreta.
Este fenémeno, en sociologia, sélo se
produce en sociedades primitivas, que
no tienen mas autonomia intelectual
que secundar a un lider de forma fana-
tica. Concretamente Murcia no es un

!

Concha Mavarro, directora de Radio Cartagena-
SER.

mundo a parte en cuanto a las conduc-
tas del oyente se refiere, sino que es
una zona muy sintomatica donde se
concentran de forma proverbial las
caracterologias de la mentalidad del
oyente espanol.

¢ Es dificil hacer buena radio? ¢Es
mas un problema de los profesiona-
les o de las partidas presupuestarias
de las diferentes emisoras?

— Yo no creo que sea un problema

3R

Actualmente es directora de Radio Car-
tagena SER.

de presupuestos ya que se puede
hacer buena radio con pocos medios si
hay un buen profesional con vocacion
radiofonica detras.

Aparentemente se hace buena radio
pero se podria hacer mejor, como se ha
hecho en otros tiempos. Todos sabe-
mos que el fendmeno de radiodifusion
espafola se ha estado estudiando en
muchas facultades como un elemento
fuera de lo normal y hemos dado
muchas lecciones de radiodifusion a
toda Europa. La dificultad hoy en dia
para hacer buena radio esta en el pro-
ceso de transicion y cambios, ni mas ni
menos. En este momento se esta pro-
duciendo un proceso de readecuacion
de todas las estructuras radiofonicas y
cuando un profesional se encuentra en
un terreno movedizo, dificiimente se
puede construir una estructura sélida,
elaborada, etc... la inestabilidad mental
y laboral que existe en este momento
en las empresas de medios de comuni-
cacion, afecta logicamente a los pro-
ductos a elaborar. Yo creo que en este
pais se esta haciendo una radio muy
connotada por todo ésto, se nota que el
sector esta tambaleante: cuando se
estabilice es cuando se podra hacer
mejor radio.
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¢{Cuanto debe de tener un pro-
ducto radiofonico de entretenimiento
y cuanto de caracter informativo o
formativo?

— El separar el caracter formativo o
informativo de un producto con el
caracter de entretenimiento es un topi-
co gue se ha empleado mucho y es
algo que en esta sociedad tan indisci-
plinada tendriamos que empezar a
olvidar. Las formulas radiofénicas tie-
nen que ser una exacta combinacion
de los diversos aspectos, no estan
refidos: los informativos pueden ser
entretenidos y formativos asi como los
magazines o cualquier otro producto
en radio.

¢Qué es mejor, una programa-
cion creada para perfiles concretos
de oyentes en franjas horarias
determinadas o una radio “mixta”
creada para un amplio abanico de
oyentes?

— Esta es la piedra filosofal de todos
los programadores en cualquier medio
de comunicacion, y es muy dificil
encontrarla. Hay que tener en cuenta
que la radiodifusion esta inserta en la
sociedad y esta a su vez en las macro-
estructuras mundiales, las cuales se
adecuan a nuevas morfologias, por lo
tanto, los procesos de cambio son tan
rapidos que no se pueden tipificar.

En este momento la lucha de todas
las cadenas de radiodifusion es encon-
trar el producto mas certero que le
garantice audiencias mayores y esta-
bles. Se estan poniendo en funciona-
miento diferentes formulas, algunas
que tienden a productos mas diversos y
otras que se enfocan hacia la especiali-
zacion para ver si pueden encontrar
mas garantias, dependiendo de las
audiencias entonces veremos donde
esta el mayor éxito si en segmentar o
en popularizar.

¢Es la radio local rentable?

— Si, y cada vez lo serd mas. Todo
lo que sea local, proximo, inmediato
interesa al oyente. Digamos que la
radio local debe de ser un mecanismo
de decodificacion de todo lo que suce-
de en el exterior (a nivel regional,
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nacional, mundial) relacionandolo con
lo que en realidad afecta a la localidad
en concreto.

Hace unos meses has pasado a
ser la directora regional de Antena 3
Radio a directora de Radio Cartage-
na SER ;como has experimentado el
cambio de estructuras radiofonicas?
(de empresas y de productos radio-
fonicos).

— Los cambios se notan, pero para
profesionales como yo sin tendencias a
la perpetuidad, con mucha inquietud,
nos gusta el ponernos a prueba, vol-
viendo a empezar, aprendiendo, utili-
zando siempre la experiencia anterior y
adaptandola a nuevos elementos que
integras, en cuanto a personalidad pro-
fesional se refiere.

En mi caso concreto, estoy encanta-
da, porgque es consecuente con mis
propios procesos, en mi anterior etapa
profesional siempre he cambiado
mucho dentro de la misma empresa.
Noto algunas diferencias, pero son
cosas muy individuales que no tienen
nada que ver con lo profesional, como
escuchar la formula convencional en
onda media, acostumbrada anterior-
mente a la frecuencia modulada: o tra-
bajar con formulas musicales, pero en
ambos casos no he notado mucho
cambio ya que la estructura de gestion
que hay detras es la misma, la creacion
de nuevos disefios publicitarios, esta-
blecer dinamicas productivas, organizar
una estructura operativa sigue siendo lo
mismo tanto en la radio convencional
como en la musical.

¢Como una de las pocas mujeres
directora de un medio de comunica-
cion en la Region? ;Como ves la
situacion de la mujer en los medios
de comunicacion?

-~ Te comentaré como anecdota,
que la primera vez, no hara mucho
tiempo, que una personalidad se des-
pidi6 de mi y me dio dos palmadas en
la espalda para despedirse al tono y
forma masculina con que los hombres
se despiden, en ese momento me di
cuenta con toda la fuerza de mi cons-
ciencia de feminidad, que las mujeres
lo tenemos muy duro. Fijate que gesto
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tan tonto, pero que significativo, los
hombres no estan acostumbrados a
trabajar con mujeres. Cuando tambien
te das cuenta que por ser mujer y
estar en un medio de hombres, quien
mas o quien menos te encuentran
muchas pegas, todavia te reafirmas
mas en la idea de que la situacion de
la mujer continua siendo “dura’; por-
que aun no se asimila por los hombres
y en ocasiones por las propias muje-
res, y curiosamente éste un proceso
personal al que llego muy tardiamente,
porque afortunadamente gran parte de
mis primeras etapas profesionales
tuvieron un crecimiento sin sensacion
de sexismo.

En Murcia, existe una sociedad cla-
ramente matriarcal, pero tal vez a nivel
de cargos ejecutivos, las mujeres no
hallan llegado tanto como en otras par-
tes de Espana, y entonces resulta un
poco mas chocante que existan muje-
res en determinados puestos de direc-
cion. Casualmente en la Region Mur-
ciana tenemos la primera mujer Presi-
denta de una Comunidad Auténoma,
idea gque no se ha vendido lo suficiente-
mente, hay que dar ha conocer que en
Murcia se halla tenido esa amplitud de
miras no oponiéndose a que sea una
mujer Presidenta de la Comunidad B

Me. Isabel de Eguilior

Rogamos a
los asociados
o profesionales que
se encuentren
en estos momentos
en paro, se pongan
en contacto con
la Asociacion en
el teléfono 22 19 19
(17,30 a 20,30 horas)
con el fin de poder
elaborar un censo de
profesionales
en paro de
esta Region.
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Notas de

mi cuaderno

Elias Ros Garrigos
Decano de la Radiodifusion
Murciana

Ceatro en el afio de 2000.
R A s

- .

IEMPRE me agrado guardar

“papeles viejos”, asi tengo mi

archivo, lleno de recortes, de
laminas y grabados que se relacionan
con la radiodifusion, de todo ello quiero
ofrecer algunas notas curiosas, que nos
serviran para conocer el ayer de nues-
traradioy TV.

A finales del pasado siglo la casa
“Vifas y Compaiia”, fabricantes de
galletas, regalaban a sus consumidores
una coleccion de estampas litografia-
das, sobre posibles inventos o estado
de los conocidos en el ano 2000. Una
de esas estampas, —que ilustra este
trabajo— nos muestra claramente como
se concebia hace cien anos la radio y
la television.

El grabado nos muestra a una can-
tante y como Unico medio de recoger

su voz y figura una camara en forma de
embudo. En el circulo una senora escu-
cha la “retransmision” por medio, pare-
ce ser, del teléfono, segun el invento de
Alexander Graham Bell, que funcionaba
con bateria y magneto. En el rectangulo
una familia ve la “television” teniendo
como pantalla la pared y de proyector a
un indefinido aparato, la escucha, como
se vé, por el procedimiento telefonico.
Curiosa la contemplacion de esta
estampa y el tema gue nos ofrece su
litografia con el titulo de “Teatro en el
ano de 2000".

« La primera retransmision que reali-
z6 Radio Murcia fue desde el Teatro
Romea y al poco de ser inaugurada la
emisora, ano 1933, y lo hizo con
medios técnicos de artesania, hasta el
punto que los aparatos se montaron en
un cajén de botes de leche condensa-
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da, naturalmente sin botes. Asi nos lo
conto don Arsenio, asi lo cuento yo.

« Radio Barcelona EAJ-1 en sus pri-
meros tiempos empezo a emitir en el
ano 1924, hacia retransmisiones de
todo tipo. En el afio 1925 ofrecio a sus
oyentes la primera retransmision desde
el Teatro del Liceo de Barcelona, des-
truido ahora por un incendio, ofreciendo
a sus oyentes la opera “Carmen” canta-
da por el gran tenor Miguel Fleta. Se
dice en las cronicas de la época que
tanto influyé en el publico oyente que
aumenté notablemente la aficién a la
opera y a la radio, como es natural.

» Radio Madrid EAJ-7, y las emiso-
ras de Unidon Radio, retransmitio por
primera vez una corrida de toros en la
tarde del dia 8 de octubre de 1925. El
primer saludo torero para los oyentes
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fue del fenomeno de la tauromaquia
Juan Belmonte, ante un micréfono de
grandes dimensiones y presentado por
unos locutores elegantisimos en su
atuendo, el acontecimiento asi lo
requeria.

* Radio Sevilla EAJ-5, desde sus
comienzos radio muchos espacios de
“cante y guitarra”, muchas fueron sus
actuaciones directas con la participa-
cion de grandes figuras. En el mes de
noviembre del ano 1924 ofrecia a sus
oyentes la actuacion de la Nina de las
Saetas, que canté malaguenas, grana-
dinas, saetas y cuplés; como colofon de
la actuacion de Encarnacion Fernan-
dez, asi se llamaba la artista, actuo
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ante el microfono el famoso “tocaor”
don José Triano “El Ecijano”, “tocaor”
de muchas campanillas, con Don vy
todo.

= En aquellos anos 20-30, todas las
emisoras tenian orquestas, orquesti-
nas o conjuntos musicales de menor
formacion. El disco sonaba bien y eran
mejor los programas en directo, en las
horas punta de las emisiones, asi lo
hizo Radio Murcia con sus colabora-
ciones musicales de los primeros
anos, don Manuel Massotti Escuder,
ilustre musico y maestro de muchas
generaciones y su hijo Manuel Massot-
ti Littel, compositor y continuador de
su padre en la labor de profesor del

arte de la musica; maestro Antonio
Acosta Raya, primer pianista de la
emisora y el que mas tiempo permane-
cid en la tarea radiofonica. En el ano
1940 se forma el dio Manuel Massotti
Littel y Antonio Garcia Rubio, el prime-
ro al piano y el segundo al violin,
actuaban en las sobremesas con unos
programas escogidisimos entre las
obras propias de piano y violin. A
estos conciertos acudian algunos ami-
gos de la emisora, destacados en las
artes y las letras, tantos como permitia
el estudio de la Plaza de la Cruz.
Muchas mas notas tengo en mi cua-
derno y las iremos contando, si Dios
quiere, para nuestra revista y natural-
mente, para los lectores amigos B
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1 Silvio Crespo Ortega

ARECE ser que comienza una nueva etapa dentro de

la industria audiovisual espanola, no solo en cuanto a

estructura sino también al surgimiento de nuevos valo-
res cinematograficos. Nuestra industria ha estado limitada
en los Ultimos afos a la politica de subvenciones y a los
derechos “parche” que no incidian en los problemas basicos
de los medios audiovisuales. El Decreto Semprun o el ante-
rior Decretd Mird hacian hincapié en elementos tan positivos
para la industria como la creacion de guiones, por el contra-
rio dosificaban incorrectamente las subvenciones, manteni-
an el monopolio de las multinacionales y posponian el con-
trol de taquilla como algo secundario.

La consecuencia mas inmediata de la pasada batalla del
GATT, en la que los EE.UU. rechazaban la excepcion cultu-
ral del cine frente a la liberacion del mercado, da lugar a la
Ley de Proteccion y Fomento de la Cinematografia. Dicha
Ley intenta fortalecer nuestra industria con la colaboracion
de los distintos ministerios: Cultura, Industria, Economia vy
Hacienda, etc... en la creacion de una estructura empresa-
rial sélida y con niveles de rentabilidad econdmica.

Pero esta Ley no parece cerrar todos los problemas que
existen en el sector audiovisual, a las pocas semanas de su
aprobacién, el texto sufre nuevas modificaciones. En una de
las reuniones mas tensas de los ultimos tiempos los produc-
tores, frente a los exhibidores, ceden cuota de pantalla pre-
vista en un principio en “un dia como minimo de obra cine-
matografica comunitaria por cada dos dias de exhibicion de
peliculas de terceros paises en version doblada”, por un dia
de cada tres de exhibicién de pelicula no comunitaria. En
contraprestacion a ésto los exhibidores se comprometen en
la aceleracion del proceso de informatizacion de taquillas en
aquellas salas de recaudacion superior a 10 millones de
pesetas. Posiblemente dentro de muy poco asistiremos a un
nuevo cambio del texto original, sobre todo en los articulos
referentes a los derechos de licencias de doblaje.

La Ley de Proteccion y Fomento de la Cinematografia
desarrolla las limitaciones de licencias, y las recaudaciones
necesarias por ingresos para la obtencion de licencias de
distribucion que van a existir para la exhibicion de peliculas
extranjeras. También pretende dejar las subvenciones para
los nuevos realizadores, que han de concederse de forma
automatica y anticipada, aplicar lineas de crédito con impor-
tantes desgravaciones fiscales, en un acercamiento al
modelo francés de financiacion: tasas sobre las entradas en
taquilla, la publicidad en las televisiones, y el volumen de
negocios de los videos. El cine francés supone el 25% de la
cuota de exhibicion en Francia.

Esta Ley deja intuir otras posibilidades de recuperacion
del sector audiovisual espafiol. La aportacion del capital pri-
vado en la produccion de peliculas es una de las mayores
realidades de desarrollo de la industria. Los nuevos produc-
tores, Trueba, Rosa Romero, Colomo o Victor Manuel,
manejan la posibilidad de convertir Europa en un mercado
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Apuntes sobre

el panorama audiovisual

en Espana

alternativo al americano y donde la principal caracteristica
del nuevo productor ha de ser su movilidad en el exterior a
la hora de colocar sus productos. Las producciones conjun-
tas a todos los niveles, exhibidores o distribuidores indepen-
dientes que se basen en la informacién o intuicion para
comprar antes y mejor, puede suponer la adquisicion de un
material con que pisar fuerte y con la idea de primar la inten-
cion comercial y la busqueda del publico en lugar del cine
de autor: esto sera una estupenda férmula para combatir la
tirania de las multinacionales.

Otra via de recuperacion del sector seria reafirmar una
mayor colaboracion entre el cine y la TV, con mayor aprove-
chamiento de los canales de amortizacion como el video,
TV satélite, TV por cable, etc... Desde las peliculas: “La
noche mas oscura’, “Esquilache” y “El vuelo de la paloma”
RTVE no ha mostrado una colaboracion clara entre el cine y
la television. La lucha de las audiencias desatada entre las
diversas televisiones: publicas, privadas o autonomicas no
ha supuesto una mayor cobertura al cine espanol, salvo la
ligera aportacion de Antena 3 quizas intuyendo la futura pre-
sion de la Ley Alborch.

Incentivar la promocion y marketing del cine espanol,
gestionar estrategias promocionales y publicitarias que pue-
dan situar una pelicula en el mercado en optimas condicio-
nes. Las campanas frente a festivales o simplemente frente
a la distribucion son hoy muy limitadas, seria necesario al
menos el 10% del presupuesto total para realizar una pro-
mocion adecuada.

Ofra circunstancia importante para el desarrollo de la
actividad profesional pasa por incentivar la escritura de guio-
nes. Se sigue defendiendo la importancia de éstos, pero el
guionista en si esta poco reconocido ademas de mal paga-
do, y es indudable que sin un buen guion el resultado no
puede ser positivo ya sea video, cine o cualquier otro sopor-
te. Apoyar las iniciativas de becar la realizacion de guiones
como hace la Generalitat, asi mismo potenciar el mediome-
traje y cortometraje. Bajo la direccion del productor Elias
Querejeta y sus inversiones en el mediometraje salieron a la
luz directores como Julio Medem, Chumilla o la misma Gra-
cia Querejeta. Las Semanas de Cine Espanol en el extran-
jero son también una buena posibilidad para dar a conocer
nuestras peliculas o directores, desde los reconocidos inter-
nacionalmente: Almodovar, Bigas Luna, Aranda, a los que
necesitan el espaldarazo definitivo: G. Suarez, Uribe, J.L.
Cuerda, hasta los mas noveles: Medem, Ulloa, A. Lezkano,
Mariano Barroso, Urbizu y tantos otros.

En nuestro pais existen muchos jovenes con talento,
pero sin dinero es imposible dirigir por lo que todos los pro-
yectos se dirigen a la busqueda de ayudas. Esto no implica
que haya gue encaminarse en una sola direccion, existen
otras formulas independientes que la realizacion de un lar-
gometraje. Hoy funciona estupendamente el cortometraje,
ya sea en 35 mm. o 16 mm, y el video arte B
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Matias Sanchez
Carrasco

TRO dia intentaremos desentrafar el marco legal

en que la television se encuadra. Mas que un

tema de presente es una cuestion de indiscutible
futuro... de la que habra mucho que discutir.

Pero de lo que hoy se trata aqui es de algo mas cer-
cano y menos complicado. Al menos, en teoria. El marco
adecuado para la pantalla de television, ;ha de tener un
color concreto? ;Es indiferente que sea blanco, gris,
marrén o negro? ;jMetal o plastico? ;Madera o baquelita?

En cuanto a la determinacion del color, ¢ se sabe quie-
nes intervinieron en el disefo de los primeros televisores?
¢, Les dejaron manos libres a los técnicos o ya habia en la
industria norteamericana expertos en la materia como
para determinar las condiciones
del mueble?

En cuanto a los tamanos,
siempre se ha dado el caso de
que a mayor avance de la técnica,
menos espacio para contener al
invento. Y hablo de contener en el
sentido de encerrar o llevar dentro
de si una cosa a otra. En el otro
aspecto de contener, como repri-
mir o suspender el movimiento o
impulso de un cuerpo, ¢quién es
capaz de contener a la television
0 a la radio? He aqui dos ejem-
plos de como el hombre inventa
cosas que se le pueden ir de las
manos. Recordemos, para ilus-
trar, con el caso que mas salta a
la vista: la energia nuclear.

El parrafo anterior es sobrada-
mente significativo de como
ponerse a hablar de un tema refe-
rido a la television resulta como
una explosion en cadena, ya que estabamos refiriéndo-
nos a la energia nuclear. Habra, por lo tanto, que cefirse
a la cuestion inicial. Pudiera resultar baladi eso del color y
del material que enmarcan a la pequena pantalla; pero la
realidad es que, en cuanto al color, de momento nos esta-
mos desenvolviendo entre blancos y grises —plastificados
0 metalizados— nogal o negro. (No resisto a lo de “explo-
sién en cadena”. La palabra “cadena” si se relaciona con
‘explosion” de temas, pase; pero si decimos “explotacion
en cadena” ya encontramos mucha mas relacion con las
televisiones).

¢Es indiferente
que sea blanco,
8ris, marron o
negro? ;Metal
o plastico? ;Madera
o baquelita?
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Il marco

El negro de ahora para los televisores y el gris para
los ordenadores —otras pequefas pantallas— tiene su
explicacion: con el negro contrastan todos los colores
salvo el propio negro. No sélo contrastan los colores, sino
que resaltan. Un negro mate es el marco habitual, dese-
chados paulatinamente las maderas que daban al televi-
sor condicion de mueble mas que de aparato.

Con el color negro enmarcando la pantalla de cristal
parece que los fabricantes nos estan diciendo que, entre
la realidad que percibimos y que estamos viviendo, y la
otra realidad del televisor hay una separacion importante,
la de la realidad vivida frente a la realidad servida.

En cuanto al tamano la tecnologia permitira minimizar
las "tripas” y agigantar la pantalla.
Solo quedara en el futuro la base
o el soporte. El resto del mueble o
caja desaparecera. La pantalla
tendra un delgado marco, si es
que lo tiene, pues relucirda en
medio de la realidad circundante
del cuarto de estar o de cualquier
estancia.

Ya no sera necesario pensar
en un color con gue enmarcar la
pantalla. Eliminada la “caja” sélo
tendremos el color de la “venta-
na”. Nunca sera la del cine, sino
la sempiterna claridad cristalina,
en destellos cambiantes, a tenor
de lo que aparece. Y he dicho
“ventana” y me he reservado lo

de magica porque no hay en

exclusiva pantalla o ventana

magica, ya que toda la television

0 cuanto en su torno gira se

“magifica”. Y al escribir “magifica”
se me argliria que, ademas, se magnifica. Depende de
en qué sentido, pues la realidad que se ofrece se empe-
quenece en razon del tamano de la pantalla y aun cuan-
to esta fuera como la cinematografica, lo cristalino de la
television enfria demasiado la imagen. En el caso de las
personas, en cuanto a su transformacion, pudiera pen-
sarse que el prodigio se debe al maquillaje pero tal con-
sideracion se desmonta ante un tomate o un huevo frito.
En una pantalla de television son otra cosa, porque la
television transforma la realidad y la hace unica y exclu-
sivamente televisiva @




EPINI()N

" Asociacion

Duelo al sol catodico

Baldo Corton

Periodista

sociolégicamente, convendria a mas de uno refres-

car su cerebro. Durante todo el siglo actual el mitin
politico ha sido la piedra angular y la clave de las campa-
fias electorales. Estados Unidos y Francia lo han converti-
do en un acto profesionalizado, metodico y crucial para
ganar. En estos paises el partido no organiza el acto, sino
que encarga a empresas especializadas.

La presencia de la television, no sélo en el mitin, sino
en toda la campana, es una baza crucial para cualquier
politico actual. El publico que asiste a ese espectaculo es
un mero adorno, un elemento decorativo del “show televisi-
vo" que se ofrece en el “prime-time” de los informativos.

Un arraigado sentido del espectaculo se aduena cada 4
afos de los mitines, convirtiéndolos mas en un concierto de
rock que en un acto politico para dar a conocer a los elec-
tores el programa del partido que representa al candidato.

Los politicos comenzaron en 1960 a darse cuenta de la
importancia de la television en una campana electoral. En
aquella ocasion John Fitzgerald Kennedy derroto a su rival,
Richard Nixon, gracias —dicen los expertos— a un debate
entre ambos, televisado. Catorce afios mas tarde, en Fran-
cia, Valery Giscard d'Estaing triunté sobre Francois Mitte-
rrand gracias a otro debate radio-televisado, visto por 32
millones de galos, que pudieron observar en directo como
d'Estaing afirmaba de su adversario que era un carca, un
‘ fésil. Mitterrand, siete afios mas tarde, aprendida la leccion,

devolvio la jugada a d'Estaing asestandole un duro golpe,

espetandole que éste era un hombre pasivo, anodino, insul-
so... fue aquel 1981 cuando gano el candidato socialista.
| A partir de los afios 80 los debates encontraron trabas
| en los medios audiovisuales, que marcaron sus pautas tec-

nicas: ningun plano de transicion general entre los rivales y

los periodistas, porque estaba en juego la objetividad del
‘ medio; mientras un candidato hablaba no podia “pincharse”

al rival, y asi hasta un centenar de pegas, que incluian el

tamafo de mesa y sillas y precauciones del equipo de ima-

gen de los candidatos, que lo unico que lograron es perder
| frescuray espectacularidad a los debates.

A Espaia la moda llegd muy tarde, en 1994, con dos
debates en las televisiones privadas, en los cuales los can-
didatos pusieron todo tipo de problemas, desde el tiempo

| de intervencién de cada uno, al sorteo inicial para abrir
fuego, pasando por los temas a tratar, mediante un cuestio-
nario sobre el que discutieron sus respectivos ayudantes
hasta el tltimo minuto. Fue tal la expectacion gque en algu-
nas regiones los candidatos respectivos por esa demarca-
cién congregaron a sus militantes en sendos hoteles para
presenciar el “combate pugilistico” y valorar posteriormente
en los medios de comunicacion su interpretacion de lo
visto. Un fenémeno que atrajo mas a las masas que cual-
quier otro espectaculo o acto electoral.

Diez afos antes de estos debates espanoles, en Esta-
dos Unidos estaban escocidos de ver en la caja tonta a sus
candidatos a presidentes. En 1984 Walter Mondale, espe-

ﬂ proposito de los tiempos que vivimos, electoral y
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ranza del partido demdcrata norteamericano al final de la
“era Carter”, superando a Gary Hart, se topo de bruces con
un veterano actor de Hollywood. Tras una abrumadora
derrota Mondale congregé a los periodistas para decir: “En
la politica moderna hoy en dia se necesita un dominio de la
television mayor que el que yo podia alcanzar”. Era la con-
sagracion del “lider electrénico”, un lider que en 1933 inicia-
ba su singladura en una radio local de lowa, inventandose
los partidos de beisbol que no veia y se jugaban en Chica-
go. (Hoy existen muchos ejemplos de este tipo de caradu-
ras en la radio regional), se trataba, como no, de Ronald
Reagan, actor de cine, y gobernador de California. Aquel
fabricante de medias verdades que mando cargar contra
los estudiantes del mayo norteamericano en la Universidad
de Berkeley en 1965, veinte afios mas tarde seria el primer
presidente de la primera potencia del globo que ofrecia
imagen y marketing en lugar de un programa. En un deba-
te con Jimmy Carter el 28 de octubre de 1980 Reagan saco
a relucir sus dotes de actor, asustando a mas de un politico
de todo el mundo.

Pero centrémonos en el “duelo al sol catédico” produci-
do en las pasadas elecciones generales del seis jota. Por
vez primera la Junta Electoral Central tuvo que rectificar un
contenido, el del telediario de TVE-1, que durante varios
minutos emitié “sin venir a cuento de nada” un pasquin pro-
pagandistico del cantante Miguel Bosé pidiendo voto para
el PSOE. Los medios de comunicacion audiovisuales lan-
zaron su fuego pesado aquel mes de mayo de 1993 como
nunca antes lo habian hecho. El sondeo del CIS daba al
PP 11 escanos de ventaja tras el jueves negro en gue se
devalud la peseta un 8 por ciento, la EPA daba 3,3 millones
de parados y la inflaccion escalaba cotas inusitadas. A la
par moria el primer casco azul espanol a la antigua Yugos-
lavia.

Los lideres de los dos grandes, PSOE y PP, se vieron
obligados por las circunstancias a luchar frente a la camara
en un duelo que logré el 31,6 por ciento de audiencia en |
Tele 5 y el 29 por ciento en Antena 3 (sdlo estaba por
delante el partido de futbol Espana-Dinamarca).

El primer debate fue el 24 de mayo en Antena 3 Televi-
sion, visto por mas de 11 millones de personas, que obser- |
varon como Aznar derrotaba a Gonzalez. En la "gran revan-
cha” que moderé Luis Marifas en Tele 5 ambos candidatos
pusieron toda la carne en el asador de cara a las urnas.
José Maria Aznar saboreaba las mieles de un triunfo que |
finalmente no se produjo, porque en aguella ocasion Felipe
Gonzalez no dejo todo a la suerte de la improvisacion.
Decenas de emisoras de radio retransmitieron este duelo
telepolitico a escasos dias del 6-J, era un 31 de mayo. |

Los medios de comunicacion favorecieron con este tipo
de debates el bipartidismo, como si de una pugna presi-
dencialista se tratase. En la Region curiosamente se reali-
zaron tandems entre emisoras y periddicos, caso de Radio |
Murcia de la cadena SER con el diario “La verdad” y la
cadena COPE con “Diario 16" W
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IFEPA, una realidad ferial al servicio
del comercio de la Region de Murcia

les en toda Espafa que en los ulti-

mos anos ha surgido, al margen de
condicionamientos politicos, con lo que
cada comunidad autonoma pretende
tener parcela ferial, existen otras
muchas motivaciones, fundamentalmen-
te comerciales, por las que las ferias vy,
en especial, las pequenas, cubrimos
una parcela muy directa entre el fabri-
cante, distribuidor, mayorista y minorista
con el consumidor final.

En una situacion comercial general
en la que van tan encadenados la cali-
dad, la imagen y la publicidad para que
el consumidor final se identifique con el
producto, hace qgue un importantisimo
numero de pequenas y medianas
empresas que no pueden llegar a los
grandes medios de comunicacion, T.V.,
radio o prensa, para dar a conocer sus
productos por el importante costo que
supone, hace que sus equipos comer-
ciales se sientan en desventaja con los
que pueden hacerlo.

El importante costo que supone
estar en la calle visitando clientes, tanto
minoristas como consumidores directos,
hace que estas ferias, en las que acer-
camos el cliente al equipo comercial, y
no al contrario, con la importancia que

I A proliferacion de certamenes feria-

tiene el asunto, donde se les muestra el
producto, hecho que en muchos casos
resulta imposible, si no es con catalogo,
aseguran un exito comercial que los
profesionales saben perfectamente
cuantificar, tanto al obtenido en la feria
como en la postferia.

Las ferias pequenas, gue tenemos
clara nuestra mision fundamental, es la
de ampliar nuestro radio de influencia
para conseguir ser punto de encuentro
entre los que venden, compran y consu-
men.

Para conseguir todo ésto hacen
falta, primordialmente, instalaciones,
que no pueden ser asumidas por los
expositores, ya que la recaudacion de
cada feria debe ser utilizada en promo-
cion de dicha feria y una parte para el
mantenimiento global de las instalacio-
nes y el personal.

IFEPA dispone de 54.000 m2, de los
cuales 18.000 estan cubiertos, 9.000
son de exposicion al aire libre y 27.000
dedicados a zonas de servicios y apar-
camiento. En 1992 realiza 8 manifesta-
ciones feriales con mas de 1.000 expo-
sitores y una afluencia de publico cerca-
na al millén de visitantes.

El valor de nuestras instalaciones
supera los 900 millones de pesetas y se

dispone de un equipo humano de 30
personas excelentemente conjuntado y
profesionalizado.

Para ello, nos hemos visto obligados
a detraer de los ingresos de nuestros
expositores importantes  cantidades
para poder afrontar las inversiones e
instalaciones, que no han podido ser uti-
lizadas en promocion de los eventos
feriales.

Las pequenas también contamos y
consideramos que, aparte de realizar un
gran encuentro comercial, también con-
tribuimos a que el consumidor se forme
y cada vez consuma mejor, ayudando a
formar en el futuro grandes empresas
que, en ocasiones, surgen de una pro-
mocion ferial que, de otro modo, les
hubiese sido imposible darse a conocer
a tantos consumidores en tan breve
espacio de tiempo.

Yo quiero que estas lineas sirvan
para hacer reflexionar a todos los secto-
res politicos y empresariales, ya que en
sus manos esta que las pequenas ferias
podamos seguir realizando esa gran
labor que, estamos seguros, repercute
en toda la sociedad.

Pedro Rosa Saura
Director Gerente
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(B/ONVOCATORIAS

PREMILO DE
LITERATURA
INFANTIL

Y JUVE
1L RADA

Asociacion

EDICIONES
DESTINO
Comnnll du Cont, 425

08003 Barcelona
Teléfuno 285 23 05

BASES DEL PREMIO APELLES MESTRES DE
LITERATURA INFANTIL ¥ JUVENIL ILUSTRADA

Podran optar gl Pramao Apal-les Mestras da
Litaraturn infantil y juven iiustrads, que
convaca Ediciones Destino, tadas las obras
ilustradas de tema libre (cuentos, comics
narraciones, obras de divulgacidn histdrica,
artistica, (iterarin o cientffica, et 1,
r'ﬂuruslme te indditas, dingidas al publice
venil. Se entiende como obra
llunrud- conjunto de texto e ijustracidn,
qua se valorarén juntos, an el cusl la
Hustracidn no puads ser accesoria, sino que
ha de tener un peso especifico de tanta
Importancia come el texto

Las obras se podrdn presentor en cualquiera
de |as lenguas dal tarritorio aspafal
{casteilano, cataldn, vasco, gallegol.

Pueden optar al Prarmea: a/ una scla persona
autora de la parte litarara v da la parta
grafica; &) dos personas, una autora de la
pane literaria y olra de la parte grafics; cf
un squipn de diversas personas,

La cuantia del Premio para osta

convocatons serd de setacentas c:ncuents

mil pesotas (750.000 pesatas|, que

consttuirdn un anticipo de los derechos de

autor de |38 edicion de 1a obra premisda

Ediciones Destino se compromete 8 publicar

dichs obra en su lengun ariginal y an

cagtellano v cataldn an el curso del afe de

te concesidn dal Pramo. La prasentacion al

Pramuo implica por parta del sutor n Butores I

la acepracits de ias cond ch 8
contratacidn v publicacian de EJ-c-onus
Dasting.

El Pram o sa otorgard por volacidn de un
Jurado de cince membros desigrados por
Ediciones Desting. Para |a convocatona
correspondiente al Premio Apel-los Mestras
1995 o Jurado estard formedo por
aCasce, Daniel Giralt-Miracle, Conxa
Jufrasa, Marin de la Luz Uriba v Maria

nu a8 resarva ol
dereche da modificar la composicidn del
Jurade.

Para la concesion del Premio Apel-les
Mestres sard utilizado el procedimianto de
eliminacion a base dé cinco votaciones
sucesivas. Cada uno de los miembros del
Jurade elegitd, en la srimers votacidn

nca obras, En la segunda, cada uno de los
miembros alagird cuatro obras entre las ‘
cinco que hayan obtenido mas votos an la
primara. ¥ asi sucesivamente, sliminanda
una obra en cada volacidn, sa llagard an la
quinta 8 la sdjudicacidn del Premio. 51 83
necesartio se hardn volaciones

complementaries en &l caso de empate

itre dos o mas obres. Todos estos detalles
constasdn on el acts de concesion del
Pramio

El Premio no podrd ser drsltlhuld.o antre dos
a més obras, pero el Jurada p

declarario desiarto si cunmmm qw ninguna
de 1as obras presentadas poses |a suficiante
calidad.

Ediciongs Desting tandrd una epcidn
preferente para 'a adguisicién de los
derachos de cusiquiera de las obras
seloccionades que no hayan obtenido al
Pramio y que el Jursdo considere de
ntards.

Las cbras presentadas debml.n atenerse a
las condiclones siguientes
a) La parte rdustrative dewa incluir todos
los dibujos originales del libeo
) En los cases an que el texto tenga que i1
intagrado a la ilustracidn, serd precisc
presentar el taxto en un arginal aparte,
indopandiente del dibujo.
¢l La parte literaria, mecanografiads o a
randg, lag:bla, sm
en cinco copies.
o Las ohras deberan presentarse en
sopories flexibles, en los formatos

8 x 21, 23 x 22 ivertical x horizontal,
respectivamentel o 15 x 18 em, o been ser
adaptables a estas medidas. Todo el
material ha de presentarse dentr de una
carpels.
&/ Las obeas no podrdn exceder de 48
péginas
i Las obras daberdn ir firmadas por of autor
io autoses] haciende constar claramenta su
nombra, apellidos. domicifio y teléfono.

El plazo de admisidén de originales tarminara
el 30 de saptiembre de 1994 y &l Premio
ado el dia & de enero de 19956,

: Ios pramios Nadal de
novela casteliana y Josen Pla de ineratara
catalana. Los originales deberdn ser
anviades a nombre de Ediciones Desting,
5.4, Baimes, 4, bajos, 0BO07 Barcalona,
oon |8 indicacidn «Para ol Pramio Apal-des
Mestress. Serd extendido sl recibo
comrespondiente

El Jurado se resarva | gecisidn de exponer
ung salacedn de las obras finslistas en una
da tog salonas dal Horal Fhu la ||||9r|.¢1

neche do la oo

Adjudicado o' P
sulter pramindos podrdn et
originales an Ediciones Dest provia

prassntacior dal recibo, a partie del dia 15
de febrarc SQUILNIe ¥ durar

i, |03 Butores Gua na

dispansr de los mismos horemante La
Editorial pondrd al mixima cuidado pare
corservar los originales. aungua no
hacarse responsatie de una péraida
foruita
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BASES DEL PREMIJOSEP PLA19%

Comvocal per Edicions Dasting

aptar al Premi Josep Pla, que conveca Edicions
&8 de prosa escriles @n llengua catalana
nédites S'En1én Com a prosa un tex) de
o predominariment literan, sense imitacit en &l
ginere.novel la, conte, redat, liibre de viatges, memories,
wingratia, diarn, elcétera

2. Els criginats hauran de tenir una extensio minema de
150 4alis, mecanogeatiats @ doble G8pai | 8 una 5008 canm,

3 a quantia del prami per aguesia corvocaling Serd
de 1.000.000 (un mbd) de pesseles que sadudicara a
'autor en concepte a ta wegada de premi i d'amlicip de
drels tor de l'edicio da fobra premiada, Edicions
Destine es compromet & pubhicar 'obra en el curs de
l'any de la concessd del premi. La presentacis al Premi
implica per part de 'autor Facceptacd de les condicions
de cantractacié | publicacd d'Edicions Desting.

4, El premi serd alorgat per vo1acic per un jurat de cing
membres que seri designat per Edicions Desting,

5. Por a la concessio del Premi Josep Pla serd utilitzal e
procedimant d'eliminacid a base de cinc votacions
successives, Cada un dels membres cel Jural elagira,
&n la primera votacid, cine obres. En la segona, cadca un
dels mambres elegera quatre obres entreé les ong que
hagin oblingul més vois an la primera. | aii, succes

svament, eliminant una obra en cada votacio, s'ambara
&n la cinguena a 'adjudicacid del premi. 5 cal. es faran
votackans complemantanies en ¢l cas d'empal entre dues
o més obres. A 'acta de concesssd constaran tols aquests
datalls.

6. El premi no podra ésser raparti anire dues o més
obees, perd podra declarar-se desert 5| ol Jurat eskmes

BASES DEL PREMIO NADAL 1995

o por Ediciones Desting

Corwac

Pogran optar al Premic Nadal las novelas medinas es-
critas en lengua castellana

? Las obras deberan tener una &
s mecanografadas a doble espacs

3 La cuantia del premg sera de 3,000,000 (res millo-
ngs) de pesstas, los cuales, al propio HEMpe. 800 CoNs
derados como anticpo e los derechos de edicdn de la
abra pramiada. Edciones Desting & compromete a pu
bicar dicha obra en el curso del aho de la an del
Prarig. La presentacian al Premso imphca por parte del
autor la aceptacion de (a5 condiciones de contratacdan y
publicacitn de Ediciones Destino.

4 El premio serd otorgado pod votacon de un Jurado
nombrado por Ediciones Desting. Ei Jurada para la adju-
dicacssn del Pramic Nadal 1995 estard integrade por Pare
Gimlerrer, José Maria d Acbert

que cap de ks obres presentades no posseis suhcient
qualital Iterana

7. Echcions Desting tindrd una opeid preferent per a Madu

dicacio dels drets d'alguna de les obres prasentades que
no hagin obtngul @ premi perd que el Jural congen
dinteras.

8. Els origenals hawran d'ésser presentats per duphcal
parfactament Bpgbies | enquadernats, 1 f
amb expressid clara del seu nom. cognarm | demicik. En
at cas oo paeudianm aguestes dades han d anar en so-
Le apart

9. El terme d'adrmssio donginals finakizara al da 30 de
saternbra de 1994 | el premi sera alorgal &l dia & de
genes de 1995 Els originals s'hauran de tramaire a
Edicians Destro, carrer Balmes, 4, baixcs, (8007 Bar
celona, amb W indicacd «Per al Premi Josep Pla- L
sard liurat el rebut cormasponant

10, Tets els onginals prasentats af prem ding ol tarmini |
&n la forma degueda no en podran éSser relrals abans
que al Jurat faci pibiica ln seva decsid. La presentacia
al premi compasta [Acceptacio de les seves bases,

1. Adyudical & premi, els autars que no siguin pramiats
podran recollr eds onginals a Edicions Desting, prévia la
presentacs del rebut, & partir del 15 de lebrer seguent |
curant el 1erme d'un any, a partir del qual l'editonal podra
destrusr-los, No a5 respon de la perdua fortuita dalgun
ariginal

12. Edicsons Desting no es compromet a mantend
corespondénca amb els autors que s presenten al
pram i @ tacear informacid sobre la classificacis |
vakoracd de les obras

D¥acord amb les bases anteriors, el Premi Josep Fla
1994 gera adydicat la nit del € de ganar de 1995,

6 En ningun caso & T podra ser distnbuido entre
dos o mas novelds, deblendo ser concedido integre &
una sola obra

7 Ediciones Destra tendrd wha opodn preferents para
a adquigcson de log derechos de la cbra finalista o da
antadas, no premiadas, gue

b Las arigirs
i duplicado, perfectaments legibles

o5 doben ser presentados mesarograha-
y encuatler

= 1 de los seudanimos, eslos datos de-
l\nra presentassa en sobte aparte

9 El plazo de admisidn dé originaies larmina el 30 de
saptismbre de 1994 Los orignakes deben ser enviados
a nomore de Edciones Destiro, 5 A, Baimes, 4, bajos.
08007 Barcelona. con & ndicacin; «Para el Fremio
Nadai« Sera extendide reciba de recepoidn

10. Ninguno de log ongsnales prasentados al premio én
plaza y forma podrd ser reliFado del mismo antes de
hacerse publico el falle del jurado. La presenfacin a
presmin implica la aceptacion de Sus Dases.

Andreu Teixidor de Ventos y Antonio Vilanova, que ac-
tuard de secretaro. Edicones Destno se resenva al de-
recho de moddicar 1a compaosicion dn este Jurado

5 Para la concesion el Premio Nadal seré utilizedo e
procedimiento de slmina & base de votaciones s
crefas, Cada uno de los miembos del Jurago deberd
#legir, @n la primera de sias, lanas obras como miem-
bros de! Jursdo, e la segunda votacsan cada uno 28 o5
membros elegira una menas que en las anfarores. Y
BBi BUCEsvamente. por la eliminacion &n cada votacion
de una de las obras, 58 legard en la ulima vusita a 1
adudicacion dol pramic, Seran efectuadas las votacio-
nes secundanas pertnentes al desempate de las o
gue obluviesen en |as volaciones igusl NUMEr: e volns.
En el acta de concesidn seran detaiadas las inciden:as
o la votacién

BECAS PARA DISMINUIDOS

11 Adj al prem, koS aulares no premiados po-
dran reflisat sus originales en Edicanes Desting, pravia
presentaciin del recibo, a partr del 15 dae febreso si
guiente y duranie el plazo de un &ho, a partic 2el cual la
edlonial podri destruiros, no respondiendo an ningun
caso del exravio o pérdida de algun onginal. Los au
res que deseen A devolucion de los onginales por co
rren deberan soacitarlo, adjunando el recibo de recep-
oidn ¥ &l abono oe l05 gasios que & Bnvic oCasione

12 Edicionas Destino no se compromate a sostener oo
rrespondencia con los autores que se presentan al Pre-
meo ni @ lacdnaries infarmacian sobre la clasificacion y
valoraciin de las obras,

De acueddo con las bases anteriores, # Premo Nadal
1995 sera adudicado & 6 de enero de 1985

Se establece VEINTE (20) de cuantia maxima de CUA-
RENTA MIL PESETAS (40.000 ptas.) cada una para aquellos
trabajadores que tengan hijos afectados por disminuciones
fisicas o psiquicas a fin de asistencia a centros de veraneo

organizados especificamente a tales circunstancias.

Estas becas significan el unico pago que RTVE realizara
en su caso para asistir a la actividad, siendo por cuenta del
participante el traslado a la instalacion desde el lugar de resi-
dencia.

Para obtener plaza en cualquiera de las actividades pro-
gramadas por RTVE, o beca, habra de solicitarse mediante el
impreso existente al efecto, acompanado de los requisitos
que marque la convocatoria correspondiente, la cual sera
publicada en todos los centros de RTVE.

Para cualquier informacion dirigirse al Servicio de Accion
Social de RTVE. telfs. 581 69 78 ¢ 581 60 67 de Madrid.
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Diego P. Lopez
Nicolas

pesar de sus defectos y limitacio-
Anes. las exposiciones o muestras

literarias, artisticas o de cualquier
otro signo creativo, constituyen hoy por
hoy el medio mas explicito para dar a
conocer la produccion personal asi
como las nuevas ideas y tendencias.
Bajo el epigrafe de festival, certamen,
semana o quincena aparecen y desapa-
recen eventos que tienen ese noble
objetivo y que en casos muy determina-
dos sobrepasan los limites de la mera
celebracion puntual. ;Qué ha represen-
tado para el mundo literario el premio
Goncourt? ;Qué aporta a las artes plas-
ticas la Bienal de Venecia? ;Qué supo-
ne para la industria cinematografica el
Festival de Cannes? La trascendencia
de estos certamenes esta fuera de toda
duda.

En un ambito mas cercano y modes-
to he de referirme a la Semana de Cine
Espanol, que desde el ano 1984, con un
calendario de fechas irregular, viene
celebrandose. Sin duda una interesante
propuesta que ha merecido mayor aten-
cion por parte de las instancias publicas
que la mostrada en las Uultimas edicio-
nes. No es de recibo querer sacar ade-
lante un acontecimiento como este
recortando los presupuestos a extremos
tales como el de la presente edicion.
Los quince millones de pesetas con los
que ha contado la Semana viene a ser
algo asi como un donativo. Y no es
cuestion de hacer patria, pero a nadie
escapa la importancia de un festival

Asaciacion

En torno a la IX Semana de Cine Espaiiol

Seis dias de cine

espanol

dedicado a una cinematografia tan mal-
trecha como la espanola que, por logi-
ca, busca la luz al final del oscuro tunel
de la crisis de ideas, economica y de
promocion, en la que se encuentra. Las
anunciadas medidas del Ministerio de
Cultura no bastan. El oscar a “Belle
Epoque” tampoco.

Con la organizacion del colectivo
cultural Mestizo y bajo la direccion de
Joaquin Canovas Belchi, que vuelve a
tomar las riendas de la Semana, esta
novena edicion ha estado marcada por
el protagonismo de los principiantes a
traves del denominado “Foro de los
Nuevos Realizadores”. Un protagonis-
mo obligado por la escasez de recursos
economicos que ha privado al certamen
de algunas de sus secciones tradiciona-
les como “La cosecha del ano”, —lo mas
destacado de la reciente produccion
espanola—, la publicacion del diario de
la Semana, y de modo especial la pre-
sencia de abundantes rostros famosos
que son los encargados, en definitiva,
de dar el conveniente “glamour” a la
celebracion. Ante las limitaciones
impuestas, creo que ha sido una acerta-
da decision haberle dado a la Semana
esta nueva orientacion hacia lo que
puede ser el futuro del cine espanol. Y a
tenor de lo visto en las secciones de
cortos y largometrajes, podriamos ya
hablar de un presente. Ahi estan, preci-
samente como testimonio, los trabajos
premiados: los cortometrajes de Iciar
Bolarin (el feliz descubrimiento como

actriz de Victor Erice), “Los amigos del
muerto” y “El ultimo latido” de Javier
Fernandez-Caldas —me consta que este
ultimo no fue muy del agrado del gana-
dor del Goya al mejor cortometraje,
Santiago Segura, quien por cierto, con
sus excentricos comentarios se convirtio
en la nota jocosa de la seccion-y el lar-
gometraje “Los anos oscuros” de Arant-
xa Lazcano.

En el haber de esta edicion el empe-
no de descentralizacion llevado a cabo
por los organizadores, que trasladé la
Semana a Aguilas y Cartagena. En esta
ultima se rindio homenaje al compositor
de la tierra, el "maestro” Gregorio Gar-
cia Segura, guien con Augusto Alguero
compartio el liderazgo en la musica
popular de la comedia de los afos cin-
cuenta y sesenta. Llegd puro en ristre,
quiza para recordarnos aguello de
“fumando espero”, Sara Montiel, la
aportacion arqueologica a la Semana.
Aunque para el que escribe y los espec-
tadores que abarrotaron la sala de Caja-
Murcia, el verdadero hallazgo fue pro-
yectar “El Quijote” de Orson Welles,
pelicula rescatada hace dos afos para
la Expo de Sevilla.

A estas alturas la Semana de Cine
Espanol tiene un futuro incierto. Aun
habiendo demostrado su eficacia como
escaparate de nuestra cinematografia y
punto de encuentro y debate de sus
gentes, no recibe del todo el espaldara-
zo oficial que le posibilite caminar con
soltura ®

GV e‘ Abre sus puertas a los profesionales de la comunicacién

e Calidad
y servicio.
e Ofertas
especiales.
* Grandes
descuentos

Galerias Viajes (<

@ VIAJES INTERNACIONAL EXPRESO CIC MA19

Gran Via, 42 - Telfs.: 968 - 24 07 96 - Fax: 968 - 23 15 49 - 30005 MURCIA
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USICA EN LA RADIO

Mari Cruz Jiménez
Serres

S cierto que mucha gente va a las
Etiendas a ‘chafardear”, pero la

mayoria de los que van a comprar
un disco saben lo que quieren.

Obviamente, cuando alguien busca
un disco en una tienda es que lo ha oido
antes, normalmente en la radio, y le ha
gustado. Que el publico conozca a los
grupos para poder seleccionar sus com-
pras es el trabajo del departamento de
promocion de una discografica.

Este departamento es el encargado
de que los medios: radio, prensa y televi-
sién, conozcan y difundan las novedades
discogréficas que salen al mercado, asi
como los conciertos, presentaciones, etc.
de los grupos de la discografica. (Al
menos los que la empresa considera
como objetivo).

PERO LA RELACION CON
LOS MEDIOS NO ES TAN SENCILLA

“Yo quiero” es una de las frases mas
escuchadas por un promotor discografi-
co. Todo el mundo pide discos, entrevis-
tas con artistas o informaciones varias, y
el promotor tiene que saber repartir bien
el material del que dispone, para conse-
guir la méxima difusion de los discos.

Para el departamento de promocion,
existen dos tipos de discos: los que hay
que trabajar en promocion y los que se
venden directamente.

Las discograficas sacan al mercado
muchos trabajos, y no puede darse a
todos el mismo tratamiento. Algunos se
apoyaran mas directamente desde las
tiendas, desde el departamento comer-
cial, y otros tendran que trabajarse mas
intensamente por promocion.

De todas formas, los discos gue no
se promocionan no hay gue olvidarlos
tampoco. Siempre hay alguien que te
pregunta por ellos.

Pero es de los discos que entran en
promocion de los que nos ocuparemos
en este articulo.

EMPEZANDO POR EL PRINCIPIO
El trabajo de un promotor empieza en

el momento en que la discografica deci-
de grabar un disco. Hay que preparar

Asociacion

informacion sobre el trabajo, conseguir
fotos de los artistas, preparar a la prensa
para el lanzamiento.

Cuando el disco esta a punto de salir
al mercado empieza el trabajo mas inten-
so del departamento. Hay que presentar
la novedad discografica ante los medios
de comunicacién, preparar presentacio-
nes del disco y ruedas de prensa con los
artistas. ..

La intencion es que, en el minimo
tiempo posible, el maximo de publico
(compradores potenciales) sepa de la
existencia del disco y, desde luego, los
medios de comunicacion son los prime-
ros en ser informados para que puedan
difundir la novedad.

Para conseguir este maximo impacto
en el lanzamiento hay que definir un pla-
ning: si se hace o no presentacion del
disco, en qué ciudad/es se hara, si hay
que fabricar carteles, si precisa de cam-
pana publicitaria en radio, prensa o tele-
vision, con qué medios de comunicacion
se piensa trabajar el producto, si es
necesario fabricar single de promocion, a
quién e enviara en single y quien lo apo-
yara bien y hay que enviarle el CD com-
pleto...

En general, el trabajo de un promotor
de discos puede equipararse con el de
un vendedor, pero con un producto y
unos compradores muy especiales.Lo
que se “vende” es un grupo musical o un
cantante, y el “comprador’ son los
medios de comunicacion.

El promotor es el intermediario entre
la empresa y la prensa. Nuestro trabajo
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consiste en recoger informacion de los
artistas y ofrecerla a los medios. Empie-
za aqui la lucha entre discografica y
prensa ya que, en general, los discos
que a ellos les interesa destacar son los
que a mi me interesa Menos promocio-
nar. Se impone la negociacion.

LA RADIO, EL MEJOR DIFUSOR
DE LA MUSICA

La radio es uno de los medios preferi-
dos por las discogréficas para promocio-
nar sus productos ya que, para que la
gente compre un disco, tiene que saber
coémo suena. Eso también funciona para
la television, pero actualmente hay pocos
programas musicales en las televisiones,
y es mas dificil acceder a ellos.

En las relaciones discograficas-radio
hay de todo, segun la compania de dis-
cos y la radio de que se trate.

No se anade nada nuevo si se afirma
que las radios no son fundaciones sin
animo de lucro, y se mueven por intere-
ses econdmicos. Eso, traducido al
mundo discografico, significa que las
grandes companias siempre llegan con
mas oportunidades a las radios, y son
mejor tratadas que las compafias inde-
pendientes.

Nadie puede dudar que una empresa
que dispone de cantidades millonarias
para invertir en publicidad estara mas
mimada que otra pequena empresa que
solo tiene presupuesto para entregar el
disco a la radio, sin otro respaldo econ6-
mico detras.
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La relacion es también diferente
segun se trate de una cadena de radio o
una emisora local.

A la hora de trabajar con cadenas de
radio hay que tener en cuenta que
Madrid es la capital. Las sedes centrales
de todas las grandes cadenas estan en
Madrid, y desde alli se centraliza toda la
promocion.

Las muestras de los discos hay que
entregarlas en Madrid y ellos son los que
deciden si un disco merece o no entrar
en la lista de exitos de la cadena. Si el
disco interesa, habra que enviar, también
a la central de Madrid, los discos necesa-
rios para todas las radios de la cadena
(para toda Espafa). Desde la capital, los
discos se enviaran a todas las emisoras.
Todas ellas radiaran desde sus localida-
des la misma lista de éxitos decidida en
Madrid.

Pero las discograficas no se ocupan
solo de las grandes cadenas de radio y
las televisiones estatales. El trabajo de
campo con pequefas emisoras y televi-
siones municipales también es muy
importante, aunque a veces se olvide.

Los medios locales, en general son
mas agradecidos ya que, como es logico,
el material del que disponen las discogra-

ficas se reparte primero entre los gran-
des medios vy, lo que queda, es decir, las
migajas, se entrega a las municipales.

Pero aunque con menos medios, las
emisoras municipales tienen, en general,
una gran difusion en sus propias localida-
des.

Todas las radios tienen horarios de
maxima audiencia, y la lucha de las dis-
cograficas esta en conseguir colocar sus
discos en estos horarios. El primer pues-
to acostumbran a tenerlo las multinacio-
nales, por las razones que ya hemos
expuesto anteriormente. En general, las
multinacionales luchan por colocar el
maximo numero de discos en los prime-
ros lugares del ranking, y las pequenas
independientes se conforman con apare-
cen en las listas.

PROMOCION-VENTAS,
UN MATRIMONIO INSEPARABLE

Dentro de las relaciones dentro de la
propia discogréfica no puede olvidarse el
matrimonio obligado entre el departa-
mento de promocion y el de ventas.
Cuanto mas se promocione un disco,
mas se vendera, y mas tiendas lo pedi-

las tiendas, mas expectacion creara
entre el publico.

Por ejemplo, si se prepara una pre-
sentacion de un grupo en Murcia, es
importante que en los comercios de
Murcia pueda encontrarse el disco ya
que el primer momento después de la
presentacion es el de mayor impacto, y
cuando mas posibilidades hay de ven-
derlo.

Saber antes del lanzamiento del
disco en que localidades se promociona-
ra mas le sirve al departamento de ven-
tas para hacer mas presion ante los ven-
dedores de ciertas zonas, para colocar
mejor el producto en las tiendas.

A MODO DE CONCLUSION

Antes de finalizar, un apunte y una
pequena rectificacion.

Quizas he exagerado al afirmar que
todo el mundo llama al departamento de
promocion para pedir. A veces, jincrei-
ble!, telefonean para ofrecer algo... En
general, un management, un artista:
“estoy en la emisora fal y tengo unos
colegas que cantan muy bien".

El departamento artistico ya decidira
si son tan buenos como dicen B
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Mas de 4,5 millones
vieron cada dia
el Tour en TVE-1

El Tour de Francia, conquistado
por cuarta vez consecutiva por Mi-
guel Indurain, volvié a situarse una
vez mas en los puestos mas altos de
los ranking de audiencia. Mas de
cuatro millones y medio de espafo-
les siguieron diariamente desde sus
hogares a Miguel Indurain por las
carreteras francesas.

Las hazanas del famoso navarro
han superado los niveles de segui-
miento del afio pasado (4,2 millones
de telespectadores), y han aventa-
jado en mas de un millén y medio
de individuos diarios a la retransmi-
sién por Tele 5 del dltimo Giro de
Italia.

La emision por la primera cadena
de TVE de la vuelta francesa alcanzo
una cuota de pantalla global cercana
al 50 por 100. El Tour ha sido el
espacio mas visto en trece de los 22
dias que durd la competicion. Y en la
(Gltima semana, se situé en el primer
lugar del ranking de audiencia,
excepto el sabado 23, cuando fue
retransmitido por La 2.

En tres ocasiones la audiencia
del Tour llegd a los 6.107.000 espec-
tadores: en la contrarreloj Perigueux-
Bergerac, que colocé a Miguel Indu-
rain a la cabeza de la clasificacion
general, en la ultima jornada conclui-
da por Tony Rominger de Lourdes a
Luz Ardiden y en el trayecto Cluses-
Avoriaz.

La emocién de las duras etapas
de los Alpes hizo que la cuota de
pantalla de esos dias llegara hasta el
53 por 100.

Sorprendentemente, la etapa
final entre Eurodisney y Paris, fue
seguida por menor numero de teles-
pectadores, quiza por la falta de
emocion ante el liderazgo absoluto
del navarro. Tan sélo 4.408.000
personas vieron la ultima etapa, que
alcanzé una cuota de pantalla del
56,1 por 100.

Asociacion
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La Cope, lider
de audiencia segun
el altimo EGM

La cadena COPE es lider absolu-
to de la radio espafola, con
3.368.000 oyentes, segun los datos
de la segunda oleada del Estudio
General de Medios (EGM) corres-
pondientes a los meses de mayo y
junio de 1994. La Cope supera en
333.000 oyentes a la Cadena Ser,
que se sitia en segundo lugar con
3.035.000. Inmediatamente después
figura Onda Cero, con 2.399.000
oyentes.

Haciendo gala de la tradicion, que
obliga a tantas lecturas de los estu-
dios de audiencia como cadenas
haya, la direccién de la Ser hizo
publico ayer un comunicado en el
que destacé que “la temporada 93/94
se cierra con el liderazgo de la Ser
con 3.145.000 oyentes, seguida de la
Cope con 3.125.000, segun datos de
la EGM". La diferencia en la interpre-
tacion radica en que mientras la
Cope se centra en la ultima oleada
del EGM, que efectivamente le otor-
ga el liderazgo absoluto, la cadena
propiedad de Prisa rescata las tres
oleadas realizadas desde octubre del
93 hasta junio de este afo para
defender su otrora indiscutible lide-
razgo.

La Cope se sitia como la mas
escuchada en las franjas horarias
correspondientes a la emision de los
programas “Primera hora”, “Directa-
mente Encarna’, “La linterna” y
“Supergarcia”. Este ultimo dirigido y
presentado por José Maria Garcia
tiene, segun el EGM 1.126.000 oyen-
tes, se mantiene como el espacio
radiofénico con mayor concentracion
de audiencia en una sola hora.

Por programas, el liderazgo
corresponde, una oleada mas a “Pro-
tagonistas” de Onda Cero, que con
2.003.000 oyentes supera en casi
500.000 a su méas inmediato competi-
dor Ifaki Gabilondo y su “Hoy por
hoy" de la Cadena Ser.
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En lo que respecta a la radiofor-
mula, Cadena 100, con 782.000
oyentes, ha experimentado una subi-
da del 41 por 100, y se sitia en el
segundo lugar entre las radio formu-
las de musica joven, por detrds de
los 40 Principales.

B EL MUNDO

Inventan un sistema
en Holanda que
suprime la publicidad
en TV

Pieter Hornix, un holandés de 38
anos, ha inventado un aparato que
suprime la publicidad en los progra-
mas de television.

El invento, al que la prensa ha
denominado “el mata-anuncios”, con-
siste en un dispositivo electrénico
que se coloca detras del receptor de
TV. “Tan pronto como comienza un
“spot” publicitario en el televisor, la
imagen se desconecta quedando la
pantalla en blanco, pero en cuanto
vuelve la programacion regresa la
senal y se hace visible para el teles-
pectador”, explico Hornix.

El inventor, que no piensa comer-
cializar el aparato, trabaja en una
emisora local de TV en la ciudad de
Dordrecht y presenté su dispositivo
en un programa de la cadena estatal
holandesa en el que relato que habia
realizado su descubrimiento por
casualidad. Anadio que llegé a su
invencion al comprobar que los anun-
cios tenian codigos electrénicos dis-
tintos a los de las emisiones norma-
les y que de esta forma se podia pro-
gramar que sus senales, tras ser
identificadas, se desconectaran auto-
maticamente.

También explicé que el costo del
aparato seria de unos 180 florines
(unas 15.000 pesetas) pero que no
tenia intencion de comercializarlo.
“Yo en primer lugar soélo queria lla-
mar la atencién sobre el efecto ner-
vioso que producen la mayoria de los
“spots” publicitarios. Ademas sospe-
cho que si se comercializa las emiso-
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ras de television encontraran ense-
guida algo para contrarrestarlo”,
senalo Hornix.

B DIARIO 16

Las empresas
operadoras de satélite
esperan que 1994

sea ‘‘su gran ano”

en Espana

Las companias operadoras de
satélite esperan que 1994 sea el afo
que les permita comprobar la tenden-
cia de un mercado, el espanol, que
consideran casi virgen. La introduc-
cion de la television via satélite, ha
comenzado a acelerarse claramente
en los Ultimos meses, segun la
Sociedad Europea de Satélites
(SES), que opera con el sistema de
satélites Astra. Albert Marti, director
general de Astra Marketing Ibérica,
calcula que el ritmo de adquisicion de
equipos receptores ha aumentado en
un 40 por 100, ya que en septiembre
pasado se compraron 6.000 antenas
y en los primeros meses de este afio,
las compras aumentaron a 10.000
por mes.

Canal + ha sido la primera
cadena espanola que ha ofrecido
programacion via satélite, aunque
todavia este sistema encuentra
problemas juridicos, ya que sus
programas llegan en video a
Luxemburgo, sede de la SES vy
desde donde se envia la senal a
los satélites Astra para su distribu-
cién a toda Europa. Sin embargo,
el director general de la compaiiia,
Pierre Meyral cree que las negocia-
ciones que mantienen con el
Gobierno espanol permitirdan supe-
rar esta dificultad proximamente.

Empiezan las emisiones experi-
mentales de las cuatro televisiones
espafolas con canales en el Hispa-
sat, TVE, Antena 3-TV, Tele 5 y
Canal + inician, por tanto, una fase
de emisiones de prueba que se
extenderan hasta el mes de septiem-
bre, cuando legalmente estaran obli-
gadas a emitir a traves de este satéli-
te. A partir de ese momento, las emi-
siones de las tres cadenas privadas y
de TVE-1 seran codificadas, para lo
cual todas ellas han decidido crear

Asociacion

una sociedad que facilite su comer-
cializacion.

La competencia de los operado-
res de satélites se podra ver, por
tanto, en estos proximos meses.
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Las TV locales no
podran contratar

publicidad de
caracter electoral

El Ministerio de Obras Publicas y
Transportes ha modificado el Ante-
proyecto de Ley sobre Television
local por ondas terrestres, que habia
salido de este departamento. El
aspecto mas novedoso es la nueva
Disposicién Adicional Primera, en la
que se afirma que no podran contra-
tarse espacios de publicidad electoral
en las emisoras de television local
por ondas terrestres gestionadas
indirectamente mediante concesion.
Tampoco podran contratarse espa-
cios de publicidad electoral en las
emisoras de television local por
ondas terrestres gestionadas directa-
mente con los ayuntamientos.

En cambio, el anteproyecto esta-
blece que los partidos, federaciones,
coaliciones y agrupaciones que con-
curran a las elecciones municipales
tendran derecho, durante la camparia
electoral, a espacios gratuitos de pro-
paganda en las emisoras de ftitulari-
dad municipal de aquellas circuns-
cripciones donde presenten candida-
turas.

B ABC

Las autonomicas
reflexionan sobre

el contenido de

sus programaciones

“La aparicién de las cadenas pri-
vadas y sus modelos comerciales de
programacion han traido una benefi-

ciosa consecuencia para el sector
publico: la audiencia se esta cansan-
do y echa en falta unas cadenas
publicas que no se limiten a compe-
tir’, aseguré el presidente de Telema-
drid, José Antonio Moral Santin.

Moral Santin, que inauguré la IX
Conferencia de Organismos Auténo-
mos de Radio y Television, se mostro
partidario de la coexistencia de las
cadenas publicas y privadas y afadio
que “jpobre pais el que no contase
con operadores publicos!”. Y les aho-
rro el recorrido por esas rejillas de
programacion de las privadas, com-
pletamente intransitables debido a la
“telebasura”.

La representante de Canal Sur
Television, Maria Teresa Garrido,
hizo examen de conciencia y se
mostré partidaria de una mejora en
la calidad de la programacion de las
televisiones publicas, “ya que debe-
mos tener como principal objetivo la
implantacion definitiva con una pro-
gramacion que nos haga mas atrac-
tiva”.

Garrido afadio que se debe aca-
bar con la “telebasura” y dar mas
informacion sobre la realidad regional
“una television publica sélo tiene sen-
tido si realiza un servicio de interés
general. No podemos estar obsesio-
nados por la audiencia sino por la
informacién, sin dejarnos llevar por el
éxito efimero de las cadenas priva-

"

das”.
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Las autoridades
norteamericanas

creen que la

violencia ha descendido
en la television

El Gobierno norteamericano cree
que las medidas que han tomado las
cadenas de television para reducir la
violencia en la pequena pantalla han
comenzado a funcionar, segun reco-
noce la Fiscal General, Janet Reno,
la mujer encargada de supervisar
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que la pequefia pantalla esté limpia
de sangre.

Reno es la paladina de una televi-
sién mas familiar, con menos asaltos,
violaciones y disparos y prefiere pro-
gramas educativos y culturales frente
a las series que cuentan los muertos
por minutos. La ministra de Justicia
ha reconocido recientemente en una
comisién del Senado que no sabe
nada de television, que su papel no
es supervisar los contenidos. “Eso
corresponde a las cadenas, pero las
medidas tomadas por la industria
parecen funcionar”, dijo la ministra,
que en sus ratos libres ha dicho que
hay menos muertos, ataques a muje-
res y ninos y las pistolas parecen
mas silenciosas.

Seguin Reno, la presion del Go-
bierno y del Congreso ha llevado a
los guionistas y directores a rebajar
el nimero de actos de violencia en
las peliculas y ha obligado a las
cadenas a prevenir a los padres
sobre el contenido de las peliculas
que ven junto con sus hijos.

El Congreso norteamericano de-
bate en este momento 10 leyes para
reducir la violencia en la television
nacional y por cable, a la que
muchos culpan de ser la que mas
llena las pantallas de sangre. Segun
un ranking de los “shows” mas vio-
lentos, 9 de los 10 mas conocidos
por su dureza son de la television por
cable.

La industria de la television man-
tiene que son las armas y la pobreza
las culpables de la violencia en la
calle y no las imagenes que apare-
cen en la pequefia pantalla. Al acep-
tar, a la fuerza, revisar sus conteni-
dos, la televisién dice que el Gobier-
no quiere crear un sistema de censu-
ra indirecto que afecta a la creativi-
dad y a la libertad de expresion de la
industria.

La violencia en la television norte-
americana es una vieja amiga de los
congresistas que llevan debatiendo
el asunto mas de 40 afios. En los ulti-
mos meses, debido al gran numero
de muertos en las calles y a que
muchos espacios han superado
todos los niveles aceptables, el
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Gobierno se ha decidido actuar con
mas fuerza.

Entre las medidas aceptadas por
la televisién nacional esta la creacion
de un ranking de programas violen-
tos y la introduccion al comienzo y en
los intermedios de un aviso de que
las peliculas emitidas contienen ima-
genes violentas. Las grandes cade-
nas como ABC, CBS, NBC y Fox ya
no quieren llegar a mas y el cable ha
ofrecido la colocacién de un chip en
los televisores para que los padres
puedan bloquear los espacios no
aptos para sus hijos.
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El fatbol golea
en junio

El Mundial de Futbol, se ha situa-
do en junio en los primeros puestos
del ranking de audiencia. El progra-
ma mas visto de todo el mes, segun
datos de Sofres, facilitados por RTVE
fue el partido que enfrenté a Espana
y Alemania. Nada menos que
11.696.400 telespectadores anima-
ron a la seleccion espafnola desde
sus hogares.

El segundo puesto del ranking
también corresponde a un partido de
futbol, el Espana-Bolivia, que fue
visto por 11.581.000 personas. Estos
dos encuentros han batido sendos
records, y se han convertido en los
programas con mayor audiencia de
1994.

Este masivo seguimiento del
Mundial de Futbol USA ha supuesto
la caida del primero puesto de pro-
gramas hasta ahora imbatibles, como
el de Isabel Gemio.

“Lo que necesitas es amor’ ha
sido relegado por primera vez del
puesto numero uno, que habia ocu-
pado durante varios meses, y ha
pasado al quinto, detras de “Ay,
Sefior, Sefor’, otro de los grandes
éxitos de esta temporada, que tam-
bién ha sido eclipsado por el futbol.

De los cuarenta programas mas
vistos del mes de junio, veinte corres-
ponden a TVE-1 (nueve eran parti-

wn
(]

dos de futbol del Mundial), trece a A-
3,cincoala2ytresaTele5.
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Pérez Reverte
responde a TVE:
“Que os den morcilla,
Ramoén. A tiy a Jordi
Garcia Candau”

El periodista Arturo Pérez Rever-
te envio una carta al director general
de TVE, Ramon Colom, en la que
dejaba claro que su paciencia se
habia colmado, despues de que
Colom mandara a los servicios juridi-
cos del Ente su ultimo libro, “Territo-
rio Comanche”, porque consideraba
que contenia suficientes indicios
como para acusar al periodista de
justificar gastos con facturas falsas.

“Estoy harto de tus jefes y de ti.
Asi que puedes tomar esta afirma-
cion como motivo para abrir otro
expediente mds serio, por desacato,
en lugar de esa estlipida parodia. Te
regalo como ves, veintiin anos de
antigiiedad en el Estado (12 en Pue-
blo y 9 en TVE) a cambio de mi digni-
dad y mi vergiienza, palabras cuyo
sentido te hago honor de imaginar
que conoces. Que os den morcillas,
Ramén. A ti y a Jordi Garcia Can-
dau’. Pérez Reverte anuncio a este
periédico que no estaba dispuesto a
dejar empanar su carrera.

“Me voy a mi casa a escribir
novelas donde no tengo jefes que me
hagan jugadas sucias”, adelanto.

“Lo que ocurre —continia Pérez
Reverte— es que mi novela ha senta-
do mal en la direccion de TVE y por
esto estan vertiendo injurias que me
desagradan”.

Reverte negd en todo momento
que los empleados de TVE tuvieran
ninguna queja sobre el libro. “La
gente esta encantada. Hay algunos a
los que no les ha gustado, pero hay
otros a los que les ha parecido bien”.

Respecto al camara que fallecio
de sida y al que en la novela se le
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aludia como un joven que murié tras
“haberse bebido y cepillado todo”, el
escritor explicd que esa frase estaba
sacada de contexto y que la mencion
a su companero se hacia con mucho
respeto.

“Mi libro es un homenaje a esta
profesion, y en él queda bien todo el
mundo”, aclaro el periodista.

Pérez Reverte ha asegurado que
no piensa volver a TVE y que sera su
abogado, “cuando lo busque”, quien
se encargue de recoger sus objetos
personales y de negociar con la
empresa. Y mantiene que esta deci-
sién la ha tomado sin el respaldo de
ninguna oferta.

“Me voy al paro. En estos mo-
mentos no tengo ninguna oferta”.

Reverte, que ha destacado por su
labor en TVE como corresponsal de
guerra —recibio el Premio Principe de
Asturias de periodismo el pasado
ano por su informacion acerca de la
guerra de la ex Yugoslavia—, abando-
né Cadigo uno, tras declarar en unas
Jornadas organizadas por la Univer-
sidad de Navarra que su programa
“contenia basura”.

En aquella ocasion mantuvo que
hubo momentos en ese espacio que
le produjeron verglienza, como cuan-
do se retransmitié el suicidio de una
menor.

Tres meses y medio mas tarde, el
26 de febrero de este ano, Reverte
anuncio que abandonaba Radio Na-
cional por negarse a aceptar el cam-
bio de horario y de dia de su espacio
La ley de la calle, que se emitia,
desde hace cinco afos, todos los
viernes de 0,30 h. a 2 h. de la madru-
gada. El espacio habia sido galardo-
nado en 1993 con el premio Ondas.

“El programa goza de una
audiencia fija, con amigos que nos
siguen desde hace cinco anos. Por
eso, no puedo aceptar estos cam-
bios. Si emiten el programa de
madrugada es como dejarlo morir y
cambiarlo a los sabados —como le
ofrecio el director general de Radio
Nacional, Diego Carcedo— tampoco
tiene sentido”, declaro entonces
Pérez Reverte,

El periodista cree que desde que
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dejo Caodigo Uno, “el ambiente se ha
enrarecido bastante.

Por su parte, TVE no quiso hacer
declaraciones.

B EL PAIS

El Congreso de
EE.UU. reconoce que
la television dicta

la politica exterior

¢Ha cambiado la CNN la politica
exterior de Estados Unidos y de otros
muchos paises del mundo? ;Llegan
las imagenes de la television a deci-
dir en qué paises se interviene y en
cuales no? Las decisiones sobre
Somalia, Bosnia, Haiti... sson, en
realidad, tomadas por la fuerza de
las imagenes televisivas? ;Tienen
los periodistas mas poder que los
politicos para orientar la actuacion de
sus Gobiernos en una u otra direc-
cién? Al andlisis de estas preguntas
ha decidado una sesién la Camara
de Representantes de Estados Uni-
dos. Una de sus conclusiones ha
sido que, lamentablemente, las cade-
nas televisivas dictan en muchas
ocasiones las agendas de los politi-
cos.

Junto con los politicos, debatieron
esta cuestion el periodista Ted Kop-
pel, de la cadena ABC; el empresario
Ted Turner, propietario de la CNN, y
otros especialistas.

“La television puede educar al
publico, centrar su atencién en unos
asuntos y olvidar otros, puede dar a
los lideres del mundo la capacidad
de comunicarse entre si en periodo
de crisis. Pero obliga también a los
responsables politicos a tomar deci-
siones rapidamente, quiza demasia-
do deprisa. La television permite a
los medios de comunicacion estable-
cer las agendas politicas”, concluye
el presidente del Comité de Relacio-
nes Exteriores de la Céamara Lee
Hamilton. “Las imagenes del informa-
tivo de esta noche tendrdan mas
repercusion en las decisines politicas
de manana que todo lo que los diplo-
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maticos puedan decir o el Congreso
hacer”, considera el congresista Toby
Roth.

El debate, obviamente, no puede
quedar cerrado, con una serie de con-
clusiones indiscutibles. El asunto es
tan vivo y polémico como rapidos son
los avances tecnoldgicos que amplian
el espacio de la televisién. A lo largo
de la discusion se hizo evidente que la
aparicion de la television por cable, el
desarrollo de la television en directo,
la llegada de las camaras a paises y
lugares inaccesibles hace pocos afnos
han modificado por completo el
esquema de la toma de decisiones en
politica exterior,

Los gobiernos occidentales se
vieron obligados a enviar tropas y
ayudas a Somalia después de que
las imagenes sobre la poblacion
hambrienta en ese pais amargara las
cenas de europeos y norteamerica-
nos. En Sudan, el hambre es la
misma, pero el Gobierno sudanés
impidi¢ el acceso a las camaras, y
eso evitd la intervencion.

EE.UU., después, se vio obligado
a retirar sus tropas de Somalia cuan-
do los norteamericanos vieron las
imagenes de los caddveres de sus
soldados arrastrados por las calles
de Mogadiscio. Ambas decisiones no
se tomaron libremente en la Casa
Blanca, sino como mera respuesta al
ambiente creado por la television.

Es facil también imaginar que la
OTAN no hubiera movido un soélo
dedo en Bosnia sin la cascada de ima-
genes sobre las crueldades serbias.
Igual que se puede suponer que la
guerra civil espanola no hubiera dura-
do tres anos si los franceses, los brita-
nicos y los norteamericanos hubieran
presenciado en directo los fusilamien-
tos en las plazas de Espafia.

Los jefes de Estado utilizan la
television para enviar mensajes a
otros paises. Los grupos de presion,
incluso los terroristas, se aprovechan
de la television para empujar a la opi-
nion en favor de sus puntos de vista.
Los congresistas norteamericanos
reconocieron que la presion creada
por la television puede ser insosteni-
ble para los politicos.
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Listado televisiones locales
Region de Murcia

TV Video Antena Maria Maroto, 5 bajo. 30007 Murcia. D. Manuel Labella - Telf.: 23 82 20

Teledistrito 4 Vinadel, 3. 30004 Murcia. D. José Nunez Mayo. Telf.: 21 77 96

Video C. del Sureste, S.L. Pepe de Santos, 26 bajo. 30820 Alcantarilla (Murcia). D. Jaime Gonzalez. Telf.: 80 64 61
Teledistribucion Algezares Progreso, 2 bajo. 30157 Algezares (Murcia). D Encarnacion Maiquez. Telf.: 84 05 91

Tele Alhama, S.L. Roque Sanchez Javaloy, 1 bajo. 30840 Alhama (Murcia). D. José M. Guerrero. Telf.: 63 90 35

Video Cap. Moreras, 8. 30840 Alhama (Murcia). D. José Ruiz. Telf.: 63 06 37

Felipe Alcaraz. Adrian Viudes, 15-1°. 30570 Beniajan (Murcia). Telf.: 82 44 33

Tele Canal 2 Plaza 18 de Julio, 3. 30540 Blanca (Murcia). D. José Toledo. Telf.: 77 85 85

Roque Fernandez Calderon de la Barca, 1 bajo. 30180 Bullas (Murcia). Telf.: 65 32 71

Tele Aguilas, S.L..Torre de Romo, edf. Carrascoy blg. C. 30011 Murcia. D. Guillermo Rodriguez. Telf.: 34 05 09

TV 1530, S.L. Avda. Juan Ramoén Jiménez, 66. 30420 Calasparra (Murcia). D. Antonio Jiménez. Telf.: 72 08 95

Video C. Caravaca, S.A. Gran Via, 31-1°. 30400 Caravaca de la Cruz (Murcia). D. Diego Garcia Blaya. Telfs.: 703342 -71 13
Teledolores Particular de Recoletos, 4-2°. izqda. 30205 Cartagena (Murcia). D. José Antonio Coca Rocha. Telf.: 51 14 98
Importele-Video, S.A. Ctra. de Murcia, 37-1°. 30430 Cehegin (Murcia). D. Santos Martinez. Telf.: 74 11 00

Juan P. Canovas Alcayna Barcelona, 22. 30609 Churra (Murcia). Telf.: 30 08 87

Tele-Red, S.A. Ello, 4-1° C. 30540 Cieza (Murcia). D. Juan Garcia Egea. Telf.: 45 34 92

Tele, 2 S.L. Corredera, 20 bajo. 30831 Javali Viejo (Murcia). D. Jesus P. Zapata Sandoval. Telf.: 80 09 53

VC-92 Montalban, 49. 30892 Librilla (Murcia). D. José Martinez Peron. Telf.: 65 80 68

Lorca T.V., S.L. Pérez Casas, 100. 30800 Lorca (Murcia). D. Isidro Molina Caballero. Telf.; 46 88 23

Llorci TV, S.L. Huertos, s/n. bajo. 30564 Lorqui (Murcia). D. Antonio Garcia Vidal. Telf.: 69 06 63

Lorqui TV Quevedo, 3-1° J. 30564 Lorqui (Murcia). D. Guillermo Latorre. Telf.: 69 24 47

Canal 7 C.B. Camino Tifosa, 82. 30310 Los Dolores (Murcia). D. Diego Cortés. Telf.: 25 00 56

TV Dolores, S.L. Alfonso XIlI, 46. Los Dolores-Cartagena (Murcia). D. Pedro Garcia Martinez. Telf.: 51 36 26
Telesatélite Mazarrén Ana Moreno, edf. S. Antonio, 2°. 30870 Mazarrén (Murcia). D. Policarpio Sanchez Ortiz. Telf.: 59 15 04
Video Molina TV, S.L. Mayor, 71, entlo. C. 30500 Molina de Segura (Murcia). D. Estanislao Vidal Pujante. Telf.: 61 68 10
Tedistribucién Totana Santiago, 2. 30850 Totana (Murcia). D. Florian Garcia Heras. Telf.: 42 30 54

Tele-Yecla Espana, 28. Yecla (Murcia). Telf.: 79 47 09

Tele-Cartagena C/. Carmen Conde, s/n. Cartagena (Murcia). D. Francisco Escudero. Telf.: 31 23 00

Cinehogar Avda. Constitucion, 129. 30160 Monteagudo (Murcia). D. Casto Garcia

Melodi TV Constitucion, 19. 30440 Moratalla (Murcia). D. Angel Miranda Lozano. Telf.: 70 61 03

Rogamos a los asociados o profesionales que se encuentren
en estos momentos en paro, se pongan en contacto con
la Asociacion en el teléfono 22 19 19 (17,30 a 20,30 horas)
con el fin de poder elaborar un censo de profesionales

en paro de esta Region.
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* Medalla de plata al Mérito Turistico

¢ Placa de bronce al Mérito Turistico

* Miembro de la Confrerie de la Chainedes
Rotisseurs

Los Churrascos 5

* Premio de la Academia Europeenne de
Gastronomie
* Premio de la Escuela de Turismo de Murcia

[a cocina de José Maria
de “Los Churrascos”

José Maria es uno de los actuales

“artistas de la cocina”

Hemos dado buena muestra

de ello en ediciones anteriores

con sus recetas

—propias de un artesano con sentido y légica-.

“Fnsalada templada de bacalao
con judias verdes y aguacates”

Ingredientes (para 6 personas):

» De 1'800 a 2 kg. de bacalao de prime-
ra calidad.

* Aceite refinado de 0'4°.

* 2 aguacates.

* 300 grs. de judias verdes planas.

* 1 cebolla.

* 1 tomate.

= 2 calabacines.

Elaboracion:

Desalar durante 48 horas (cambiando el |
agua cada 4 horas).

Quitar las espinas al bacalao.

En un recipiente de barro poner el baca-
lao con la piel hacia abajo y cubrir de aceite |
refinado; poner a fuego muy lento y cuando Ll e -
rompa a hervir dejar tres minutos y apartar. Dar la vuelta al Decoracion para servir:
bacalao (piel arriba) y volver a poner a fuego muy lento duran-

te cinco minutos, sin parar de mover para sacar el “pil-pil”. Poner en el fondo del plato: el pisto, las judias verdes y el
Se sofrien aparte la cebolla, el tomate y los calabacines. aguacate. Encima las laminas de bacalao y por ultimo cubri-
Se corta el bacalao en Iaminas. mos con el “pil-pil”.

Se preparan los ingredientes de la ensalada:
Los aguacates en laminas finas y las judias verdes coci-
das. JOFIMAR

N
Ln



EDICINA

Asociacion

:Qué son los anilisis de sangre y de orina?

A sangre es un fluido que contiene
Lun gran numero de cuerpos solidos

llamados glébulos. Existen tres
tipos principales: glébulos rojos, que
transportan oxigeno por el cuerpo
mediante la hemoglobina; glébulos blan-
cos, que tienen la mision de combatir
infecciones entre otras funciones; y las
plaquetas, que actian como protecto-
ras, haciendo que la sangre se coagule
y tapone de este modo zonas danadas
en las paredes de los vasos sangui-
neos.

La parte fluida de la sangre se llama
plasma, y contiene una asombrosa serie
de sustancias disueltas en ella: azucar,
sal, proteinas, lipidos (grasas), hormo-
nas, y otras sustancias que son trans-
portadas de una parte a otra del cuerpo,
segun las necesidades de este. Es evi-
dente, por tanto, que la sangre es un
tejido del cuerpo muy importante cuyo
estudio revela cantidad de datos sobre
lo que esta sucediendo en el interior del

Qué revelan?

organismo. En primer lugar, pueden
contarse el numero de globulos. La
escasez de glébulos rojos produce ane-
mia, y su exceso, policitemia. Tambien
se puede medir el volumen real de cada
glébulo, el porcentaje de globulos rojos
respecto al plasma, asi como la canti-
dad de hemoglobina en cada uno. Estas
mediciones aportan una informacion
detallada y valiosa para el estudio del
estado anémico de un paciente.

También pueden contarse los glébu-
los blancos y analizar su forma y madu-
rez. Existen varios tipos de globulos
blancos que son producidos en la
médula 6sea y en otras glandulas espe-
ciales del cuerpo, y cuyo estado refleja
las condiciones de estas estructuras, al
mismo tiempo que advierte la existencia
de una infeccidn.

Las pruebas de plasma, muy diver-
sas, van desde comprobar los niveles
de varias proteinas, a medir la cantidad
de glucosa, acido urico, colesterol, trigli-

céridos (grasas), urea, hormonas, y otra
gran cantidad de sustancias que el plas-
ma transporta de unas células del cuer-
po a otras.

Existen ademas otras pruebas que
ponen de manifiesto la presencia de
enfermedades infecciosas o de otro
tipo.

La orina transporta las sustancias de
deshecho del cuerpo, por lo que puede
informarnos también sobre su forma de
producir estos deshechos. No solo sirve
para analizar el funcionamiento del
riién y la vejiga, sino también el funcio-
namiento endocrino, metabdlico y circu-
latorio. El estudio de la orina va desde la
medicién de parametros bioquimicos y
hormonales, pasando por el examen
microscopico, hasta su cultivo en
medios apropiados para el aislamiento
de microorganismos productores de
infecciones @

Dres. C. Galisteo y M. Chamorro

Asesoria Juridico-Laboral y Fiscal

SERVICIOS CONCERTADOS Y

GRATUITOS PARA LOS ASOCIADOS.

Interesados llamar al Telf. 21 85 1 1

Calderén de la Barca, 16 - 3°. D — 30001 MURCIA

Cﬂ(ﬂo DE pp.\.o
Subida gl Faralt

Ctra. al Faro, s/n.
Teléfono: 968 / 56 45 63
CABO DE PALOS (Murcia)
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Restaurante — Marisqueria

BARLOVENTO

Urb. Las Sirenas, s/n.
Telf.: 968 / 56 33 72
LA MANGA

Avda Libertad, 6
Telf.: 968 / 24 45 22
MURCIA

Cuatro Santos, 33
Telf.: 968 / 50 66 41
CARTAGENA

Zarzuela de pescados
y mariscos

Ingredientes:

* 1 kg. de calamares

* 1/2 kg. de rape

* 1/2 kg. de gambas

» 3 langostinos o cigalas
» 2 dientes de ajo

* 1 cebolla

= 1/2 kg. de mejillones

* 1/4 de merluza

* 1/2 kg. de almejas

+ 1 vaso de vino blanco
+ 1/8 lata de tomate

» Ramas de perejil

* Harina

* Laurel

= Aceite

* Sal

Preparacion:

Se lavan las almejas y se ponen en un recipiente con media taza de agua;
cuando van abriendo se les quita las cascaras y se reserva el caldo, bien colado
para quitarle todo residuo de arena.

Los mejillones se raspan bien y se ponen al fuego con agua para que abran;
ya abiertos, se les quita las cascaras y se reserva el caldo, el cual se une al de
las almejas. Se limpian los calamares sin quitarles la piel; después de limpiarlos
se cortan en trozos; el rape y la merluza también se limpia y se parte en trozos.

Los langostinos o cigalas y las gambas se cuecen durante 10 minutos en
agua hirviendo con sal; pasado el tiempo se sacan del agua; el caldo se junta
con el de las almejas y mejillones y se deja cocer a fuego vivo hasta que quede
reducido a media taza; se cuela y se reserva.

En una cazuela se pone aceite, cuando esta caliente se frie la cebolla, el ajo
picado, y la hoja de laurel en trozos, se deja de freir y se ahade el tomate; se
tapa dejandolo hacerse lentamente.

En una sartén se pone aceite, cuan-
do esta caliente se agregan los calama-
res rebozados en harina, se dejan freir
un poco; cuando van tomando color se
agregan la merluza, el rape, las gambas
sin cascaras, los langostinos o cigalas,
los mejillones y las almejas, se sazonan
de sal y se anade el vino blanco, se deja
cocer a buen fuego unos cinco minutos,
dandole vueltas, pasado este tiempo, se
pone todo en la cazuela donde esta la
cebolla y el tomate, se agrega el caldo
reservado y se deja en el fuego durante
20 minutos. Se sirve adornado salpicado
de perejil.

Antonio Galindo.
Barlovento

1984,

1986
1980,
1987

1987

1990,

1990.

1991

1991

1991

1991

1991

Galardones obtenidos

Finalista en Barcelona del Primer Concurso
de Platos Salseados vy Flambeados con
Brandy del Penedes.

Trofeo al mejor servicio. Murcia 86.

Insignia de Oro al Mérito Profesional.
Oscar de Oro a la mejor labor profesional
en Gastronomia del “Patronato Europeo de
los Oscar de la XX Edicion”.

Diploma de honor al mejor servicio al
cliente del “Patronato Europco de  los
Oscar’”,

La Academia Espanola de Gastronomia vy la
Cofradia de la Buena Mesa han calificado a

Barlovento entre los mejores Restaurantes
de Espana 1990,

Diploma de Honor de la Organizacion
Reina del Turismo Mundial,

Mencion de Honor de las V Jornadas Gas-
tronomicas del Mar Menor-Costa Cilida, en
la promocion vy perfeccionamiento de la
cocina de nuestra tierra.

Pergamino de las V Jornadas Gastrondmi-
cas del Mar Menor, en reconocimiento por
su dedicacion en la promocion v difusion
de nuestra gastronomia,

Liderman a la mejor Promocion de la Coci-
na Regional
Diploma de Honor a la mejor labor Regio-
nal en Hosteleria del
Oscar. Liderman 1991.
Diploma de Honor de los Liderman en la

Patronato de los

mejor labor creativa en Hosteleria.
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Rebajas para asociados

Aussa (Peugeot)
Ctra. de Alicante, s/n.
Telf. 23 04 50
MURCIA

Meseguer (ferreteria)
Alejandro Séiquer, 11

Telf. 21 41 57

MURCIA

PIX (fotografia)
Isaac Albéniz, 2
Telf. 2963 13
MURCIA

Lafis (asesorias)
Calderon de la Barca, 16 - 3°D
Telf. 21 85 11

MURCIA

RENFE

C/ Industria, s/n.

Telfs. 25 1951 -5022 14
MURCIA

Olivetti (informatica)
Acisclo Diaz, 5

Edf. San Miguel

Telf. 28 14 45

MURCIA

Transportes urgentes Ribes
Avda. Jose Alegria, 18

Telf. 24 94 34

ZARANDONA (Murcia)

Secur (puertas de seguridad)
C/ Duque, 11

Telf. 1010 14

CARTAGENA

Asociacion

« Centro Dental Romea

Santa Clara, s/n

Edf. La Torrecilla, esc. 12. 12. D

Telf. 24 90 85 - MURCIA

Tratamiento VIPS a asociados.

Editorial Mediterranea
C/ Conde de Roche, 5
Telfs. 211277 -2177 05
MURCIA

Electrodomésticos
Navedo

Ctra. Alicante, km. 1
Telf. 23 65 00

Fax: 24 80 75

30007 MURCIA

Nicolas Ortega Pagén, 7
Telf. 22 28 42

30003 MURCIA
Traperia, 44

Telf. 21 42 30

30001 MURCIA

Marin Garre
(electrodomésticos)
Puerta Nueva, s/n
Centrofama

MURCIA

Blasco Joyero Diany
Marcos Redondo, 3

Gran Via, 42

MURCIA

Viajes Euronova
Plaza Condestable, 3
Telf. 29 97 11
MURCIA

Tratamiento VIPS
a asociados.

Royal Security, S.L.
C/ Pintor Pedro Flores, 29
Telf. 34 14 51

MURCIA

Drogueria El Aviador
C/ Santiago El Mayor, 22
MURCIA

Relojeria y Joyeria
Conchita

Ctra. de El Palmar, 18

Telfs. 82 46 10/ 82 14 58

SAN JOSE DE LA VEGA - Murcia

Alta peluqueria Isidro
C/. Cartagena, 4

Telf. 22 04 94

MURCIA

Fotos Pedreno
Simon Garcia, 30
Telf. 21 08 57
MURCIA

Joyass

Plaza Santo Domingo, 10
Telf. 24 35 14

30008 MURCIA

Galerias Viajes
Gran Via Escultor Salzillo, 42
Grandes descuentos a asociados

Moto Murcia
Ctra. Alcantarilla, km. 655« 80 89 09
30836 PUEBLA DE SOTO - Murcia

Policlinica San Carlos
C/. Miguel Hernandez, 12
30011 Murcia

Médicos colaboradores asociados Radio y Television

Dr. D. Manuel Arenas Ricart (ginecélogo)
Avda. Constitucion, 4 - 7°. | - Telf. 24 87 90

Dr. Cuesta Climent (urélogo).

Centro Dental Romea
Santa Clara, s/n.

Edf. “La Torrecilla”,
escl. 1. A-12. D. - Telf. 24 90 85

Avda. Constitucion, 4 - 22, B - Telf. 24 09 76

Dr. Pedro Luis Ripoll (traumatélogo).

Policlinica San Carlos.

C/. Miguel Hernandez, 12.
Telf.: 968 / 25 00 55 y 25 05 55
30011 Murcia

Dr. D. Mariano de Prados
(traumatologo)

Policlinica San Carlos.

C/. Miguel Hernandez, 12.
Telf.: 968 / 25 00 55 y 25 05 55
30011 Murcia
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Los nuevos serVicios que Caja ' 'urcia pone a dis[Josicion de sus clientes en exclusiva, tendran la caracteristica Comiin
de poder utilizarse a través dela Fet | IDert€X. Ya no necesitara desplazarse a su @ficina para realizar las
Operaciones financieras mas habi uales, sino que odra ejecutarlas directa ente y en el momento que desee

desde su propia casa o despacho, o desde cualquier lugar en el que pueda conectar su terminal Vide tex o PC.

Si quiere ganar ti€mpo, eficacia, archivo o disponibilidad informese gratUitamente.

“-lamada gratUita al teléfono




CENTRO COMERCIAL

PRYCA
ZARAICHE

Avda. Miguel de Cervantes, 106
Teléfono: 29 12 12 - Télex: 67097 PRMU E
30009 MURCIA
Apartado 240 de Espinardo (Murcia)





