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Por favor,

ace 15 anos que gozamos de

una Constitucion, 15 afios que

disfrutamos de una democracia,
15 afos de libertad. Una libertad que
sobrevive gracias a las leyes. Nuestra
libertad particular puede subsistir por-
que existe una regulacion que impide la
agresion a los derechos de los vecinos.
Esta es, en sintesis, la férmula de la
democracia: una serie de normas que
nos permiten coexistir y que imponen
castigos a quienes no las cumplen; y
bajo esta férmula se desarrollan todas
nuestras actividades sociales.

Todas menos una: la que regula la
Radio y la Television ;Por qué?, pues
vaya usted a saber. Lo cierto es que si
alguien conduce un vehiculo sin la
licencia oportuna, puede caer en cual-
quier control y ser sancionado. O si su
contabilidad no retine las condiciones
exigidas puede tener serios problemas
con Hacienda. Pero en cambio, es usted
muy libre de abrir una emisora de Radio
o de Television, emitir por ella lo que le
venga en gana y aceptar contratos publi-
citarios con absoluta seguridad de que
no le pasard absolutamente nada ;Que
no se lo cree? Pues ponga la radio y
compruebe.

Desde la Ley de Ordenacion de las
Telecomunicaciones hasta las compe-
tencias que han asumido las comunida-
des auténomas en materia de Radio y
Television, hay un largo rosario de leyes
y disposiciones que supuestamente
regulan como se tienen que hacer estas
cosas. Y, entonces, /por qué no se cum-
plen? Y si estin previstas sanciones,
(por qué no se aplican? Pero la gran pre-
gunta es: ;Qué estamento publico estd
haciendo dejacion de sus funciones? Y
sobre todo: ;por qué con nosotros?.

Estas son preguntas que nadie res-
ponde, aunque todos tenemos una res-
puesta que nadie dice en voz alta. No es
un problema de politica de derechas ni
de izquierdas, pues la cuestién viene de
lejos con gobiernos socialistas y subsis-
te en la actualidad con un gobierno del
Partido Popular. En realidad poco
hemos avanzado. Lo tinico que tenemos
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actuen ya

claro es que las victimas del conflicto
somos todos los profesionales, todos los
que vivimos en este mundo; y que los
dafios que nos estin causando quienes
cometen estas negligencias los sufrire-
mos en un futuro no muy lejano.

Y es que no es posible que puedan
operar empresas cuya falta de legalidad
es demostrable y publica; que sean bien
recibidas en las tareas informativas por
los mismos estamentos que deberfan
impedirles su existencia. Sobre todo
cuando producen dafios, no menos
patentes y demostrables, a otras empre-
sas que cumplen los requisitos que la
sociedad ha impuesto, afectando sobre-
manera a las pequefas emisoras legales
y no a las grandes cadenas.

Habrd que adjudicar nuevas licen-
cias, habrd que legalizar emisoras y
habran de crearse nuevas empresas que
generen nuevos puestos de trabajo. Pero
todo dejard de hacerse con el respaldo
de la ley, con la seguridad de que las
inversiones estan respaldadas por la jus-
ticia. Las leyes estin para que podamos
coexistir todos y sélo deben temerlas
quienes no se atengan a ellas.

Por eso no me resisto a la tentacién
de dirigirme a aquellos que tiene en sus
manos las soluciones. A ellos les digo
que necesitamos una ordenacion urgen-
te del sector, que hay que conceder nue-
vas licencias de radio, que hay que con-
trolar a las empresas que desarrollen
actividades de radiodifusion para que se
atengan a la legalidad, que la situacién
actual —disfrazando los ingresos publi-
citarios— estin poniendo en peligro el
futuro del sector. Decirles que ellos son
los responsables de la gran inestabilidad
laboral de nuestra profesion. Recordar
que los cargos piiblicos son el mecanis-
mo que la democracia ha vertebrado
para solucionar los problemas comunes,
y que nosotros, los profesionales de la
Radio y la Television también somos
ciudadanos de pleno derecho.

Pedir, si es necesario ‘por favor’, que
actien ya; que frenen de una vez esta
sinrazén, porque de ello depende el
futuro de todos nosotros. ¥
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Cita con los asociados

olvemos a la cita con los aso-

ciados sin la puntualidad dese-

ada, pero con la intencion de
retomar el contacto informativo a tra-
vés de la revista ‘Profesionales y
Medios’, que con ésta entrega es ya la
decimocuarta que edita la ARTV y la
segunda que elabora la nueva junta
directiva. En este niumero hemos
emprendido algunos cambios en la edi-
cion y maquetacion de la revista, cam-
bios que esperamos sirvan para mejorar
la presentacion y comprension de los
textos que consideramos de interés
informativo para nuestros asociados,
los profesionales de Radio y Television
de la Region de Murcia.

Entre los contenidos contamos con
una entrevista con el Director General
de Comunicacion José Antonio Ruiz
Vivo, sobre cuestiones de actualidad en
el campo audiovisual de la Region de
Murcia, asi como las respuestas a sen-
dos cuestionarios que presentamos al
Director General de Transportes y
Comunicaciones, Antonio Sanchez-
Solis y al presidente del Consejeo
Asesor de RTVE, Arsenio Pacheco.

Las noticias del sector se intercalan
entre los articulos de opinion que
—desiteresadamente— asociados y pro-

fesionales de la Comunicacién nos
hacen llegar en tiempo y forma. El
‘Perfil” de un profesional de los medios
audiovisuales tiene esta vez como pro-
tagonista a un veterano realizador de de
televisién, Vicente Medina, Jefe de
Medios y realizador de TVE en Murcia.
Otro asunto que abordamos en este
nimero de la revista ‘Profesionales y
Medios’ es la mediciéon de audiencias
en nuestra region, polémica cuestion
que despierta al ritmo de las oleadas tri-
mestrales del EGM. Expertos en
encuestas y la opinion de los responsa-
bles de las principales emisoras de
radio en la region quizds puedan acla-
rarnos algo sobre este tema.

Por otra parte, jornadas como las de
‘Comunicacion y Nuevas Tecnologias’
(Instituto de la Comunicacién) y las
dedicadas a los ‘Jovenes y la Radio’
(Onda Nave) son también objeto de
atencion de la revista, al igual que
series de television hechas en Murcia,
caso de ‘Cita con al Tierra’, o el modes-
to recuerdo para companeros desapare-
cidos que nunca aparecieron en en los
grandes titulares...

No es todo lo que hay, sin duda, pero
con vuestra colaboracién u opinion
todo puede ser mejorable.

Los textos destinados a esta seccién no deben exceder de 30 lineas mecano-
grafiadas. Es imprescindible que esten firmados, y que en ellos conste el domi-
cilio, teléfono y nimero del DNI de su autor o autores. Las cartas deben ir dirigi-
das a las oficinas de la ARTV, calle José Antonio Ponzoa,4 - 32. MURCIA
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EL FRENAZO DE
LA TRANSICION

1 dia 14 de diciembre de 1995, de-
bido a la reunién promovida por
el entonces presidente de la Asocia-
cion, D. José Garcia Solano, no reuni-
mos con animo de crear la cooperativa
de viviendas con personas que perte-
necieran a la Asociacién de RTV de la
Region de Murcia. Entre los asistentes
se eligieron los cargos, siendo los si-
guientes: Presidente, Manuel Gambin
Pascual; secretario, Francisco Marti-
nez Montalbdn; tesorero, José Marti-
nez Provencio y vocales, Mercedes
Navarro Segura, Diego Luis Ruipérez,
Juan Tomads Frutos, Manuel Guilla-
moén Rosa y José Ernesto Peris Mateu.
Una vez formada la Junta se empe-
z6 a contactar con empresas de cons-
truccién, aparejadores, arquitectos y
administradores de fincas.

Después de varias reuniones se Vvisi-
taron los terrenos que se nos ofrecian
en distintas zonas de Murcia, siendo
los mas solicitados la zona de La Flo-
ta, pero estos terrenos eran los mds ca-
ros ya que el precio por metro cuadra-
do era de 46.000 a 50.000 pesetas.
Viendo el alto coste de estos terrenos
se visitaron zonas como San Basilio
donde su coste estaba de 20.000 a
30.000 pesetas metro cuadrado. Resu-
miendo, que un piso de 95 metros cua-
drados en La Flota salia por unos 13
millones de pesetas mas el costo pro-
porcional de los bajos hasta que no se
vendieran y en San Basilio sobre los
11 millones de pesetas mas la parte
proporcional de los bajos.

Cuando todo estaba previsto para
ofrecer a todos los cooperativistas to-
dos los proyectos que se nos ofrecie-
ron por varias empresas vino el frena-
zo ocasionado por la nueva eleccion
de los cargos de la Asociacion de
RTV.

Desde entonces, ahi estd el frenazo
de la cooperativa de viviendas RTV.
Casi todos los terrenos vistos con an-
terioridad son ya propiedad de otras
cooperativas.

MANUEL GAMBIN
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0s€ Antonio Ruiz Vivo fue

designado hace dos arios por

Presidencia para dirigir la comu-
nicacion y la imagen del Gobierno
Regional. Desde San Esteban, Ruiz

RUIZ
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Vivo explica cudles son las actuaciones
mds recientes en el campo de la
Comunicacion y apunta cudl puede ser
el panorama medidtico de la Region de
Murcia a corto plazo.

\"4\ (e

DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION

«Una cosa es liberalizar y otra
permitir la pirateria»

«Lo primero es abrir el mercado; lo segundo, lo que se ha hecho hasta ahora»

Pregunta. Desde ¢l pasado mes de
abril los Centros Territoriales de TVE emi-
ten una cola de publicidad de la Regién de
Murcia jen qué media era necesaria esta
promocién de Murcia en el resto del pais?

Respuesta. Hay encuestas en las
que Murcia no salia bien parada en cuanto
a su imagen en el resto de Espafia. Tene-
mos la responsabilidad de dar a conocer la
Region de Murcia, por eso elegimos en su

dia un lema que nos va
como anillo al dedo:
‘Murcia, conocerla
es quererla’. Este le-
ma se mantuvo en

las primeras pro-

mociones publicitarias (en televisién), con
motivo de la Vuelta Ciclista a Murcia; el si-
guiente paso, es una promocion especial en
TVE que nos permite diversificar nuestro
mensaje, sobre todo de imagen y de turis-
mo. Se estd dando una visién integral de la
Regi6n de Murcia en los 140 segundos que
dura el mensaje, pero los primeros 40 se-
gundos son es-
pecificos,
ademds

de otros

mensajes
institucio-
nales, cul-
turales,
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festivos y gastronémicos. Esto se ha con-
seguido negociando con TVE la emisién
de colas publicitarias, un producto nuevo
en Espaiia que consiste llenar los espacios
en blanco que se producen durante las de
conexiones con los Centros Territoriales.
Esto hace que vaya calando en el especta-
dor una imagen atractiva, joven y empren-
dedora de Murcia. Y estd funcionando; los
diez primeros dias de promocién se han re-
cibido en el teléfono de promocién turisti-
ca mas de 500 llamadas, lo que nos indica
el buen impacto que ha tenido y nos hace
pensar que hemos dado en la diana
acertando en la promocién que
reune lo bueno, bonito y barato,
las tres bes.

P. Cémo se presenta el pro-
yecto de emitir en directo un
programa especial en La 2 de
TVE el dia 9 de junio, coinci-
diendo con el Dia de la Re-
gion?
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R. Estamos en negociacio-
nes. Se tratarfa basicamente de
dos horas que sirvan, no solo
para que los murcianos vivan su
fiesta, sino que Espaia y, proba-
blemente a través del Canal In-
ternacional, vivan la fiesta de
Murcia. Pretendemos que el dia
9, ademis del acto institucional
en la Asamblea Regional y del
emotivo acto de la entrega de las
Medallas de Oro de la Region,
que al mismo tiempo sea una fe-
cha lidica y festiva, sin retrotra-
ernos a las merendolas del pasa-
do. Bdsicamente consistird en
una gala en al van a actuar artis-
tas como Barbara Rey, Mari Tri-
ni... y alguna sorpresa con jove-
nes artistas murcianos.

P. ;Esto significa una apues-
ta por el superviviencia del CT
de TVE en Murcia?

R. La promocién la hemos
hecho a través del CT de TVE
en Murcia y ha sido asi por
muchas razones. Primero por-
que hemos conseguido las me-
jores condiciones econdmicas;
la promocién va a durar seis
meses en todas las comunida-
des y ocho meses en otras, y va
a costar unos 40 millones de
pesetas. Este precio, cuando
hoy dia un spot de 20 segundos

- = I Sy e .
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en estos momentos delante de un
micréfono. Esto no debe ser asi,
hay una regulacién, hay una pre-
paracion, hay una Asociacion y
yo creo que se abre una camino
de colaboracion entre la Asocia-
cién de RTV y el Gobierno para
conseguir en definitiva una pano-
rama de seriedad profesional, por
que sino no es serio, no es crei-
ble. Esta es una tarea que tene-
mos que procurar todos

P. ;No hay una contradiccién
entre la limitacién administrativa
de dos operadores para la televi-
sién por cable y el anuncio de la
liberalizacién de la televisién por
ondas a partir de enero de 1999?

R. Una cosa es la liberalizar y
otra permitir la pirateria. Quisie-
ra dejar claro que la intencién del
gobierno no es permitir la pirate-
ria, que es lo que se ha permitido
hasta ahora. Liberalizar es distin-
to, es abrir el mercado a empre-
sas serias, a proyectos serios y a
profesionales que den un servicio
profesional a la sociedad. Cuanto
mds informada esté una socie-
dad, mads libre es esa sociedad.
Pero una cosa es liberalizar y otra
muy distinta permitir la pirateria;
cuando se tenga que seleccionar,
el mercado se selecciona solo. El
mercado de los periddicos esta

cuesta un millén de pesetas
mis gastos de produccion, me parece que
es una cantidad irrisoria y demuestra la
bonanza de la gestion. También lo hemos
hecho con el CT de Murcia porque tiene
muy buenos profesionales en el departa-
mento de gestion; entre todos ellos han
apoyado nuestra idea y hemos encontra-
do en su iniciativa el mejor complemen-
to. También porque es el tnico medio
que puede permitirnos descentralizar
nuestro mensaje publicitario en los dis-
tintos centros territoriales y, ademds. se
ha hecho a través del CT de Murcia por-
que el Gobierno Regional apoya sin nin-
gun tipo de duda la persistencia del CT
de TVE en Murcia y como las palabras
convencen pero los hechos arrastran...
que sepan en Madrid que el Gobierno
Regional apuesta por el futuro del centro
de TVE e incluso estamos abiertos a ne-

E [ Gobierno
regional apuesta

por el futuro
del Centro de TVE»

e E -

gociar una ampliacion de banda horaria.
P. ;Cudl puede ser el panorama futuro
de la television en la Region de Murcia?
R. Demos ir a la pluralidad de medios,
es decir, cuanto mas medios mejor; a la
pluralidad informativa, esto es, que los
profesionales estén al frente de las empre-
sas televisivas y que no abunden gente que
no es profesional de los medios y que esti
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abierto, pero todos sabemos la
capacidad que tiene Murcia en prensa es-
crita... El mercado televisivo tendra que re-
gularizarse y el que no sea serio y profe-
sional, su proyecto se ird disolviendo como
un azucarillo en un vaso de agua.

P. La superviviencia de las televisines
locales estd, por tanto, amenazada...

R. La televisiones por onda local ten-
drdn unas concesiones... Ya hay algunas
que han solicitado una autorizacién pro-
visional hasta que se resuelvan los con-
cursos y hay otras que han tenido pro-
blemas legales con sus propios ayunta-
mientos. En mi opinién, el panorama
medidtico aguantara los tiempos del bo-
om pero al final se ird seleccionando con
los criterios de profesionalidad, y en es-
to la Asociacién de RTV va a tener mu-
cho que decir.
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P. Durante una reunién
el pasado mes de abril entre
el vicepresidente regional
Antonio Gémez Fayrén y el
presidente de la ARTV, Ma-
nuel Ponce, se habl6 de la
participacion de represen-
tantes de este colectivo pro-
fesional en la comision en-
cargada del proceso de adju-
dicacion de la nuevas fre-
cuencias de radiodifusion...

R. Ya existe una comision
que estd funcionando inter-
consejerias, cuyo presidente
es Antonio Goémez Fayrén.
Lo que se dijo en esa reunién
es que tanto la Consejeria de
Politica Territorial como la
de Presidencia estamos
abiertos a que la Asociacion
de Profesionales de Radio y
Television forme parte de la
citada comision, no desde un
punto de vista ejecutivo, sino
desde el punto de vista de
una colaboracion profesional
y de un asesoramiento im-
prescindible para hacer una
politica adecuada en esta ma-
teria. Y estamos en ello, nos gustaria dar
todos los pasos que tengamos que dar en
esta parcela, basandonos en un trabajar, co-
do con codo, con todos los profesionales
del ramo. Queremos que a la hora de di-
bujar el panorama medidtico murciano no
primen como anteriores épocas otros argu-
mentos y si primen principalmente el argu-
mento de la profesionalidad, sobre todo
que detras de cada proyecto haya una em-
presa y un proyecto de futuro.

P. Hay fechas previstas para convocar a
la ARTV a esa comision.

R. En proximas meses mantendremos
los contactos; esperamos que entre la ad-
ministracion y la ARTV haya un cauce de
colaboracion fructifero,

P. Para terminar, ;se siente satisfecho
con el trabajo que viene realizando la Di-
reccion General de Comunicacion, trabajo
que ha sido alabado por la oposicion?

R. Estoy en esta misién por dos razones
fundamentales: una por formar parte de un
proyecto en el que creo y otra porque me-
rece la pena servir a tu tierra; el hecho de

mNTREVISTA
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U no de nuestros
objetivos es la de
adaptar los mensajes
a los medios

de comunicacion»

ser participe de esa actuacion de servicio es
una satisfaccion tremenda. El cargo impli-
ca una enorme dedicacion, pero no me
puedo quejar porque estoy rodeado de per-
sonas en las que creo y confio y, por otra
parte, porque esta es mi profesion, la de co-
municador. Cuando me llegé la propuesta
estaba en la subdireccién del periddico La
Opinién, en un momento profesional muy
importante y, tras pensar y sopesar los va-
lores personales y profesionales me decidi.

Esta es una etapa profesional muy inte-
resante porque es como trabajar desde la
cara oculta de la luna; la verdad es que en
lineas generales hay bastante injusticia con
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la imagen del politico en la calle. Esto re-
quiere muchas horas de dedicacién, mu-
chas horas arrebatadas a la familia, a la vi-
da privada... Pero se pone mucha ilusion
porque tienes un compromiso personal con
uno mismo, al servicio de un proyecto y de
tu tierra y, por supuesto, en corresponden-
ciaaunas personas en las que crees. El he-
cho de que estas pensaran en uno para de-
sarrollar esta mision, supone para mi un
orgullo y un honor.

Hasta que llegue aqui. la Direccién
General de Comunicacién funcianaba ba-
sicamente como un gabinete de prensa,
solo se daban comunicados por escrito a
los medios de comunicacién. Uno de
nuestros objetivos para difundir la accion
de gobierno fue la de adaptar los mensa-
jes a los medios, es decir, facilitamos ma-
terial sonoro a las emisoras de radio y en
estos momentos estamos instalando una
area de audiovisual. Estamos adaptindo-
nos a los tiempos y por ello los elogios
que nos hacen, incluso desde la oposi-
cion, en definitiva, no elogian a otros que
a los que te han elegido, que es lo impor-
tante en estos casos. |



e e S

N % Asociacion

UEVAS CONCESIONES

Sanchez-Solis, Director General de Transportes y Comunicaciones

«El cable garantiza la universalidad
de las telecomunicaciones»

1 Director General de Transportes y

Comunicaciones, Antonio San-

chez-Solis sigue manifestando su
voluntad de poner soluciones a la situacion
de degradacion del sector. Por otra parte,
la demarcacion unica para la televisién por
cable apuesta por la «universalidad y poli-
valencia».

Pregunta. ;En qué situacion se en-
cuentra el Plan Técnico de Frecuencias
Moduladas y para cuando la convocatoria
del concurso de adjudicacion de las nuevas
licencias de FM por parte de la Comunidad
Autonoma?

Respuesta. El borrador del Real
Decreto por el que se aprobard el Plan Téc-
nico Nacional de Radiodifusion sonoras en
ondas métricas con modulacion de fre-
cuencia, ha sido ultimado por el Ministerio
de Fomento y ha sido objeto recientemen-
te de dictamen por el Consejo de Estado,
por lo que, previsiblemente, en las proxi-
mas fechas serd aprobado por el Consejo
de Ministros. Una vez publicado dicho
Plan Técnico en el BOE, corresponde a las
Comunidades Auténomas la convocatoria
de los concursos para el otorgamiento de
las correspondientes concesiones adminis-
trativas de emisoras comerciales, habién-
dose redactado por la Direccion General
de Transportes y Comunicaciones el pri-
mer borrador del pliego de bases que habra
de regir el citado concurso.

P. ;Qué sucederd tras la puesta en mar-
cha del citado Plan con las emisoras que si-
gan operando sin licencia?

R. Es una hecho cierto que desde la ce-
lebracion del dltimo concurso publico de
emisoras de radiodifusion en ondas métri-
cas con modulacién de frecuencia, han
proliferado en gran medida emisoras que
carecen de concesion administrativa. Tam-
bién es conocido que no ha existido por el
anterior gobierno voluntad politica alguna
de solucién a este problema, lo que ha he-
cho que, efectivamente, el espectro radioe-
léctrico se haya degradado enormemente,
al tiempo que se han producido situaciones

Antonio Sinchez-Solis.

de competencia desleal que repercute ne-
gativamente cn ¢l sector.

No hay que olvidar, ademads, que las
empresas autorizadas son concesionarias
de la Administracion piblica y que, en su
nombre, prestan un servicio piiblico de sin-
gular importancia, y por ellos es responsa-
bilidad y firme voluntad del actual Gobier-
no garantizar los derechos del concesiona-
rio dando una pronta solucién al problema
y poner los medios para que la situacion no
se reproduzca en el futuro.

P.. La demarcacion tnica no ha satisfe-
cho a los propietarios de las televisiones
locales y denuncian un presunto trato de
favor hacia una empresa a la que se sefiala
serd el tnico operador, junto con el grupo
encabezado por Telefénica, ;no hay una
contradiccion entre esta limitacion y el cri-
terio anunciado por Arias Salgado sobre la
liberalizaci6n de las televisiones por ondas
a partir del 1 de enero de 19997

R. La demarcacion que se ha constitui-
do para la prestacion del servicio de tele-
comunicaciones por cable es el resultado
de la voluntad de todos los Ayuntamientos
de la Region manifestado a través de los
acuerdos de Pleno correspondientes, ya
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que son éstos, y no la Comunidad Auténo-
ma, quienes ostentan la competencia para
proponer la constitucién de una demarca-
cion territorial supramunicipal pero que no
exceda del ambito de la Comunidad, como
asi ha ocurrido.

Es de destacar, ademds que el acuerdo
adoptado por todos los municipios de la
Regién permite la vertebracion de la Co-
munidad Auténoma en una infraestructura
de tanta importancia con es la del cable,
garantizard a todos los ciudadanos de la re-
gion sin excepcion la prestacion de los ser-
vicios de telecomunicaciones y a todo el
territorio la construccion de una red con
vocacion de universalidad y de polivalen-
cia, lo que permitird su evolucion hasta
convertirse en redes de acceso a la red di-
gital de servicios integrados de banda an-
cha, evitidndose que existan dreas geogrifi-
cas que, por falta de rentabilidad econdmi-
ca, queden al margen de los servicios de te-
lecomunicaciones, y, en definitiva, posibi-
litara la existencia de un segundo operador
con capacidad econdémica y tecnolégica
suficiente para acometer las elevadas in-
versiones que se precisan para hacer llegar
a todos los rincones de nuestra Region los
servicios de telecomunicaciones mds avan-
zados.

Con ello, desde luego, no existe trato de
favor hacia ninguna empresa, ya que cual-
quiera puede participar en el concurso que
proximamente va a ser convocado.

Por los que respecta a la segunda parte
de la pregunta, debo senalarle que la regu-
lacién normativa de la television por onda
es distinta a la del cable. Para esta dltima la
Ley establece un régimen de dupolio, es
decir, de Telefonica (si esta interesada en
prestar el servicio) y del segundo operador
que resulte concesionario.

En relacion a las perspectivas liberaliza-
doras para este medio, hay que sefialar que
a partir del 1 de enero de 1998 quedari li-
beralizado el servicio de telefonia basica y,
previsiblemente, a partir del 1 de diciem-
bre del mismo afio, el servicio de teleco-
municaciones por cable. &
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La radio, ;qué radio?

finales del pasado afio asisti a las
deliberaciones del Segundo Foro de la
Radiodifusién organizado por Fundesco.
Un encuentro en el que los responsables
ejecutivos, técnicos y de programacion
de radios publicas y privadas hablaron
mads de inquietudes comunes que de pro-
blemas que les distancian.

Digo esto porque, mientras en algunos
conclaves ajenos o poco conocedores del
medio se piensa que todo el problema de
la radio es la competencia entre lo publi-
co y lo privado, en las altas esferas profe-
sionales se abordan cuestiones mucho
mds importantes.

Colaborar en tecnologias, afrontar
riesgos empresariales de la mano de la
Administracién, o escudrifiar un futuro
nada claro para todos, son

JOAQUIN AZPARREN IRIGOYEN

que acometer la implantacién de la radio
digital costard miles de millones.

Una cantidad que las emisoras de este
pais no van a asumir a menos que cuen-
ten con el amparo de la Administracion y
desde la 6ptica de una plataforma tnica.

Las aventuras de grupos de comunica-
cion que afrontan en television platafor-
mas digitales alternativas, no adoptan la
misma decision cuando se trata de sus
divisiones de radio. Entre otras cosas,
porque cobrar por oir sigue siendo una
utopia comercial.

&Y el futuro?
Saquemos nuestra bola de cristal y aventu-

remos, como se hizo en el foro en comen-
tarios de pasillo, la radio del futuro.

JEFE INFORMATIVOS
ONDA REGIONAL

El medio, concebido en su estructura
de explotacion comercial en régimen de
cadena va dejando de ser un negocio
seguro y estd ligado al devenir de unas
pocas estrellas y radio-férmulas.

Los madrgenes de beneficio estdn pul-
verizados con el desembarco de las tele-
visiones, y el sostén publicitario vuelve
de forma creciente a depender de las
«recaudaciones» que se hagan a nivel
regional y local.

La audiencia concibe mds la radio
como medio de informacion e interpreta-
cién y menos como entretenimiento.
Cada vez pasan mas cosas que afectan al
ciudadano en su ambito local y regional
que las que pasan en Madrid.

A las estaciones dependientes de cade-

nas nacionales se les suma-

los auténticos retos a los
que se enfrenta la radiodifu-
sién de este pais.

Llega la radio digital
En el ambito tecnolégico,
como le ocurre a la televi-
sion, la radio digital llama a
la puerta. Un sistema que
mejora la calidad de emi-
sién y recepcion, que multi-
plica la informacion que
aporta el medio —se llega al
concepto del oyente-viden-
te de radio—, y que cierra la
puerta a la pirateria y el fur-
tivismo.

Aspectos estos ultimos
que constituyen un céncer
de urgente extirpacion, pero
que nadie por ahora acome-
te a pesar del amparo de la
legislacion  autondmica,
nacional e internacional.

No entraré en aspectos
en los que, humildemente,
podria naufragar a poco de
profundidad que se me
exija, pero el foro de la
Radiodifusion dejo claro
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do el boom de las emisoras
autonoémicas, municipales,
independientes, comarca-
les, y un largo etcétera.

;. Qué se aventura a tenor
de todo esto? De momento,
hipétesis. Yo adelanto, con
mucha modestia, la mia.

La tecnologia digital
debera poner a cada uno en
su sitio y terminar con apro-
vechados y arribistas del
negocio.

La oferta piblica se cen-
trard en la informacion,
muy cara de producir. Las
cadenas se convertirin en
grandes productoras de pro-
gramas estrella que vende-
ran en exclusiva a emisoras
locales, altamente tecnifica-
das y muy rentables por
estar implicadas en su zona
de cobertura.

No deja de ser una hipo-
tesis mas como las muchas
—escépticas, afadiria— que
llegaron a comentarse en
dicho Foro de la radio espa-
fola. ™
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La cantante Paloma San Basilio, una de las artistas que participaron en la Gala del Dia de la Region.

Murcia, en la ‘tele’

illones de hogares
espaiioles, de Europa '
y América pudieron %

seguir a través de La Primera
de TVE el programa especial
*Murcia, jQué hermosa eres!’
con motivo del Dia de la Re-
gién y gracias al acuerdo al-
canzado entre la Comunidad
Auténoma y la direccién gene-
ral de RTVE.

La localidad costera de San
Pedro del Pinatar fue el escena-
rio escogido para retransmitir en
directo una gala musical que
contaba con reportajes intercala-
dos sobre diversos aspectos de
la Region de Murcia. Presentado por Bér-
bara Rey y Ramoén Garcia, la gala ofrecié
tres horas de espectaculo, con la participa-
cion de primeras figuras de la cancion e
imagenes promocionales sobre parajes de
interés turistico de la Regi6n.

La gala de television ‘Murcia, ;Qué
hermosa eres!” supuso la primera vez que
desde Murcia y en directo se emitia un es-
pecticulo musical de gran formato. Desde
la explanada de Lo Pagdn y con el Mar

iy &

in situ por unas 4.000 personas

' ' (5 P f\ ¥ %|  que ocupaban el anfiteatro ins-
e .g,{f;@ﬁ! ] L LOWP ‘B talado para la ocasion.
S SE W i La direccién y realizacién

de la gala televisiva corrié a
cargo de Lorenzo Zaragoza,
contando para su produccién
de 12 cdmaras, dos de ellas de
las llamadas ‘cabeza caliente’
y otra situada en una gria.

Retransmision del Entierro

También este afio Murcia ha
estado presente en TVE al ser
retransmitido integramente el
Entierro de la Sardina por la

Menor al fondo, el programa se desarrolld
sobre una plataforma despejada que com-
prendia a la vez un complejo decorado
compuesto por una estructura con la for-
ma de una vela latina y en el que se inte-
graban ademads elementos como redes, ar-
boles frutales y palmeras. Una gran pan-
talla de video vall y una espectacular ilu-
minacion contribuyeron a crear el am-
biente propio de las grandes fiestas televi-
sivas. Asimismo, la gala pudo ser seguida
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Segunda Cadena, aunque limi-
tado al drea de influencia del Centro Te-
rritorial de Murcia, asi como un resumen
del festejo a través del Canal Internacio-
nal de la cadena estatal.

La retransmision estuvo realizada por
el personal del Centro de Murcia y conté
con la participacién en los comentarios
del concejal de Festejos del Ayuntamien-
to murciano, Antonio Gonzéalez Barnés y
del que fue presidente de la Agrupacién
Sardinera José Carreres. M
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| director general de RTVE, Fer-

nando Lopez-Amor, visit6 el pa-
sado 23 de junio el Centro Territorial
de TVE y la Emisora de RNE, ambos
centros en la ciudad de Murcia, con
motivo de la serie de visitas que vie-
ne realizando a diversos centros re-
gionales con el objetivo «de impulsar
su programacion y, en el caso de
TVE, buscar sistemas de financiacion
a través de la Comunidades Auténo-
mas, que posibiliten abrir ‘ventanas’
de nuevos programas territoriales en
La 2, asi como para las desconexio-
nes en acontecimientos de interés lo-
cal o nacional», segiin una nota di-
fundida por la Oficina de Informa-
cion de TVE.

Lépez-Amor, acompafiado por el
director de Centros Territoriales de
TVE, Angel Urreiztieta, viajé en las
mismas fechas a los Centros y Emi-
soras de Valencia y Murcia, reunién-
dose en ambos casos con los los pre-
sidentes autonémicos. En el caso
concreto de Murcia, los responsables
de RTVE entregaron al presidente
Ramoén Luis Valcarcel y al vicepresi-
dente Antonio Gémez Fayrén el bo-
rrador de un convenio de colabora-
cién entre la Comunidad Auténoma y
RTVE par ampliar la franja horaria
territorial.

En Murcia, el director general de
RTVE se entrevisté ademds con el
Consejo de Direccién y el Comité de
Empresa del Centro Territorial. Lé-
pez-Amor pidié a los trabajadores

Lopez-Amor visito el Centro
Territorial de TVE

del Centro «redoblar esfuerzos en la
defensa de la imagen de TVE», al
tiempo que garantizaba que no se re-
ducirdn las emisiones territoriales y
solicitaba un mayor afdn por buscar
rentabilidad a los Centros «no sélo
por medio de financiacién institucio-
nal de los gobiernos regionales, sino
también mediante patrocinios para
las desconexiones territoriales», afia-
de la nota de RTVE.

Con respecto al nuevo edificio de
TVE en Murcia, Lopez-Amor sefial6
a los representantes sindicales de
Murcia que en estos momentos exis-
ten otras prioridades, aunqgue recono-
cié las deficiencias de las actuales
instalaciones de la Avenida de la Li-
bertad.

Por otra parte, el director general
de RTVE ha emplazado a los repre-
sentantes del Comité General Inter-
centros para el préximo mes de sep-
tiembre a fin de iniciar las negocia-
ciones para aplicar una plan de 7 pun-
tos que el propio Lopez-Amor ade-
lanté a los secretarios generales de
UGT y CCOO el pasado 23 de junio.
Algunas de las cuestiones que presu-
miblemente se abordarin el préximo
otofio son los planes de prejubilacién
para trabajadores mayores de 58
afos, y otro de bajas incentivadas vo-
luntarias. Con esta medida, RTVE
podria reducir sus plantilla en unos
1.500 trabajadores en un plazo de
cuatro afios, segtin expuso el Director
General a los lideres sindicales

ﬂN CORTO

Gomez Fayren se
reunio con la directiva
de ARTV

El presidente
de la Asocia-

cién de Profesio-
nales de Radio y
Television, Ma-
nuel Ponce Lla-
mas, se reunio el
pasado 9 de abril
con el vicepresi-
dente del gobierno
autonémico, Antonio Gémez Fayrén, pa-
ra intercambiar impresiones sobre el fu-
turo de Radio Nacional de Espafia en
Cartagena y el Centro Territorial de TVE
en la comunidad murciana.

Fayrén informé al presidente de la
ARTV sobre la situacion de estabilidad
de ambas empresas, asegurando que se
encontraban paralizadas todas las ini-
ciativas de reestructuracion anunciadas.

Por su parte, Manuel Ponce pidi6 al
vicepresidente regional que se aceleren
los tramites para la adjudicacién de las
nuevas licencias de radio en Frecuencia
Modulada. El presidente de la ARTV
subrayo que “es fundamental regularizar
el sector de la Radio, haciendo desapa-
recer todas las emisoras ilegales que
operan en la actualidad”. Con respecto a
esta cuestion, Manuel Ponce solicité la
formacion de una comisién compuesta
por técnicos de la Comunidad Auténo-
ma y de la ARTV, comision que se en-
cargaria de los estudios previos a la ad-
judicacion de las oportunas autorizacio-
nes. El vicepresidente regional accedié a
esta peticion, mostrando gran interés y
comprometiéndose a la convocatoria de
la mencionada comisién en proximas
fechas.

Gomez Fayrén.

Incorporacion de nuevos socios en la ARTV

a comision de admision de la Asociacion de Profesionales

de Radio y Television (ARTV) ha resulto afirmativamente
la incoporacion de 18 nuevos socios a nuestro colectivo. Los
profesionales admitidos en lo que va de afio son los siguientes:
José Iganacio Llorente Uceda, Joaquin Manuel Boj Ortega.
Rodrigo Alfonso Borrega Fernindez-Giménez, Fernanado
Pascual Hervis, Antonio Buitrago Ayala. Antonio Marin Gar-
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cia, Juan Antonio Mora Gonzalo, José Ruiz Izquierdo, José
Pellicer Manzano, Angel Lloris Albaladejo, Juan Antonio Ni-
guez Gomez, Juan Antonio Marin Martinez, José Luis Escan-
dell Martinez, Antonio Gillermo Nicolds Bohajar, Francisco
Javier Rodenas Lopez, Maria de los Angeles Balanza Inglés,
Beatriz Maria Martinez Montesinos y Mercedes Délora Bar-
celd. jBienvenidos!.
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Campaiia de publicidad de la
Comunidad Autonoma en TVE

esde el pasado 15

de abril, TVE
emite en las descone-
xiones de los centros
territoriales una cam-
pafia de publicidad
que promociona la
oferta turfstica regio-
nal. La campaiia, cuyo
coste asciende a 40
millones de pesetas,
tendrd una duracién
de seis meses.

La estructura del
spot consiste en una
secuencia de image-
nes sobre fiestas y tra-
diciones, gastrono-
mia, turismo ndutico, turismo de in- de Fomento (INFO) y la direccién
terior y termalismo. Los espacios tie-  comercial de Televisién Espafiola.
nen una duracién minima de 20 se- Técnicamente, la campafia se ha

gundos y un maximo de 140, emi-
tiendose preferentemente en horario
de tarde y noche en La Primera.

La campafia de publicidad en
TVE responde al acuerdo firmado
por las direcciones generales de Co-
municacién y Turismo y el Instituto

disefiado utilizando mensajes so-
breimpresionados en los que se ofre-
ce al espectador informacioén sobre
los lugares que aparecen en las ima-
genes. El lema de la campana es
‘Murcia, conocerla es quererla’. (La
verdad, 29 de marzo).

El Gobierno prepara la adjudicacion
de 632 emisoras nuevas emisoras de FM

| Ministerio de Fomento tiene listo el proyecto de decreto que regula la conce-

sion de 632 nuevas emisoras de radio en frecuencia modulada. Este plan técni-
co prevé un crecimiento de un 185% en el nimero de emisoras dependientes de las
comunidades auténomas. y da cabida a una nueva modalidad de emisoras, sin dnimo
de lucro, que serdn adjudicadas a grupos juveniles, asociativos o comunitarios, o a
aquellos que se muevan con fines educativos. Del total de emisoras, 264 formaran
parte de una nueva red autonoémica, 311 iran al sector privado, y 57, a RTVE.

(...) Los criterios de concesion de estas emisoras serdan variables. Cada una de las
autonomias tiene su propia ley. Los expertos sefialan que estas concesiones produ-
cirdn “una atomizacion del sector, que no serd buena para el desarrollo econémico
de la radio”. En términos generales se produce un crecimiento del 44 %. Las actua-
les 1.458 emisoras de radio que chixtun en Espana se convertirin en 2.090.
Entienden, asimismo, que se producird un proceso de concentracion (El Pais, 5 de
febrero).
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nELEVISION

La inversion
publicitaria
en television supero
los 220.000 millones
en 1996

La inversién publicitaria en tele-
vision alcanzé en 1996 una cifra
que puede estimarse entre 226.000 y
233.000 millones de pesetas, con un
incremento sobre el afio 1995 de en-
tre el 3 por ciento y el 6 por ciento.
Esto es el resultado de un estudio re-
alizado por la central Media Plan-
ning, en el que compara la declara-
cion individual de las cadenas y los
datos obtenidos por los profesiona-
les consultados.

El estudio indica que durante
todo el pasado afio se produjo un
ligero encarecimiento de la televi-
siéon como medio publicitario, ya
que el coste por minuto de publici-
dad emitida se situé en 700.000
pesetas, frente a las 600.000 de
1995 y 1994, Segin Media Plan-
ning, Tele 5 es el principal prota-
gonista del aumento del valor de
publicidad en television, con un
incremento de su coste por minuto
del 24 por ciento. En TVE, este
coste disminuy6 un 7,2 por ciento.
(El Pais, 25-2-97).

Creada la Academia

de la Television

1 director de TVE, Jorge San-
chez Gallo; los directores de
Programas de Antena 3, Jesus
Hermida, y de Tele 5, Mikel Le-

jarza, y el productor Valerio La-

zarov han promovido la creacién
de la Academia de las Ciencias y
las Artes de la Televisién en Es-
paiia, constituida el pasado 28 de
enero en Madrid. Entre sus activi-
dades se incluye un informe
anual sobre el sector televisivo y
la concesion anual de premios.
(E!l Pais, 29-1-97).



Almendralejo no es Murcia

JOSE ROCAMORA TORA
PERIODISTA DE ONDA REGIONAL

orca, Molina de Segura, Cieza,
Alcantarilla, Yecla son municipios que
superan los 25.000 habitantes. Todos
ellos, los cinco, son mads grandes que
Almendralejo (23.628 habitantes) una
localidad extremeiia equiparable en
poblaci6n a Caravaca de la Cruz o Agui-
las. ;Se imaginan las cimaras de televi-
sion ofreciendo (en abierto o en cerrado
o con la plataforma que el lector prefiera)
partidos de Primera Division desde El
Rubial, que ademds es tierra decana del
fiitbol en la peninsula. O a la expedicién
azulgrana, con Ronaldo incluido, enfi-
lando la comarcal 415, la del Noroeste.

Bueno, es cierto que lo del
Extremadura es una excepcién, como lo
fue el pasado afio el Numancia soriano.
(Pero qué me dicen del ‘Compos’ de
Santiago, o el Logroiiés? Otros dos equi-
pos de Primera radicados en municipios
con menos poblacion que por ejemplo
Cartagena. Pero no caben comparacio-
nes, entre otras cosas porque una crisis se
llevo al popular ‘Efesé’, como también
otra crisis se ha llevado por delante al
Lorca Deportiva.

Podemos seguir mirando un poco mas
arriba y llegamos al Real Murcia. La
mitad, exactamente la mitad, de los 22
equipos que componen la Primera
Division estdn radicados en ciudades
mds pequefias que Murcia: La Coruia,
San Sebastian, Santa Cruz de Tenerife,
Santander, Vigo, Oviedo, Gijon,
Alicante, y las citadas de Logrofo,
Santiago y Almendralejo.

Si hacemos un repaso de la dltima
década y media veremos que en la
Espafia del estado de las autonomias,
regiones que nunca habian tenido equi-
pos jugando en divisiones nacionales
(Primera y Segunda) han conseguido
colocar al menos a un equipo, cuando no
mas: Extremadura tiene tres
(Extremadura, Mérida y Badajoz),
Castilla-La Mancha dos (Albacete y
Toledo), la lista puede seguir con
Navarra, Rioja, Castilla Ledn, Galicia,

EPINION

Canarias, y asi hasta casi todas. El casi es
por Murcia. La tdnica de las 17 comuni-
dades auténomas que no tiene un equipo
en division nacional es Murcia. El hecho
de ser comunidad uniprovincial no pare-
ce suficiente excusa para explicar esta
situacion (Cantabria, Rioja, Navarra,
Baleares y sobre todo Asturias se encar-
gan de desmentirlo).

Otro dato que se puede constatar es
que el fiitbol de élite es cosa del Norte. Si
trazamos una linea imaginaria y dividi-
mos el pais en dos mitades, mds del 75
por ciento de los equipos de Primera
Divisioén estan en ciudades al norte del
paralelo 40 (por encima de Valencia).

Murcia es la Unica
Comunidad sin equipo
de futbol en Primera
Division

Murcia estd en el parelelo 38 (el mismo
que divide Corea).

Disgresiones geogrifico-futboleras
aparte, para nadie es un secreto que el
futbol es uno de los agentes publicitado-
res mas poderosos que CONOCEmos gra-
cias sobre todo a los medios de comuni-
cacion audiovisuales, aunque no es des-
preciable la importancia de la pujante
prensa deportiva. El que estd: existe, y el
que no estd: no existe.

Pero que el fiitbol de élite sea un gran
agente publicitador no significa que al
mismo tiempo lo sea de rentabilidad
monetaria instantdnea. El fiitbol no es
barato y arrastra un gran porcentaje de
riesgo. Hacerse un hueco en la primera
linea implica inversiones de cientos de
millones (cuando no de millardos) en el
contrato de jugadores, sometidos al peli-
gro permanente de las lesiones, o simple-
mente a que no den el resultado esperado.
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Lo que hasta ahora conocemos (tanto
antes como después de los planes de
saneamiento o de las sociedades anoni-
mas deportivas) es una enciclopédica
gama de pérdidas. Y todo se asienta en
esa gallina de los huevos de oro que es la
television. Una gallina capaz de suscitar
las mds grandes disputas. Sabemos que
ahora el fitbol, con sus altas tasas de
audiencia (masculina sobre todo), es
capaz de maquillar agujeros de audiencia
para levantar medias. Pero hay dos inte-
rrogantes que conviene no olvidar.
Valerio Lazarov, que fue director general
de Tele 5 (la unica cadena ajena a estas
guerras balompédicas), ha dado los datos
de que cada partido cuesta una media de
120 millones de pesetas, pero que sdlo
con los partidos del siglo (léase los
Barga-Madrid en sus distintas variedades)
es posible «recuperar» en la taquilla
publicitaria algo mas del 50 por ciento de
esa cantidad. ; Dénde esta el negocio? En
lo dicho: aumenta la audiencia media de
la cadena. Pero algunos publicitarios ya
ponen algin «pero» a estas grandes
audiencias. Son mayoritariamente mascu-
linas y la decision de compra, y la misma
compra, sigue en régimen de semimono-
polio en manos femeninas. Mandar men-
sajes publicitarios a millones de televi-
dentes varones-futboleros tiene su limite
de rentabilidad. A todo esto no olvidemos
que gran parte de la llamada ‘Liga de las
Estrellas’ se ha levantado sobre expectati-
vas de lo que generara el canon televisivo.
Evidentemente hay en este mundo fiit-
bol/television algo de ingenieria financie-
ra, y no falta quien teme que también un
posible cuento de la lechera.

Sea una cosa u otra a ningdn equipo
de la region le pillard ningiin terremoto si
el andamiaje falla. Seremos espectadores
de lo que pasa fuera. Oiremos por la
radio y veremos, por las pantallas de tele-
vision, los goles que se marquen en esta-
dios como el ‘Francisco de la Hera’ de
Almendralejo. ™
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mERFILEs

an pasado treinta anos desde su ingreso en Television Espariola, y desde entonces
ha conocido todo tipo de soportes ténicos, desde la pelicula de 16 y 35 mm. hasta la tec-

nologia digital de hoy dia. ‘El Hombre y la Tierra’,

son algunos programas en los que ha trabajado.

‘Informe Semanal’ o ‘En Portada’

Vicente Medina

JEFE DE MEDIOS Y REALIZADOR DE TVE

«En mi carrera, ‘Informe Semanal’ fue
una experiencia muy importante»

El veterano realizador murciano repasa su trayectoria profesional

os primeros trabajos
de Vicente Medina
Rosique (Murcia,

1939) en TVE dependian del
departamento de Animacidn,
donde comenzé realizando
cabeceras de programas, pu-
blicidad institucional y todo
tipo de trabajos audiovisuales
de cardcter creativo. Poco
después pasé a Programas,
donde trabajé con Félix Ro-
driguez de la Fuente, primero
en el espacio ‘Félix y los ani-
males’ y poco después en ‘El
Hombre y la Tierra’, progra-
ma de TVE que marco toda
una época y a toda una gene-
racion de espectadores. Vi-
cente Medina fue el realiza-
dor de aquella maqueta de
presentacion en la que, en se-
cuencias de segundos, se su-
cedian las imagenes mds espectaculares
del primer espacio naturalista de la televi-
si6n espafiola, con aquella escena en la
que un enorme reptil se lanzaba con las
mandibulas abiertas al cuello de nuestro
amigo Félix. Tras el tragico accidente en
el que perdio la vida parte del equipo de
‘El Hombre y la Tierra’, Vicente Medina
se incorporé a los Servicios Informativos
de TVE: ‘Cuarto y mitad’, ‘Gente’ o ‘In-
forme Semanal’ son algunos de los espa-
cios para los que el realizador murciano
trabajo.

Vicente Medina, en los estudios de TVE.

Mis tarde paso a coordinar el progra-
ma de economia, "El canto de un duro’,
espacio que se mantuvo en pantalla casi
cuatro afnos. La informacion sobre cues-
tiones que afectaban a la cesta de la com-
para se completaba con dibujos de ani-
macion y con la intervencién de humoris-
tas como Eloy Arenas o Raiil Sender.

La Cruz al Mérito Militar por un repor-
taje en formato de cine y un premio de Sa-
nidad por un reportaje sobre la didlisis del
rinon son dos de los reconocimientos que
ha recibido Vicente Medina en su dilatada
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trayectoria profesional. De su
segunda etapa en ‘Informe
Semanal’, Medina recuerda
un reportaje sobre las elec-
ciones en Uruguay, pues sig-
nificoé la primera vez que se
enviaban imdgenes desde
aquel pais a Madrid via saté-
lite. Las elecciones de Ecua-
dor, Pert, Turquia o Portugal
-anos 70- fueron otros acon-
tecimientos en los que partici-
po con el equipo de ‘Informe
Semanal’. De estos reportajes
destaca la entrevista con el ex
presidente de Nicaragua, Da-
niel Ortega; la incursién
clandestina a Costa Rica para
entrevistar en exclusiva a
Edén Pastora, ‘Comandante
Cero’; o la entrevista a Vargas
Llosa en Lima, con Vicente
Romero de redactor. El reali-
zador murciano considera que esta etapa
en ‘Informe Semanal’ fue muy importan-
te en su trayectoria profesional «y no sélo
por los viajes, ya que gran parte del traba-
jo se realizaba en Espaiia, sino porque te
sentias muy realizado».

Después de 35 afios fuera de Murcia,
Vicente Medina regresé a su tierra en
1989 para incoporarse como realizador al
Centro Territorial de TVE en Murcia.
Desde el pasado mes de septiembre for-
ma parte del equipo director del Centro
como Jefe de Medios. W
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Benjamin Llorens

Director:

1 El Estudio General de Medios ha mejorado tltimamen-

te aumentando el mimero de encuestas. Para nosotros,
este es el dnico instrumento vélido para la medicién de
audiencias y el tinico que se acepta en todo el territorio nacio-
nal.

Seria intere-

sante que se
pudiera  aumentar
todavia mds el
nimero de encuestas del EGM referido a la Region de
Murcia, pero como director de la Cadena SER en Murcia,
puedo afirmar que tenemos la determinacién de seguir con-
fiando en el EGM. Nuestra politica es la de aceptar un tnico
estudio de audiencias como vilido.

Enrique Martin Colomina
Director Regional OCR Murcia.

Desconozco que haya

ahora mismo ningin
estudio de audiencia especifi-
co para la Region de Murcia.
Los tnicos datos objetivos
que CONozZco y reconozco
sobre audiencias en la
Comunidad Auténoma de
Murcia son los generados por B
AIMC en el Estudio General de Medios (EGM), que como
todo el mundo sabe es un estudio sobre audiencia nacional

y anual.

2 Teniendo, como tenemos, un estudio serio como el
EGM, consideraria muy interesante el negociar con

AIMC para ampliar el EGM en la Region de manera que

los datos generados fuesen mucho mis fiables.

T

CADENA COPE

Manuel Alberola Martinez

Director:
Se abstiene de opinar sobre el tema.

LA AUDIENCIA DE RADIO EN LA REGION

‘NFORME
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Juan Manuel Maiquez

Director:

Ondu Regional encarga sus
« propios  estudios de
audiencia, precisamente por la
invalidez del EGM, en el imbito
de cobertura regional». Esta es, en
resumen, la respuesta del responsable de la emisora ptiblica
regional, contestacién que, entre otra documentacion remitida a
esta redaccion, reproducimos en la pégina siguiente.

Francisco Garcia Navarro
Director:

1 La Emisora Territorial de Radio Nacional de Espafia en esta
Comunidad, asi como las Emisoras de Radio nacional de
Espana en Murcia y Cartagena, tienen como objetivo esencial
cumplir con la tarea que como medio de cardcter publico tiene
encomendada; el mejor servicio a la audiencia, a toda la socie-
dad, a la cual se deben. Mds que estar pendiente de lo que las
encuestas reflejan, a esta
Direccién le preocupa realizar
una radio de calidad, plural y
sugestiva para los/las oyentes y
asegurar su fidelidad a los dife- .
rentes canales de Radio nacio- .
nal de Espafia: Radio 1, radio 5  RADIO NACIONAL DE ESPANA
Todo Noticias, radio Clésica, radio 3 y Radio Exterior de Espaiia.
2 Al no tener que depender del mercado publicitario, ante el
que las encuestas juegan un papel importante, lo esencial
para esta Direccion territorial es afianzar atin mas la imagen de
Radio Nacional de Espana desde la calidad de todos y cada uno
de sus profesionales, como un servicio publico que refleje la rea-
lidad de la Comunidad en la que se encuentra enclavada. de todos
y cada uno de sus pueblos y ciudades; ofreciendo sus ventanas
territoriales a la voz de cuantos colectivos trabajan a diario en
aras de una Region con horizontes mds abiertos y despejados,
con menos desigualdades y con un mayor peso especifico en el
conjunto de las regiones de Espaiia y Europa.

PROFESIONALESH 17




~ Asociacion

‘NFORME

Limites en el uso del EGM. Exigencias profesionales

1 EGM tiene —todos lo sabemos— una
doble dimension. Por un lado preten-
'de conocer lo mds exactamente posi-
ble las audiencias de los diferentes medios y
soportes, por lo que ha de cumplir las exi-
gencias técnico-cientificas en todos sus pro-
cesos, y por otro lado es un elemento bésico
para la actuacién comercial de sus asociados.

En este su uso comercial, los datos se
utilizan cada vez mds por personas alejadas
de los cuidados y las exigencias de la inves-
tigacioén profesional. Lo que cuenta es el
dato, y una vez obtenido, no se repara en sus
limitaciones, derivadas de temas como
tamafo y proporcionalidad de la muestra,
niveles de confianza, médrgenes de error, etc.
Es como si el dato fuera una verdad absolu-
ta e incontrovertible.

Y no es asi. Todo dato procedente de
una encuesta —el de EGM también, con
sus 40.000 entrevistas— depende del tama-
fio muestral, de la frecuencia con que se
de la variable, de la clasificacion a la que
se descienda, etc. y viene afectado por
unos mdrgenes de error que es necesario
tener en cuenta.

En el fichero —al que todos los asociados
de AIMC pueden acceder— existen todos los
datos, que pueden clasificarse por todas las
variables, practicamente sin limite. Los
limites deben ponerlos los profesionales
conscientes de que son ellos quienes saben
cudndo un dato merece confianza suficiente
y cudndo no, y cuando —en su caso- se debe
advertir que hay que usarlo con precaucion.
Ellos son los responsables de la difusion
que se haga.

Por estas razones, los «editings» oficia-
les y el EGM/View se detienen en audien-
cias que alcanzan un 0,3% para el total
nacional ola, y un 0,2% para el nacional
acumulado. Y para ellas los mdrgenes de
error ya son altos: 32% y 22% respectiva-
mente (si bien la consistencia de los datos
puede tranquilizar).

Para mejor ilustracién del tema, diga-
mos que mantener esos margenes de error
del 32% y 22%, al descender al nivel pro-
vincial, sélo se lograria con audiencias del
2,0% en la ola y del 1.5% en el acumula-
do para el caso mds favorable, de la pro-
vincia con mayor tamafio muestral. Para el

caso menos favorable, el de la provincia
con menor tamafo muestral, las audien-
cias habrian de alcanzar el 30,0% y el
20,0% del universo provincial, respectiva-
mente en ola y en acumulado.

Sabemos que circulan, pues han llegado
a nuestro poder, algunas hojas con datos
para medios locales, que ademds clasifican
la audiencia repartiéndola entre variables
distintas, y con las cifras tal cual, escuetas,
sin notas de advertencia o precaucion para
quien ha de utilizarlas.

Sin pretender coartar la actividad
comercial ni mucho menos la voluntad de
extraer del EGM todo el jugo que sus
datos encierran, creemos conveniente lla-
mar la atencion de nuestros asociados, en
especial de los profesionales de la investi-
gacion, para que atiendan esta exigencia
de rigor, para que sean prudentes a la hora
de divulgar datos, para que eviten que se
traspasen ciertos limites, y, en su caso,
hagan las advertencias necesarias, a lo que
todos estamos obligados siempre por inte-
gridad profesional.

Junta Directiva AIMC

a ausencia de estudios a nivel regional,

sobre audiencia de medios, crea un

vacio importante de cara a la significa-
cién y peso de todos y cada uno de ellos en la
Regidn, situacién que en casos como los de la
prensa, tienen su instrumento de medida com-
pensador en el conocimiento de la propia
«tirada», circunstancia que evidentemente no
es aplicable a la radio o la television.

Por otro lado, los estudios existentes a
nivel nacional, pese a que suelen ofrecer
datos regionales, es del conocimiento general que esos datos,
referidos a la Regidn tienen escaso valor, no por defectos de
disefio o interpretaciones incorrectas, sino por algo mucho mas
simple y directo; el tamaiio de las muestras con que trabajan por
oleada, tan pequeiias, que el error correspondiente para el nivel
de confianza con que hacen los estudios y el tamafio del univer-
so a que se refieren resulta tan alto, que realmente tienen pro-
babilidades de acertar mds proximas a las de un niimero en los
sorteos de loterias que a una investigacién con un minimo nivel.

La acumulacién de oleadas, practicando sumatorios de las
mismas como si con ello se incrementara la muestra, no tiene
ninguna incidencia como mejora de los tamanos referidos,

Onda Regional
encarga su
propio estudio
de audiencia

puesto que cada una de esas oleadas es una
realidad independiente y su agregaciéon no
varia la distribucion muestral que requiere una
muestra mayor, repitiendo en su lugar las
caracteristicas iguales de cada oleada (las que
corresponden a una muestra estatal que
requiere de determinados pueblos para la
representacion del conjunto nacional y no de
lo que representa a la region misma).

Lo anterior no quiere decir de ningun
modo, que dichas investigaciones padezcan
igual fortuna en cuanto a los resultados estatales se refiere, muy
por el contrario, para ese nivel es bajisimo el error con que tra-
bajan y sin duda reflejan perfectamente la realidad a que estan
referidos lo estudios.

En definitiva, la necesidad de investigaciones especificas a
nivel regional, con muestras adecuadas para un conocimiento
mas exacto de la realidad, estd sobradamente justificada, en la
medida en que se quiera conocer con mayor aproximacién cudl
es el comportamiento de la poblacién regional en cualquier
tema, no como parte menor de una muestra estatal, sino como
muestra propia, con distribucién adecuada para la representa-
cion del universo que se pretende conocer. |
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LA AUDIENCIA DE RADIO EN LA REGION

Calidad, razon de competitividad

a Radio Publica cumple una fun-
cion insoslayable e insustituible dentro
de la Radio-difusion en todos los paises
del mundo. Es una Radio que se concibe
como servicio publico no sélo enfocada a
las mayorias sino abierta a todos los
colectivos por minoritarios que sean, lo
cual puede no ser «rentable» a la hora de
la realizacion de las encuestas o sondeos
de audiencia.

Para quienes realizamos a diario la
Radio en Radio Nacional de Espana en la
Comunidad de Murcia, a través de las
Emisoras de Murcia y Cartagena, lo pri-
mero es hacer una radio de calidad con
una informacion plural y contrastada;
una Radio que sea compaiia grata y
atractiva a los/las oyentes, asegurando asi
su fidelidad a los diferentes canales de
Radio Nacional de Espafia: Radio 1,

FRANCISCO GARCIA NAVARRO
DIRECTOR DE RADIO NACIONAL

Radio 5 Todo noticias, Radio Clasica,
Radio 3 y Radio Exterior de Espana.

La calidad ha de ser, por otra parte, la
razén de nuestra competitividad en el
panorama de la Radio-difusién espafiola;
profesionales y medios hay para ello.

Al hablar de las encuestas es preciso
apuntar que el hecho de que el consumo
de radio no deje ninguna huella tiene
como consecuencia que los resultados de
las mismas puedan ser puestos en tela de
juicio siempre, suscitando un problema
de confianza, como bien dice Jacques
Durand. Pero es preciso recordar a quien
se sorprende con estos errores que los
resultados de los sondeos carecen de un
valor absoluto.

La radio, dice Durand. ocupa en nues-
tra sociedad una posicién paraddjica: es
capaz de movilizar simultineamente a
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millones de personas escuchando un
mismo mensaje, pero sin que quede cons-
tancia de dicha relacién. No sucede lo
mismo con la prensa o con el cine... La
radio solo puede ser evaluada por la téc-
nica de los sondeos. Pero ;podemos olvi-
dar las diferentes fuentes de errores que
existen en las encuestas? Estan los deri-
vados de las incertidumbres achacadas a
toda medida sobre la muestra, a la defini-
cion del fenémeno de medida. (El oyente
de una Emisora puede ser el que la escu-
cha fielmente todos los dias, pero tam-
bién lo es el que la escucha al menos una
vez a lo largo de la semana. El oyente de
una emision puede ser igualmente el que
la sigue con atencién de principio a fin y
el que la escucha una parte). No olvide-
mos, tampoco, la diferencia de métodos
empleados a la hora de realizar la encues-
ta. No es que hablemos de que unos sean
buenos y otros malos; es que no existe un
método ideal. Todos los métodos que hay
tienen sus limitaciones que traducen de
manera imperfecta la realidad.

Si hablamos de los métodos de medi-
da de audiencia, cada uno presenta venta-

jas especificas y también limitaciones

particulares. La encuesta por entrevista
presenta, segiin Jacques Durand, una pri-
mera limitacién que atafie a los errores de
memoria y a la variabilidad de los com-
portamientos medios. Se puede concluir
que no estdn exentas de error las encues-
tas de audiencia y que ademads cada cual
las utiliza segin mejor le conviene. A
pesar de ello, bien venidas sean, siempre
que se presenten con el mayor indice de
fiabilidad. Y en el caso de Radio
Nacional de Espafia en la Comunidad de
Murcia, si ademads de cumplir con su fun-
cion especifica logra primeros puestos en
el panel de audiencia serd inequivoca de
que se puede ser competitiva sin renun-
ciar a las exigencias que como servicio
publico tiene.
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Instituto de Marketing y Estudios
Socioldgicos es una empresa regional
especializada en sondeos que ya ha

trabajado para diferentes empresas, instituciones
y sindicatos que han querido conocer qué piensan,

Juan L. Chillon

PRESIDENTE IMAES

.!NFORME

qué medio escuhan o quéproductos consumen

los murcianos. Utilizando las encuestas personales
o telefonicas, el IMAES ofrece a sus clientes

una aproximacion estadistica sobre la opinion

y comportamientos sociales.

«Conociendo la audiencia que se tiene,
se puede vender mejor la publicidady

El experto en sondeos cree que la saturacion de frecuencias perjudica al sector

Pregunta.
{Qué caracteristicas
debe tener un son-
deo de audiencias
para que sea fiel al
consumo real de ra-
dio y televisién?

Respuesta.
En primer lugar ha-
bria que distinguir
dos tipos de sondeos
de audiencias: el que
se refiere a la au-
diencia en el mo-
mento de oir y otra
cosa distinta es el
estudio que se hace
por memorizacion,
que es el sondeo. En
ambos casos, la pri-
mera condicion es
que la muestra sea
representativa,  es
decir, que esté bien
disefiado tanto el
universo -que nos va
a dar el error mues-
tral de conjunto- co-
mo los cortes mues-
trales por los que
distribuimos  ese

Juan Luis Chillén, un experto en sondeos de opinion.

generalmente el
oyente escucha mas
de una emisora al
dia. Después esta la
correccion en el tra-
bajo de campo, esto
es, se entrevista a
quién se tienme que
entrevistar en la
muestra, no a un pri-
Mo suyo; se entrevis-
ta en las condiciones
que hay que entrevis-
tar, individual o en
grupo; y se entrevista
a la hora que hay que
entrevistar, no a cual-
quier hora. Con estos
tres elementos se
puede asegurar un
buen sondeo de au-
diencia.

P. ;Cuil es el cos-
te de un sondeo de
este tipo?

R. Hay dos instru-
mentos posibles.
Uno es el campo con
vista domiciliaria,
que tiene sus venta-
jas y sus inconve-

universo -localizacién, edad y sexo, co-  excluyentes. Por ejemplo, no se puede nientes (desde un gesto del entrevistador
mo minimo-. El cuestionario también ha  preguntar a una persona que nombre una  hasta su modo de vestir puede condicio-
de ser correcto, evitando las preguntas emisora de radio entre cuarenta, ya que  nar al entrevistado). Otro instrumento
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mas moderno es la plataforma de tele-
mdrketing (entrevista telefénica), que
también tiene sus ventajas e inconvenien-
tes. caso de la impenetrabilidad: por telé-
fono se puede entrevistar a las diez de la
noche, con el sefior tranquilamente en za-
patillas. En las entrevistas telefénicas el
nivel de error no deseado es menor; sin
embargo, en la vista domiciliaria hay mas
sustituciones que en la entrevista telefo-
nica. Ademas, el coste de la entrevista te-
lefénica es menor porque evita los des-
plazamientos y la localizacion del entre-
vistado. En un trabajo normal, de tamafio
medio, la encuesta domiciliaria puede es-
tar en torno a las 2.500
o 3.000 pesetas por
unidad, mientras que a
nivel de plataforma te-
lefénica cada encuesta
puede suponer un coste

Aqui hay que hacer dos estudios clari-
simos: uno que tienen que hacer las emi-
soras de radio que no salgan en la foto,
planteado de forma no excluyente (no se
escucha sélo una); y otro estudio sobre
las televisiones, ya emitan por cable o por
ondas. Conociendo la audiencia que se
tiene se puede vender mejor la publici-
dad.

P. ;Qué periodicidad debe tener un
buen estudio de audiencias?

R. En los estudios lo importante es el
dato, no la interpretacion que se haga de
él. Cada tres meses pienso que es la pe-
riodicidad idénea; y hay que hacerlos

Limitado impacto de la publicidad,
segun el ultimo estudio de audiencia

-NFORME

R. Ahora mismo se vende mds progra-
ma que emisora. Hay un piblico fiel a un
programa. pero hay otro ptiblico némada,
aquel que busca un tema dentro de un
programa. Pienso que hay gente partida-
ria de un programa, otra gente persigue
determinados temas y los menos, son fie-
les a una emisora.

La audiencia de radio se distingue de
la televisién por su mayor fidelidad. Una
cosa es la escucha enterandose de lo que
se dice y otra la escucha de fondo, de
compaiiia, un oir mds que escuchar. Por
eso pienso que la radio tiene mds oyentes
que escuchantes, valga el término. La te-
levision tiene una au-
diencia noémada im-
portante; en la radio
se cambia menos el
dial pero el oyente
desconecta, es decir,

de 1.650 pesetas.

P. ;Por qué no exis-
te en la Region de Mur-
cia un sondeo de au-
diencias con una perio-
dicidad estable?

R. Porque nadie nos
lo ha encargado. Pien-
S0 que es necesario que
alguien se platee esto.
Ahora mismo se fun-
ciona en base al EGM,
que es un buen estudio
a nivel estatal, pero un
mal estudio a escala re-
gional porque la mues-
tra es muy pequena y el
error es muy alto. Una

| impacto de la publicidad en

todos los medios de comuni-
cacién es mds baja de lo que debe-
ria ser en los receptores, seglin la
tltima encuesta de audiencia que
se ha hecho en la Region. Daniel
Morote, responsable de comunica-
cién de la empresa que contraté la
encuesta, Agemedia Central de
Compras, sefal6 la falta de creati-
vidad como una de las posibles
causas del moderado interés de los
murcianos por los mensajes publi-
citarios. Otras razones habria que
buscarlas, segiin Morote, en la fre-
cuencia de aparicion de los mensa-
jes o la propia planificacién de la
campaia.

Entre los datos genéricos dados
a conocer por Agemedia, el 97%
de los murcianos ve la television
habitualmente y el 73% lo hace a
diario, un 68% de los encuestados
escucha la radio y el 58% asegura
leer prensa.

El trabajo, realizado por el
Instituto de  Marketing vy
Estudios (Imaes), se llevé a cabo
la dltima semana de octubre y la
primera de noviembre emplean-
do el sistema de encuesta tele-
fénica a un total de 1.111 indivi-
duos, cantidad proporcional que
representa a los 808.000 murcia-
nos mayores de 15 afios que hay
en la region.

la radio esta conecta-
da pero se estd ha-
ciendo otra cosa.

P. ;En qué medida
afecta al sector radio
la multitud de fre-
cuencias existentes,
desde el punto de vis-
ta de las pautas de
consumo la publici-
dad?

R. Afecta como
todos los excesos de
oferta. Al final habra
emisoras qUE no ten-
gan ningtn cliente re-
al. Si hay dieciocho
emisoras que ponen el

oleada de 200 encues-

tas para la region supo-

ne un error de mds del 7%, que son 14
puntos de error. Se vive con este estudio
porque a las grandes cadenas les interesa,
ya que las pequefias no estan representa-
das en esta encuesta.

Habria que plantearse seriamente esta
cuestién tanto a nivel de radio como de
television. No basta con que alguien diga
que ayer te vio en television. La televi-
sién no se ve hoy como antes, hay mds
cadenas y mds televisiones por domicilio.
La audiencia es, cada dia mds, una au-
diencia compartida y entonces, o se hace
un estudio especifico para la regién o no
va a venir ningin estudio nacional a ha-
cerlo.

desde la propia region. no encargdndolos
a empresas fordneas que, por ejemplo,
luego indican en el informe que en la re-
gion hay 60 municipios...

P. ;Cuiles son las manipulaciones y
picarescas mds frecuentes en torno a los
estudios de audiencias al uso?

R. La lectura del dato permite diver-
sas opciones...

P. /Y los resultados de los dltimos es-
tudios realizados en la Region?

R. Sélo podemos dar los resultados a
nuestros clientes.

P. ;Cuil es la evolucién en el consu-
mo de radio y television, segun esos estu-
dios?
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mismo tipo de musi-

ca, existe variedad,
pero no hay emisiones diferentes. Al ca-
recer de identidad no es elegible, sino que
se sintonizan porque en la bisqueda, el
oyente para un instante en ese punto del
dial porque le gusta la cancion que se es-
cucha en ese momento.

En este sentido falta identidad, a mi
manera de ver. Las emisoras locales, que
podrian haber hecho un gran papel inte-
resindose por lo local —sin perder de
vista lo regional- no le han dedicado su-
ficiente atencion. Aunque tengan infor-
mativos, se pasan el dia poniendo misi-
ca del tipo que sea, pero muy similar a la
de todas. No han sabido coger la identi-
dad local.
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OMUNICACION

I JORNADAS SOBRE COMUNICACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS

Las empresas ante el reto tecnologico

Los dias 21 y 22 de febrero tuvo lugar en el Aula de Cultura de Cajamurcia las
II Jornadas sobre Comunicacién y Nuevas Tecnologias, ciclo de conferencias
centradas esta edicion en el aspecto formativo y utilidad educativa de las tecno-
logias para la comunicacién. La jornadas estuvieron organizadas por la
Fundacion Instituto de la Comunicacion y la empresa Traintec, contando con el

patrocinio de Iberdrola.

EI director de Comunicacién de
Iberdrola, José Maria Garcia
Casasnovas, intervino en la apertura del
acto sefialando, entre otros aspectos, que
con respecto al futuro de las comunica-
ciones «sdlo las empresas técnicamente
avanzadas y econdmicamente competiti-
vas serdn capaces de sobrevivir»,
Partiendo de esta premisa, Casasnovas
destacd no obstante la importancia del
hombre en una «nueva cultura humanista
simultinea a la nueva cultura tecnologi-
ca» en las Comunicaciones y Formacion,
Ciencia y Tecnologia: «La persona huma-
na tiene que ser el centro y el objetivo
final de esta carrera hoy sin fronteras (...).
Por ello hace falta la referencia a unos
valores éticos, estéticos y culturales. Si
queremos que esa sociedad del futuro que
hoy disefamos valga realmente la pena
—afiadio— en el trasfondo de los temas que
se discuten en este seminario tiene que
estar el hombre».

Cambio de mentalidad

La primera de las charlas correspondio a
Virginia Casado Marcos, técnico de la
Direccién de Programas de Nuevas
Tecnologias del INEM. Las experiencias
de este organismo relacionadas con la
Formacion, sus aplicaciones tecnoldgicas
y el disefio de los programas dirigidos a
formadores, técnicos y desempleados fue
el eje central de la exposicion de la repre-
sentante del Instituto Nacional de
Empleo.

A continuacion, el presidente ejecutivo
de  Multimedia  Capital, Antxon
Sarasqueta, plante6 la Comunicacion
como un valor de liderazgo ya que, segtin
el autor, la revolucion tecnolégica ha con-
vertido la comunicacién en un valor de
negocio cuando antes sélo era un medio
(editorial y comercial). Para desenvolverse

en este nuevo mapa en términos competi-
tivos, Sarasqueta dijo que era necesario
«dar tres saltos consecutivos: cambio de
mentalidad; generar un nuevo entorno
innovador y, por dltimo, aplicar criterios
de liderazgo para una sociedad abierta y
un mercado global». El mercado global
(«organizaciones e individuos compar-
tiendo y compitiendo en el mismo espa-
cio») ha cambiado la propia naturaleza de
los medios de comunicacion; el fenémeno
multimedia «es una idea, no un produc-
to», recuerda Sarasqueta, «un entorno
dificil de comprender, pero con la segu-
ridad de que los perdedores del futuro
serdn los que no estén en €l (...) Desde el
periddico tradicional al correo electroni-
co y la videoconferencia. La posibilidad
de usarlos combinadamente y de manera
simultdnea. Multimedia no es un fin en
si mismo», afiadio el presidente de esta
empresa, dedicada a la direccién de pro-
yectos estratégicos de comunicacion
global.

Por otra parte, Antonio Bartolomé, de
la Universidad de Barcelona, realizé una
breve introduccién sobre el desarrollo de
los programas multimedia, situando en el
momento actual el inicio del DV (Digital
Video), soporte que ya podria haber susti-
tuido al CD ROM de no ser por la resis-
tencia que toda vieja solucion ofrece para
permanecer en el mercado, segin los
expertos. Otros ejemplos de programas
multimedia citados por Bartolomé es el
‘Libro Multimedia’, tipo de programa
basado en los paradigmas del libro impre-
so —informacion lineal- con el afiadido de
materiales  audivisuales. En  los
Hipermedia, conjuncion hipertextos y los
multimedia con aplicaciones educativas,
«la informacion se divide previamente en
numerosos pequefios paquetes, de una
forma mas o menos estructurada» explicé
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el profesor de la Universidad de
Barcelona, quien defendié los «progra-
mas de ejercitacion» por su eficacia en el
aprendizaje de destrezas, reconocimiento
de imdgenes, simulaciones o resolucion
de problemas en sus aplicaciones formati-
vas o educadoras.

Internet en la Educacion

‘Internet como instrumento de formacion’
fue el titulo de la conferencia pronunciada
por Jests Salinas Ibdfez, del departamen-
to de Ciencias de la Educacion de la
Universidad de las Islas Baleares. Salinas
citdé a otros autores al considerar que
Internet es «el primer medio de masas
bidireccional y que encarna el suefio del
acceso de todos a la toda la informacion
en todo momento y desde cualquier
lugar». Las experiencia educativas con
redes (internet, intranet...) Salinas las
agrupa en redes de aulas o circulos de
aprendizaje; sistemas de distribucién de
cursos on-line (clase virtual o clase elec-
tronica); experiencias de aprendizaje en
abierto y experiencias de aprendizaje
informal. Salinas apunta que, al menos en
el futuro préximo, «no parece que (la tec-
nologia) vaya a incidir en la ensefianza
bésica y media» para transformarla, «sino
que se ird intruduciendo como un recurso
mds sin provocar cambios importantes en
la forma de ensefiar».

A esta charla le siguido una mesa
redonda en la que intervinieron Angel
Tébar, jefe de Personal de El Corte
Inglés, Juan Antonio de Heras, jefe de
Prensa de la Cdmara de Comercio y
Juan Antonio Aroca Bermejo, del
Instituto de Fomento. La jornada ves-
pertina continué con la exposicién de
un representante de la Academia
General de Aire sobre la aplicacién de
las nuevas tecnologias en los simulado-
res de vuelo, complemento para la for-
macion de los futuros pilotos militares.

Luis Alvarez Guederiga hablé sobre el
diseiio de los materiales multimedia para
la formacion, llegando asf a la clausura de
las II Jornadas sobre Comunicacion y
Nuevas Tecnologias.
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VII JORNADAS RADIOFONICAS

n una ocasion mas, en
el mes de marzo los jo-
venes pudimos disfru-

tar de las VII Jornadas Radio-
fénicas. Se inauguraron el lu-
nes 10 de marzo con una pri-
mera charla en la que estuvie-
ron presentes Enrique Cano
(Vocal de Cultura de la Junta
de Vecinos de Puente Toci-
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nos), Miguel Cascales Tara-
zona (Concejal de Juventud y
Deportes), y Manuel Ponce
(presidente de la ARTV) que
dialogaron sobre °‘El Futuro
de los Jovenes en la Radio’.
El argumento del tema se
desvid un poco y hablaron en
cambio sobre el origen de la
radio y otros temas interesan-
tes.

Al dia siguiente hubo una
charla coloquio con el lema
‘Hacia una Nueva Radioférmula’. Vino a
La Nave gente como Merce Marin de *40
Principales’, Héctor Madrona (Cadena
Dial), Julio Antonio Diaz de Onda 10 y
Joaquin Rodriguez, de Radio Sintonia. La
charla fue muy entretenida, y surgieron
disyuntivas como el de llevar uno perso-
nalmente el control de sonido en tu pro-
pio programa (auto-control), ademds de
tratar el problema de la sustitucion de la
mano humana en la radio por la maquina;
estuvo muy interesante la charla.

La charla del miércoles 12 no estuvo
mal, estuvieron alli presente J.L. Ben-
lloch, Miguel Angel Sanchez y Angel So-
pena, de Onda Regional, y Manuel Mar-
tinez, del Taller de radio Onda Nave, en-
tre otros. Se traté un tema bastante extra-
fio: ‘Otras Mdsicas’, concepto que inten-
té aclarar la moderadora de la charla Glo-
ria Nicolds y que al parecer se referia a
las musicas que se avecinan (las musicas
del futuro). J. L. Benlloch nos hablé de la
musica de la que es compositor, la miisi-
ca ‘New Age’ entre otras cosas, ademas
respondieron a todas las cuestiones reali-
zadas por el publico. Estoy seguro de que
esa charla le gusté a la mayoria de los que

lo presenciaron a juzgar por el interés que
mostraron en la charla los asistentes.

Al dia siguiente se celebrd la cuarta
charla de las jornadas radiofénicas bajo el
tema: ‘;Especticulo o Informacién De-
portiva?’. Hubo opiniones para todos los
gustos, sin duda. Estuvieron presentes co-
nocidos periodistas de la Regién de Mur-
cia como Vicente Luis Canovas y Paco
Zaragoza, al igual que el jugador de ba-
loncesto Quini Garcia y Faustino Cano
(presidente del Real Murcia). En la char-
la, la mayoria de los asistentes quedamos
finalmente de acuerdo en que el especta-
culo va enlazado a la rigurosisima infor-
macién deportiva. También se habld, co-
mo no, del futuro del C.B. Murcia el cual
ya todos seguro conocemos, del Real
Murcia C. F. y la posible sustitucion de su
presidente, entre otras cosas.

El viernes 14 de marzo llegé el espera-
disimo VII Maratén de 24 horas de Radio
en Directo en el que hay que estar esas 24
horas alli para vivirlo realmente. Se hi-
cieron notar personas como: Eduardo
Herndndez, Ménica Manzano, Jose Anto-
nio Orta, o Manolo Sotomayor, entre
otros muchos asistentes. Hubo de todo:
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y la radio

cine, risas, y sobre todo misi-
ca. Ademas, por si fuera poco,
se hizo destacar una radiono-
vela bastante divertida.

A la mafhana siguiente para
casi toda la gente que perma-
necio alli desde el dia anterior
todo era dolor de cabeza. No
habian finalizado las jornadas
radiofénicas cuando aquella
mafana de sdbado se celebro
otra charla a cargo de los co-
nocidos locutores de Radio
Murcia Elias Ros y Mariano
Go6mez Olmos, que nos con-
taron muchisimas anécdotas y
como era la radio de su época.

Eva Martinez, actual locu-
tora de Cadena Ser de Orihue-
la con micréfono en mano y
con la ayuda de nuestra com-
pafiera Inma Belén y Ana Tri-
nidad Ruiz, se encargaron de
hacerles diversas preguntas al igual que
algunas personas que presenciaron la
charla. Entre pitos y flautas se hicieron
las dos de la tarde y..., habia una paella
que pudimos degustar bastante gente y
que estaba riquisima.

Dos dias después continuaron las jor-
nadas radiofénicas, se traté un debate
abierto a todo el mundo sobre progra-
mas e informativos en el que intervinie-
ron representantes de diferentes cadenas
como Onda Cero, Cope, SER y RNE fi-
guras tan conocidas de la actual radio
murciana como Maria José Alarcon, Pe-
dro Gonzilez, Rosa Roda y Andrés Ga-
rrido.

Las jornadas radiofénicas se clausura-
ron con la dltima charla-coloquio que tra-
taba el tema: ‘El Futuro Tecnoldgico de la
Radio’, charla en la que particip6 el pi-
blico activamente y en la que creo que se
quedd alguna cuestion que otra en el aire
por debatir. =

ALEJANDRO MELGARES
DE AGUILAR LOPEZ
Estudiante de 3.° ESO
Miembro de la A. J. Onda Nave
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Mas respeto por los compaiieros

uando estamos tan aplicados
para tratar de entender siquiera qué es la
Plataforma Digital y los intereses que
rodean a los dos proyectos que estdn en
litigio en los iltimos tiempos, cuando
intentamos conocer los entresijos de la
denominada aldea global, cuando nos
dejamos llevar por las audiencias en vez
de por criterios deontolégicos, cuando
estamos interesados por otros asuntos
mds materiales, quiero referirme en esta
ocasion a un tema mas interno, a un pro-
blema que otros consideran menor y que,
sin embargo, al abajo firmante le preocu-
pa muy mucho. Aludo a los constantes y
repetidos ataques que se suceden de unos
medios respecto de otros, los cuales,
lejos de perseguir la verdad, procuran
horadar en mentes y almas con objetivos
mezquinos y bastardos.

Supongo que hay quienes estiman que
una cena, o varias, o un dinerillo, o gran-
des cantidades del conocido bien escaso,
pueden ser causa o motivo para enfrenta-
mientos de dudosos resultados positivos
para la comunidad toda. Nunca he sido

EPINIGN

JEFE INFORMATIVOS DEL CENTRO

partidario de un corporativismo a ultran-
za, sino con muchos matices. No todo lo
que hacen los medios, porque es imposi-
ble, esta bien, aunque debemos de estar
de acuerdo en que sus objetivos genera-
les son loables y necesarios para un per-
fecto equilibrio societario.

No sé si, como dijo alguien, existe un
comportamiento y un lenguaje propios
de los inteligentes. Es posible. Lo que si
es seguro es que no se puede vivir en paz
con un pensamiento forzado a estar lejos
del quehacer diario por las razones que
fueren. Algunos se empefan en demos-
trar lo contrario, y no hay mas que mirar
un poco en sus vidas para ver lo que son
de verdad: unos descontentos que se
ganan el pan a cualquier precio como
mercenarios de ideas ajenas que son
indignas de personas que dicen servir
realmente a todos.

Cuando otros, quizd muchos, se preo-
cupan por la Isabel Gemio y sus posesio-
nes (todo es suyo, pura anécdota), cuan-
do la mayoria, puede que no sea asi, se
identifica con intereses futbolisticos,

JUAN TOMAS FRUTOS

TERRITORIAL DE TVE

cuando la oferta televisiva nos contrapro-
grama la noche sin que sepamos con
quién ni donde ir, cuando las audiencias
nos dicen que los ancianos ven seis horas
de television, fruto de su soledad, lo cual
es un asunto mds grave que el que plan-
teo en estas lineas, cuando nos interesa-
mos mds por los expedientes ‘X’ que por
el ser que tenemos delante todas las
noches, cuando ocurre todo esto, en este
contexto, frente a estas circunstancias y
hechos, deseo pedir unas relaciones mas
respetuosas entre los companeros de pro-
fesion, entre aquellos que laboran en
unos medios de comunicacion, los audio-
visuales, que son nidos de pobres locos
ilusionados, pero también instrumentos
mdgicos vy lindos, en palabras de una
amiga mia, que merecen algo distinto, un
poco de mas seriedad.

El que quiera entender que entienda.
Mientras lo hacen, entretanto lo hace-
mos, los nifos siguen ahi, indefensos,
con una vision del mundo deformada y
sin que nadie les eche una mano para
interpretarla mejor. &

Una radio madura

Radio Nacional de Espafa, nacida en
plena Guerra Civil, ha cumplido 60
afios. Si el afio pasado Television
Espaniola celebraba sus bodas de oro, en
éste le toca el turno a su Sociedad Estatal
hermana, Radio Nacional de Espana, que
alcanza una profunda madurez al cum-
plirse 60 afios desde sus primeras emisio-
nes en plena Guerra Civil. A partir de
entonces son muchas la vicisitudes y los
cambios que ha experimentado la cadena
de radio del Estado. Sin duda, actualmen-
te es un referente para el resto de los
medios audiovisuales tanto publicos
como privados. Al igual que TVE, preci-
sa una definicion de su estructura y de sus
actividades que vaya unida a la consi-
guiente y necesaria financiacion.

El antecedente de Radio Nacional de
Espaia en el plano normativo lo encon-
tramos en el afio 1.934. cuando se pro-
mulgé una Ley que pretendia afrontar la
necesidad que tenia el pais de un Plan
Estatal de Radiodifusion. La Guerra Civil
trunco este proyecto. Durante la contien-
da, el Gobierno de Burgos puso en mar-
cha la primera emisora de RNE, que fue
instalada con cardcter moévil en
Salamanca el 19 de enero de 1937.

La iniciativa privada habia sido hasta
ese momento la que habia tenido la
exclusividad en el desarrollo de la radio-
difusion en Espana. Radio Ibérica, desde
Madrid, fue la primera emisora en ofrecer
una programacion regular. Eran los pri-
meros meses de 1924, Otras emisoras
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empezaron a funcionar también ese
mismo afio, como fueron los casos de
Radio Barcelona, la actual decana, Radio
Espaiia de Madrid o Radio Cadiz.
Cuando comenz6 la Guerra Civil, un total
de 68 emisoras operaban con regularidad
en Espana.

Al acabar el conflicto armado se inicid
un rapido crecimiento de Radio Nacional
de Espana. Tras los pasos de la emisora
salmantina aparecieron las de Huelva, La
Coruia, Mailaga, Zaragoza, Barcelona,
Valencia, Sevilla y Cuenca.

En los afios 50 se produjo una gran
expansion de este medio. En el inicio de
la década siguiente aparecié la cadena
comercial, que dependia de RNE.
Recibié el nombre de ‘Radio Peninsular’.
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Durante su existencia gozo de enorme
aceptacion entre los mTs jovenes por sus
programas musicales. Desaparecid en
1979, al ser absorbidas sus siete emiso-
ras por Radio Nacional o por
Radiocadena Espaiiola.

La sede actual de RNE en Prado del
Rey se inauguré el 20 de Octubre de
1973. Dos afios después se produjo un
gran impulso y auge de las emisiones
dirigidas al exterior, ya iniciadas en
1951: se incrementod la calidad de los
programas que tenian y tienen como
objetivo la difusién de la lengua y la cul-
tura espanolas por todo el planeta.

La celebracién del Campeonato del
Mundo de Fitbol en 1982 supuso una
mejora técnica sustancial. TVE tam-
bién experiment6 un notable avance en
cuanto a la tecnologia y los formatos
utilizados.

La estructura y la dimension de Radio
Nacional de Espafia quedaron definidas
en el afno 1990, cuando desaparecio
Radiocadena Espafiola, que pasé a inte-
grarse en RNE. Esta absorcion ocasion6
los cierres de algunas estaciones de radio
y quizd unos problemas de sobredimen-
sionamiento y unos desequilibrios que
atin no estdn resueltos del todo.

Radiocadena Espafiola fue en su dia
el fruto de la fusién de tres cadenas
radiofénicas dependientes del Estado.
Nos referimos a la CAR (Cadena Azul
de Radiodifusion), a la REM (Red de
Emisoras del Movimiento), y a la CES
(Cadena de Emisoras Sindicales). Se
crearon en 1940, 1954 y 1950, respecti-
vamente. En 1972 se unieron la CAR y
la REM. Entre los afios 1977 y 1978 se
autorizo la estructura definitiva de RCE
en el seno del Grupo RTVE. Dos afios
mds tarde, el Estatuto de la Radio y la
Television reconoce la existencia de tres
Sociedades Anénimas Estatales dentro
del Ente Publico RTVE, una de las cua-
les seria Radiocadena Espanola., que,
como ya hemos dicho, seria absorbida
en 1990 por la propia RNE, quedando
toda la radio piblica estatal en una
misma y unica cadena.

Actualmente, Radio Nacional de
Espafia brinda una miiltiple y variada
oferta: Radio 1, Radio Clasica, Radio 3,
Radio 4, Radio 5 Todo Noticias y Radio
Exterior.

J. T.

OTICIAS

Antenas de Oro de la

a Federacion de Asociaciones de

Radio y Television de Espaifia ha
reconocido con la Antena de oro al
programa revelacion de television a
Caiga Quien Caiga, espacio presenta-
do por el Gran Wyoming y su equipo
de reporteros en Tele 5. Otros galar-

Curso de ‘Produccion y Realizacion

de Reportajes y

| préximo mes de septiembre

se dard a conocer la fecha de
inicio del curso ‘Produccion y Re-
alizacion de Reportajes y Docu-
mentales’, accién formativa orga-
nizada por la ARTV que va desti-
nada a las profesiones de Cdmara
de Video, operador montador de
video, realizadores y productores.
La ARTYV, siguiendo el convenio

Ferrari dice que RNE-Cartagena no cerrara

| director de Radio Nacional de
Espafia, Javier Gonzdlez
Ferrari, comunico el pasado mes de
marzo (dia 13) al presidente de la
Asamblea Regional, Francisco
Celdrdan, que la emisora de

Federacion de ARTV

donados son Gemma Nierga, pro su
espacio Hablar por hablar, en la
SER; Javier Ares, por sus comentarios
de ciclismo en esta cadena; Mari Cruz
Soriano, por La tarde, en la COPE, y
Loles Diez Aledo, por El club de la
vida, en RNE. (El Pais, 28-4-97). ®

Documentales’

de colaboracién que mantiene con
el Ayuntamiento de Murcia, utili-
zara las instalaciones del Centro
de Formacion e Iniciativas de Em-
pleo, situado en la FICA. El curso,
subvencionado por el INFO, estd
dirigido a desempleados menores
de 25 afios y el nimero maximo de
alumnos que podrin ser admitidos
es de 15.

Cartagena no cerrard sus puertas y
que, conforme a los objetivos mar-
cados por la direccion de la empre-
sa, continuard emitiendo progra-
mas para Radio 1, Radio 5 y Radio
Exterior de Espaiia.

IN MEMORIAM

Fallecio nuestro companiero

Jesus Alcazar Ballesta

Nur:slro compaiero Jesis Alcdzar Ballesta,

técnico en radiodifusion jubilado,

el pasado 20 de abril a los 68 afos de edad. So-
cio de la ARTV desde 1988, comenzo a traba-
jar en Radio Juventud en el ano 1961, especia-
lizandose en Programas. Posteriormente traba-

fallecié

J6 en Radiocadena Esparfiola, hasta su incorporacion a Radio Nacional de Espa-
fia con la categoria de Oficial de Documentacién, emisora en la que se jubilé en

1994. Descanse en paz.
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Carta a Celia Cruz

JOSE LUIS ESCANDELL
CORRESPONSAL EN ESPANA DE
CADENA RADIAL WQVA-EE UU

/ D
‘h’ 6nde estd esa radio Cubana
ela

..."7 qué se hicieron de aquellas emi-
soras, que nacieron y que en determinadas
épocas fueron cautivas porque servirian
para sembrar ideologias dictatoriales del
militar de turno o del politico bananero que
lo heredaba. Emisoras que de vez en cuan-
do, rompian la monotonia de la leccién
aprendida y dejaban escapar gritos de
libertad a través de las ondas. Aquellas
radios, la television mas tarde, que eran
amigas, que informaban y ensefiaban, que
ofrecian el concurso y el show musical,
con el artista nacional o espaiiol que llega-
ba, para ofrecer sus canciones entre anun-
cios a viva voz del dentrifico de turno o la
petrolera que mds barato vendia.

Celia Cruz, i viviste esa época. Yo lo
escuché y después conoci. Aun suena el
tono de la calidez caribefa, en las voces
grabadas de aquellos hombres que crearon
una radio fabulosamente profesional, bri-
llante en las voces tragicas del drama, del
radio teatro, hasta las carcajadas ante las
peripecias de un Trespatines y su
«Tremenda Corte», en donde el pillo, laza-
rillo maduro y cubano, discute y pelea con
el juez de voz espafiola y hace que siempre
pierda el gallego del negocio. Radio, que
llevé al programa informativo, con 24
horas seguidas de noticias y en donde el
oyente se convertia en reportero. Radio,
que hacia estrellas queridas por el ptiblico
y creibles, porque se jugaba siempre con la
verdad; y con esa noticia el programa
musical que mascaria escuela en las emi-
soras del continente hispano. Emisoras del
comentario politico, constructoras de reali-
dades con la verdadera opini6n del pueblo,
profesional por excelencia... y esa es la
radio y la television que td viviste Celia
Cruz, y ain estd fresca en tu memoria,
como aquellas retransmisiones desde el
Tropicana, o de los teatros del Interior, en
donde tu voz, con la sonora Macancera y
Los Leos Marini. Bienvenido Granda o
acompanados por la Flores, Paca Rico, La
Montiel o Pedrito Rico, y todos los afos
Los Chavalillos de Espana, Antonio y

EP[NION

Rosario, y la comicidad y ternura de aque-
llos payasos espafioles, duefios y sefiores
del show televisivo durante tantos afos...
la familia Aragén. Tantos nombres famo-
sos, queridos, que tuvieron con las manos
en los bolsillos, marcharse al Norte y al
Sur, llevando como equipaje la escuela de
su profesionalidad.

A la radio y TV que ti conociste en
Cuba, un dia le llegd un tal Batista, aquel
sargento que seria presidente; en ese
momento los esquemas empezaron a res-

quebrajarse. La corrupcion, los politicos
que se enriquecian, las componendas, los
favores, y sobre todo ello los grandes sin-
dicatos del juego y del crimen, que busca-
ron en la isla la sucursal de sus sucios
negocios norteamericanos. Y sin embargo,
ahi estaban muchos de tus hombres hones-
tos, periodistas de los pies a la cabeza,
denunciando, y alld en la montafia, un
puniado de jovenes, los unos por ideales,
los otros por venganza, los mds por aven-
turas, iniciaban una revolucion. Triunfo, y
con el triunfo la esperanza de que todo vol-
viera a la normalidad.

Fidel, El Che, Camilo, Matos... nuevos
nombres para el futuro, un futuro que
pronto, demasiado pronto, sabria de trai-
cion, de muerte, de cérceles, de consignas
asfixiantes, de ideologias que se martillea-
ban las 24 horas del dia. Una traicion que
conseguia que los padres denunciaran a los
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hijos, estos a los padres, hermanos contra
hermanos... Una nueva nomenclatura,
ahora bajo el signo de algo que no era
compresible para el bravo mambi. Aquella
radio, y la mayoria de aquellos hombres,
fueron silenciados, expulsados. La palabra
exilio jgusanos burgueses! corria por las
ondas, y los pocos que medraron culpaban
a los que s6lo con las manos en los bolsi-
llos, se exiliaban al Norte y al Sur, para
seguir, con su profesionalidad, ensefiando
la forma de aquella radio y TV de la que
eran auténticos maestros. La palabra liber-
tad, los derechos y esencia del hombre
desaparecian. Los idealistas de la
Revolucion llenaban las cérceles, todo fue
silenciado. Una radio y TV distinta nacia,
y aquellas consignas se expandian por el
Caribe, por Centro y Sudamérica, y donde
llegaban cobraban una cuota dolorosa de
sangre. El cubano, en casa empezaba, a
escondidas, a oir otra radio, con las voces
de sus antiguos informadores, que le
hablaban de democracia, de libertad, de
una profesion que no puede tener ni censu-
ra y que no conocen la autocensura del
miedo.

Celia Cruz, t4, como tantos otros, lo
viviste y lo sigues viviendo, en el dia a dia;
ayer en el Mariel, después en el cruce del
Estrecho por los balseros, donde con los
pocos vivos, llegaban los caddveres con-
servando en el cuerpo la dentellada de la
esclavitud y el tiburon. En Guantamano,
donde cantaste, en el cubano de Miami o
en el de Espaiia, libre, que suefia con vol-
ver a su Habana, Santiago, Matanzas. ..

Quiza queria escribir de otra forma. Tu
visita refrescé la memoria, y aquello que
oi, lo que vi, y a los muchos que conoci,
rostros amigos, maestros de periodistas,
ancianos los mas que siguen ensefiando, y
esos casi treinta afos de mi vida conocién-
dolos y amando la verdad, me han hecho
escribir de esta forma. Vida en esos paises
queridos, donde al contrario que en
muchas regiones de Espana, sigue siendo
un orgullo hablar en castellano y rezar en
espanol. ™
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ATURALEZA

‘Cita con la Tierra’

La serie de naturaleza esté realizada en el Taller de Imagen de la CAM en Murcia

mentales cuyas imagenes se han rodado en para-
jes del Levante peninsular, incluida la Regién de
Murcia. La realizacién y edicién ha sido dirigida desde el
Taller de lmagen que la Caja de Ahorros del Mediterrdaneo
(CAM) posee en Murcia. Desde que comenzara a emitirse, a

‘ C ita con la Tierra’ es una serie de programas docu-

‘Cita con la Tierra’ es una serie de pro-
gramas documentales de Television que
ha nacido merced de la colaboracién en-
tre la Caja de Ahorros del Mediterraneo y
Television Espaifiola, que se ocupa de los
problemas de nuestro planeta, interrela-
cionando sus causas, sus efectos y sus
consecuencias.

Durante milenios el ser humano ha
utilizado los recursos del planeta sin ser
consciente de las repercusiones de sus
acciones sobre el medio. Tampoco tenia
por qué darse cuenta, ya que las repercu-
siones eran minimas y no alteraban para
nada el equilibrio natural de las especies;
el ser humano y sus acciones formaban
parte del ecosistema y como lales eran
asimiladas por €l. Pero pasaron los afios
y tras sucesivas revoluciones: la agricola,
la médica, la industrial, la tecnolégica y
la informdtica nos encontramos ante un
momento histérico crucial en la historia
de la humanidad.

El ser humano estd alterando peligro-
samente el equilibrio del ecosistema. La
explotacion demogrifica, la mejora en
las técnicas de explotacion de las mate-
rias primas, el consumismo compulsivo y
los diferentes tipos de contaminacion
producidos por el ser humano estan redu-
ciendo de una manera preocupante los
yacimientos de materias primas, destru-
yendo gran niimero de especies animales
y vegetales y poniendo en peligro de de-
saparicion muchas otras, incluida la pro-
pia especie humana.

A lo largo de los dltimos treinta anos
la preocupacion por la conservacion de la
naturaleza, por conseguir un desarrollo
compatible con la preservacion de los
ecosistemas, ha ido creciendo y exten-
diéndose con celeridad por todo el plane-
ta. Los medios de comunicacién son eco
y voz de esta sensibilidad ecoldgica.

Mostrar la importancia de la conserva-
cion del medio ha sido el objetivo de la
mayoria de los mds rigurosos y trabaja-
dos documentales emitidos por Televi-
sion. En las escuelas, los alumnos y
alumnas reciben formacion para que el
futuro sea mas limpio, mds sano, para
comprender que el derroche de los bienes
naturales no nos lleva a ningin buen
puerto.

Pero falta mucho camino por andar;
entre otras cosas, una serie que conjuga-
ra educacion, medios audiovisuales y co-
nocimiento y conservacion del medio.
Faltaba una serie de educacion ambiental
que analizara globalmente los principales
problemas ecoldgicos del planeta de una
forma integrada y con un lenguaje claro,
conjugando el rigor con la amenidad. Cu-
brir este hueco es el principal objetivo de
la serie «Cita con la Tierra», que trata, en
resumen,
tos, aptitudes y valores que pueden ayu-

de transmitir los conocimien-
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finales de 1995 en La 2 de TVE (‘Grandes Documentales’),
la serie se ha difundido en dos ocasiones por el Canal
Internacional y una mas a través del Canal Clasico para
América y Europa. Cumplido su objetivo —mostrar la impor-
tancia de la conservacion del medio—, el Taller de Imagen
prepara nuevas entregas.

dar a las personas a participar activamen-
te en la bisqueda de soluciones a los pro-
blemas ambientales.

Una dgil realizacion; un ritmo de imé-
genes vivo y una narracion lejos de tec-
nicismos y retoricas convierten ‘Cita con
la Tierra’ en un instrumento de sensibili-
zacion y educacion ambiental atractivo
para cualquier tipo de audiencia.

Esta es la esencia de una serie que
nos llevara por los mares, aguas subte-
rraneas y desiertos, con ella surcaremos
los aires y recorreremos selvas y bos-
ques, conoceremos especies diferentes y
energias allernativas, nos adentraremos
en las grandezas y miserias de la civili-
zacion urbana, visitaremos partes esen-
ciales del patrimonio del ser humano.
«Cita con la Tierra» propone, en defini-
tiva, la necesidad de conseguir un futuro
mas limpio, mds solidario y mds justo.
Una cita, en fin, a la que no valen excu-
sas ni retrasos.
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La nueva formacion profesional

| Instituto de Ensefianza Secundaria
‘Ramén y Cajal’ de Murcia incluye el Ci-
clo Formativo de Grado Medio (CGM)
«Laboratorio de Imagen» en su oferta edu-
cativa para el curso académico 1997/98. La
implantacion de estos estudios se enmarca
en el ambito generado por el desarrollo de
la LOGSE y la Nueva Formacién Profesio-
nal Especifica. Este Ciclo tiene una dura-
cion de 1.400 horas. Los alumnos/as que
cursen este Ciclo adquiriran actitudes, co-
nocimientos, y procedimientos adecuados
para trabajar en el sector econémico de la
imagen fotografica y digital.

Las ensenanzas en la Nueva Formacion
Profesional Especifica se articulan en mé-
dulos. Las précticas en las empresas cons-
tituyen un modulo denominado Forma-
cién en Centros de Trabajo (FCT). Este
modulo tiene una duracion de 440 horas, y
desempena un papel importantisimo en la
Nueva Formacién Profesional: para con-
seguir el titulo correspondiente, es un re-
quisito imprescindible haber superado sa-
tisfactoriamente el aprendizaje de la FCT.
Los trabajadores que puedan acreditar ex-
periencia laboral en el sector econémico
vinculado al CGM «Laboratorio de Ima-
gen» no tendrin que desarrollar el modulo
de la Formacion en Centros de Trabajo.

Los requisitos académicos necesarios
para acceder a estos estudios son los si-
guientes:

— Tener aprobado 4.° curso de la Ense-
fanza Secundaria Obligatoria (ESO).

— Tener aprobado 2.° FP1.

— Tener aprobado 2. BUP.

Aquellos alumnos/as que cumplan los
requisitos y quieran realizar estos estudios
deberan solicitar una reserva de plaza. El
numero de plazas disponibles serd 30, de
las cuales el 80% de las mismas estdn re-
servadas para alumnos/as que accedan a
estos estudios por esta via.

El 20% de plazas restantes irdn destina-
das a los alumnos/as que no cumplan con
los requisitos académicos requeridos, pero
superen una Prueba de Acceso. Este por-
centaje podra ser ampliado cuando resten
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ALFONSO CUADRADO GIRONA
PROFESOR DE TECNOLOGIA DE MEDIOS
AUDIOVISUALES IES RAMON Y CAJAL. s

por cubrir las plazas de acceso directo de
alumnos/as que cumplen los requisitos
académicos.

En efecto, el articulo 32.1 de la LOG-
SE y el Real Decreto 676/1993, de 7 de
mayo abren la posibilidad de acceso a los
Ciclos Formativos de Grado Medio para
aquellos alumnos/as que, sin cumplir los
requisitos académicos requeridos, supe-
ren, sin embargo, una Prueba de Acceso.

Para concurrir a esta Prueba, los parti-
cipantes deberdn cumplir alguno de los si-
guientes requisitos:

a) Tener 18 anos o cumplirlos en el afio
natural en que se realiza la prueba.

b) Acreditar, al menos, 1 afio de expe-
riencia laboral en la fecha de realizacion
de la prueba.

¢) Haber superado un Programa de Ga-
rantia Social.

En la convocatoria del afo pasado, la
inscripcién a las pruebas de acceso co-
menzo el 1 de julio de 1997 y finalizo el
15 del mismo. Las pruebas se realizaron el
5 de septiembre. Este afio, los plazos de
inscripeién y realizacion de las pruebas
serin, probablemente, similares a los del
afio pasado.

Los aspirantes deberdn presentar los si-
guientes documentos a la hora de efectuar
la inscripcion:

— Solicitud de inscripcion.

— DNL

— Acreditacion de al menos de 1 afio de
actividad laboral mediante certificacion de
la Tesoreria General de la Seguridad So-
cial y/o de la mutualidad laboral a la que
estuviera afiliado, en el caso de que opte a
través del requisito correspondiente al
apartado b).

La elaboracién de la pruebas y el esta-
blecimiento de los criterios de evaluacion
de las mismas corresponderd a la Subdi-
reccion General de Formacion Profesional
Reglada y Promocion Educativa. La reali-
zacion y calificacion de las pruebas co-
rresponderd a las Comisiones Evaluado-
ras, las cuales estardn constituidas por |
Presidente y 4 Vocales, pertenecientes a
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los Cuerpos de Profesores de Ensefianza
Secundaria y Profesores Técnicos que
presten servicio en Institutos de Ensenan-
za Secundaria. Actuara de Presidente un
miembro de la Inspeccion de Educacion
de la Direccién Provincial del MEC o un
Director de Instituto de Ensenanza Secun-
daria dependiente de la Administracion
Educativa.

El contenido de la pruebas se adecuara
al curriculo oficial de la ESO. Los aspiran-
tes tendran que demostrar que poseen co-
nocimientos y habilidades suficientes para
cursar con aprovechamiento el Ciclo For-
mativo de Grado Medio. El Curriculo Ofi-
cial de la ESO comprende la adquisicion
de conocimientos, procedimientos y reso-
lucién de problemas en las siguientes dre-
as: matematicas, tecnologia, educacion
plastica y visual, ciencias de la naturaleza,
lengua y literatura, lengua extranjera, mu-
sica, ciencias sociales, geografia e historia.

El desarrollo de las pruebas tendra lu-
gar en dos apartados:

a) Parte Sociocultural:

El aspirante debera demostrar:

— Comprension y expresion de textos
escritos con propiedad, autonomia y crea-
tividad en castellano.

— Conocimiento de la historia, geogra-
fia y actitudes de nuestra tradicion y patri-
monio cultural, asi como analisis de los
mecanismos y valores que rigen el funcio-
namiento de las sociedades.

b) Parte cientifico-tecnolégica:

El aspirante debera resolver:

— Problemas en los campos de las ma-
tematicas y la tecnologia, mediante proce-
dimientos de razonamiento logico.

— Ejercicios que utilicen codigos cienti-
ficos y técnicos.

— Aplicaciones del desarrollo cientifico
y tecnolégico y su incidencia en el medio
fisico y social.

Los aspirantes que consigan la califica-
cion de «Apto» podran solicitar en el Ins-
tituto la expedicion del «Certificado de
Apto para el Acceso a los Ciclos Formati-
vos de Grado Medio».
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ARSENIO PACHECO, PRESIDENTE DEL CONSEJO ASESOR DE RTVE

«Para el proximo afo el centro territorial
de TVE podra trasladarse al nuevo edificio»

Pregunta. ;Qué funciones tiene el
Consejo Asesor de RTVE y cudl es su
composicion?

Respuesta. El consejo Asesor de
RTVE estd compuesto por nueve miem-
bros, 6 propuestos por el Grupo Popular
y 3 por el Grupo Socialista. Este Consejo
es el érgano de participacion de la Comu-
nidad Auténoma en el Ente Piblico de
RTVE. Entre sus funciones estén la de es-
tudiar y asesorar sobre la programacion
de la Radio y la Television en el ambito
territorial; estudiar y formular sugeren-
cias sobre espacios institucionales para
un mejor conocimiento por la opinion pu-
blica, asi como asesorar sobre la creacion
de espacios y programas para la difusion
publica, y asesorar sobre la creacion de
espacios y programas para la difusion de
la cultura e historia de la Regién y sus co-

sucede en otros dmbitos, caso del Conse-
jo de la emisora publica Onda Regional?

R. Los estatutos del Consejo Asesor
no recogen ninguna recomendacion o su-
gerencia sobre la profesion de los miem-
bros que compongan este organismo. En
ellos tan solo se establece el nimero de
miembros y el modo de su nombramien-
to que corresponde al Consejo de Gobier-
no, a propuesta de la Asamblea Regional,
para lo cual cada Grupo Parlamentario
presenta una lista con sus candidatos, que
posteriormente se vota en la Asamblea
Regional. Mis no es 6bice para pertene-
cer a este Consejo ser profesional de la
informacién como asf ocurre en la actua-
lidad con uno de sus miembros, todo de-
pende de las personas que propongan los
diferentes grupos parlamentarios.

P. ;Cudl es la situacién actual del

Centro Territorial de TVE en Murcia?

R. La situacién de este Centro Terri-
torial, y que a todos nos preocupa, son las
precarias instalaciones, que no retinen las
condiciones adecuadas para que se traba-
je con comodidad. Para ello desde este
Consejo se ha instado, a la direccién de
TVE en Madrid, varias veces para que se
acelere el inicio de las obras del nuevo
Centro Territorial. Y las dltimas noticias
que tenemos son satisfactorias porque pa-
rece que para el proximo afio ya podrin
trasladarse al nuevo edificio. Lo que re-
dundard en beneficio de un mejor trabajo
de todos sus profesionales.

P. ;Se contempla la posibilidad de
mads horas de emisién?

R. La ampliacién de programacion
ya se produjo recientemente y no se des-
carta que pudiera seguir amplidndose,

marcas.

P. ;Por qué cada reunién
del Consejo se celebra en
un municipio distinto de la
Region?

R. En una reciente reu-
nion de este Consejo Asesor
se plante6 la conveniencia
de mantener las reuniones
en los diferentes municipios
para que desde alli los pro-
pios responsables munici-
pales nos trasmiticran sus
inquietudes, carencias y ne-
cesidades relativas tanto a
Radio Nacional como a Te-
levision Espanola en la Re-
gion. La primera reunion
que este Consejo celebro
fuera de sus locales fue el
pasado mes de marzo en el
ayuntamiento de Archena y
préximamente, en San Pe-
dro del Pinatar.

P. ;No seria conveniente
que profesionales acredita-
dos formaran parte del Con-
sejo Asesor de RTVE, como

Actuaciones del Consejo

1 Consejo Asesor fue elegido por la Asamblea Regional y nom-

brado por el Consejo de Gobierno en julio de 1995. Los miem-
bros que lo componen son: Arsenio Pacheco Atienza, presidente;
Maria Dolores Martinez Guillén, vicepresidenta; Rosa Badenes
Marti, secretaria; Juan Fernando Martinez-Oliva Aguilera, Manuel
Soria Garcia, Juan Carlos Ruiz Lépez, Eduardo Martinez
Guillamén, Antonio Rubio Navarro y Alfonso Lépez Lidén, como
vocales.

Entres sus actuaciones cabe destacar el seguimiento sobre la pro-
gramacion de TVE y RNE, asi como de las variaciones que se han
producido en sus respectivas plantillas; actuaciones encaminadas en
acelerar las obras de los nuevos locales del Centro Territorial de
TVE en Murcia; aportaciones y sugerencias en la programacion de
RNE y TVE. incluido su canal internacional; el seguimiento de las
campafias electorales celebradas durante este periodo.

Por otra parte, el Consejo Asesor de Murcia ha participado en las
reuniénes de Presidentes de Consejos Asesores, celebradas en
diciembre del 95 en Palma de Mallorca, y en enero del 96 en
Santiago de Compostela, y se ha entrevistado con el presidente de la
Comunidad Auténoma de Murcia, Ramén Luis Valcdrcel Siso, con
el vicepresidente, Antonio Gémez Fayrén, el consejero de
Presidencia, Juan Antonio Megias, y el director de Comunicacién,
José Antonio Ruiz Vivo.
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pero siempre hay que tener
en cuenta las limitaciones
que existen en cuanto a me-
dios técnicos y a personal.
Seguimos reivindicando la
ampliacion de horario, siem-
pre que esto vaya acompafia-
do de una ampliacién de re-
cursos tanto humanos como
materiales para este centro
territorial.

P. ;Qué papel puede tener
el Centro Territorial de TVE
en Murcia en el panorama te-
levisivo regional?

R. El Centro Territorial de
TVE en Murcia, dado que es-
ta Regién no cuenta con un
canal autonémico, no puede
equiparse a otras Comunida-
des Auténomas que si tienen
ese canal. Por ello este centro
es rentable dentro del panora-
ma nacional de centros terri-
toriales. De momento se en-
cuentra a la espera de la re-
estructuracion nacional que
se acometa.
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‘Chips, cables y poder’

Joan Majo.
Editorial Planeta. 236 péginas.

5 6mo vamos a trabajar, aprender o
Q divertirnos en la sociedad digital?
(, Va a producirse un nuevo incremento del
paro? ;Cémo se configurard el nuevo
poder?... Estas son algunas de la pregun-
tas que, segtin el autor de este libro, se
plentean actualmente los ciudadanos,
desorientados por la falta de informacion,
mientras en Bruselas, Londres, Madrid o
Barcelona los Gobiernos aprueban las nor-
mas que condicionaran las respuestas.
Segin el propio autor, se trata de «aportar
un elemento de reflexién y no de dar rece-
tas, Lo que yo pretendo es, en primer
lugar, informarle de los aspectos tecnold-
gicos tratando de deshacer el mito de que
estas cosas son muy complicadas. En la
segunda parte se intenta hacer reflexionar
de las consecuencias econémicas, sociales
y politicas de toda esta nueva revolucion
tecnolégica». (El Pais, 2-2-77)

E—————————T T

‘La television’

Jean-Philippe Toussaint.
Editorial Minuit.

1 narrador de la historia

trata de redactar una
novela a lo largo de un ve-
rano en la ciudad de Berlin
y su primera determinacion
es no encender el aparato
mientras escribe. Considera
que su sonsonete, sus ima-
genes, sus anucios publici-
tarios y sus fanfarrias le
desviaran del objeto real en
que desea concentrarse. A
fin de cuentas, opina la tele-
vision es un trasunto ficticio
de la realidad, un imago de
las cosas y una trivialidad
que deteriorard su pensa-
miento y su estilo... (Vicen-
te Verdu, El Pais, 30-1-97).
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Otros titulos

© Critica de la solucion medidtica.

José Luis Sanchez Noriega. Tec-
nos. Madrid, 1997. 478 paginas.
3.200 pesetas.

» Ultimas noticias sobre periodis-

mo. Furio Colombo. Traduccién
de Joaquin Jorda. Anagrama. Bar-
celona, 1997. 236 péaginas. 1.900
pesetas.

» Quién manda en el mando. Ricar-

do Vaca Berdayes. Visor. Madrid,
1997. 476 paginas. 3.500 pesetas.

Imdgenes de pago. José Maria
Alvarez Monzonillo. Fragua. Ma-
drid, 1997. 476 paginas. 3.500
pesetas.

Vendedores de imagen. Tomds
Alvarez y Mercedes Caballero.
Paidés. barcelona, 1997, 256 pé-
ginas. 2.200 pesetas.

Entrega de diplomas del curso ‘Produccion de Radio’

1 pasado mes de diciembre se llevé ~ organizado por la Asociacion de

En la imagen de la inzquierda, alumnos

a cabo el acto de entrega de los
diplomas de asistencia y aprovecha-
miento a los 15 alumnos que participa-
ron en el Curso ‘Produccién de Radio’,

Profesionales de Radio y Television
(ARTV). El curso, coordinado por
Pablo Frutos y Rafael Hortal, se desa-
rrollé en los estudios PM, de Murcia.
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y monitores posan en grupo. A la dere-
cha, el presidente de la ARTV, Manuel
Ponce, hace entrega del diploma acredi-
tativo a una de las alumnas.
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Nunca estando
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se ha estado tan
CERCA DE LA
TIERRA

DE NUESTRA TIERRA. Porque para conocer en cada
momento qué es lo que esta ocurriendo en nuestra
Region no hay ningiin medio mas directo que la
radio y la televisidn. Informacidn que nos llega por
el aire a través de las ondas, de forma inmediata,
a la vez que sucede, con esa cualidad tnica que
solo estos medios pueden ofrecernos: el concepto
"directo”, que supone un trasvase de informacion
instantaneo entre la noticia y el receptor de ésta.

Y todo esto sucede gracias a la labor de los
profesionales de 1a radio y la television de esta
Region. Gente que esta en el aire, pero que no han
perdido nunca su vision de la tierra. Gente que esta
cerca de las personas y de |a realidad que nos
rodea, para hacernos llegar por el aire todo aquello
que nos interesa y que nos permite conocer mejor
nuestra propia tierra.

Asamblea Regional
de Murcia

Sumando Esfuerzos




