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Aniversario de
la Asociacion
RTV Murciana.

En el dltimo aniversario
celebrado por los socios de
este colectivo hay que des-
tacar la experiencia pionera
y “casi” historica de los pro-
fesionales de los medios
audiovisuales de la Region
de Murcia. Poner en mar-
cha una emisora experi-
mental durante una sema-
na en las dependencias de
El Corte Inglés, donde inter-
vinieron personalidades de

la vida publica murciana y en donde se puso a prueba las condiciones altruistas de
companeros radiofonistas, sera recordado a lo largo de la historia. Tampoco falto el

deporte..
Pags. 8a 11.
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La Verdad, cumple ainos.
Uno de los periodicos diarios que ha
subsistido en los quioscos de la Region
de Murcia, a pesar de los avatares histori-
cos transcurridos en esta centuria, ha
sido el casi centenario “La Verdad”. Su
director general y director periodista nos
hablan de la actualidad y del futuro perio-
distico murciano.
Pags. 18a 21.
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Una nueva etapa

para Onda Cero.

La incorporacion de un nuevo director
para Onda Cero Murcia va a suponer para
este medio una nueva andadura y un
nuevo reto para otra de las grandes cade-
nas de radiodifusion en la Region.

Pags. 14 y 15.

Las colaboraciones recogidas en esta publicacion han sido altruistas dado el caracter social de
la Asociacion. ARTV no se hace responsable del contenido de los articulos publicados.
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DI TORIAL s

A estamos en el 4° ejemplar de la revista que publica la Asociacion de
RTV con una tirada que esperamos alcanzar de 5.000 ejemplares en el
proximo numero, ésto funciona. Despacio por los graves problemas econd-
micos que atraviesa la sociedad y porque no solo tenemos responsabilida-
des con la Asociacion la Junta Directiva, tenemos también nuestro trabajo.

El pasado dia 13 de mayo hicimos una asamblea general, donde se dio el visto
bueno al acta anterior y donde se aprobo tambiéen todo el capitulo economico.

Se hizo un balance de todo lo ejecutado desde la toma de posesion de esta junta
directiva, edicion n® 1 revista, Club de debate, cena y entrega de antenas, edicion
2% revista, festival infantil, firma convenio INEM, realizacion primer curso de Forma-
dor de Formadores, edicion revista n®. 3, puesta en marcha emisora de radio y ani-
versario, una marcha cicloturista, ademas de los cuatro personajes que han partici-
pado en este segundo Ciclo de Club de Debate y se han nombrado cuatro delega-
dos de zona de la Asociacion.

Sdlo hemos incumplido dos promesas hechas al inicio de esta candidatura, no
hemos podido hacer el viaje de la 3°. edad, por no haber viajeros y sustituimos la
capea por la marcha cicloturista.

Las previsiones son continuar editando la revista, hacer la cena-fiesta entrega de
las antenas de plata y continuar con los cursos de Formador de Formadores, Basi-
cos de radio y television y los previstos de alta tecnologia. Paralelamente estamos a
punto de firmar unos acuerdos muy amplios con la Universidad, MEC (Formacion
Profesional), Direccion General de Empleo, una empresa de informatica para cursos
de aplicacion de.la informdtica a las emisoras de radio.

Estamos en estudio con CajaMurcia para llegar a otro convenio y quizas lo mas
espectacular, el acuerdo con una empresa de Murcia, para hacer un estudio general
de medios anual, para la prensa, radio y television de la Region de Murcia, que
patrocinara esta Asociacion.

Tambien estamos redactando otros estatutos, mas acordes con el volumen
actual de la Asociacion y otro organigrama directivo. Por supuesto continuamos con-
feccionando el censo de parados, de profesionales, etc.

Aungque la labor exterior en estos meses no es tan espectacular como antes, no
por ello estamos parados y por supuesto continuaremaos.

«Tiene e,
TIENE RERNAS Yo (RED (v

DEMOS HACER. UN CANAL _#7

A E"‘IX?Q\MDO e TeLeVIS\CTind
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Benjamin Llorens
Director cadena SER
Comunidad de Murcia

UNQUE a finales de los anos 70 es

cuando comienzan a existir con cierto

fundamento las estaciones radioemiso-

ras en frecuencia modulada, no es hasta
la decada de los 80 cuando adquieren capital
importancia en el panorama radiofonico espanol,
siendo la via a traves de la que irrumpen en las
ondas las denominadas “radio-formulas”, si bien
la F.M. también ha sido y es soporte para lo que
ahora denominamos radio convencional y genera-
lista —no en balde dos de las mas importantes
cadenas de radio espanolas, ANTENA 3 y ONDA
CERO, tienen su soporte exclusivamente en la
banda de F.M.

Si la pionera y la lider de las férmulas actual-
mente es la CADENA 40 PRINCIPALES, su propio
exito y la demanda social ha llevado a las empre-
sas de radiodifusion a plantearse el nacimiento de
otras radio-formulas alternativas o complementa-
rias de la citada.

Tendriamos que poner la mirada en los U.S.A.
para encontrar un panorama de las ondas tan rico
y variado como el espanol (lo de Italia es mas bien
un desmadre y lo del resto de Europa una impor-
tante carencia).

La politica de distribucion de frecuencias, primero
del Gobierno de UCD y después del PSOE, ha propi-
ciado un dial rico en posibilidades lo que ha llevado
—emisoras ilegales aparte, que ese es ofro tema— a
una especializacion clara de la banda de F.M. Todas
las ofertas radiofonicas se han decidido a aumentar
su presencia en la banda de moda. Las grandes
cadenas generalistas como Radio Nacional o la SER,
emiten directamente o repiten su programacion a tra-
vés de postes de frecuencia modulada, si bien el
mayor auge de la F.M. se debe —en mi opinion— a la
diversidad de ofertas especializadas, fundamental-
mente de caracter musical. Ahi esta la Cope con
CADENA 100, ONDA CERO con su formula musical
del mismo nombre, Radio Nacional con las emisoras
mas selectas del panorama (RADIO 3 y RADIO 2) y
la propia Cadena SER con nada menos que tres pro-
ductos, el ya consabido 40 PRINCIPALES vy los de
mas reciente creacion, CADENA DIAL y M-80, ésta

Asociacion

L.a estrella

€S

la formula

ultima resultante de la fusion de las antiguas CADE-
NA MINUTO y RADIO 80.

Los “oldies” (éxitos de siempre), la musica
rabiosamente joven y los temas siempre en
espanol se han abierto un hueco importante y en
clara expansion de audiencia, constituyendo en
algunos casos auténticos “pelotazos” radiofoni-
cos. El mas reciente y conocido en nuestra
Comunidad es el de CADENA DIAL que en su
primer ano de vida se ha encaramado a los luga-
res punteros de las encuestas de audiencia,
viniendo a llenar un hueco que hasta ahora las
restantes radio-férmulas tocaban de pasada: LA
MUSICA EN ESPANOL.

El surgimiento e implantacion de las radio-for-
mulas musicales establece una nueva dicotomia
en el panorama radiofénico. Frente a la radio de
las estrellas, la radio generalista, toman carta de
naturaleza unos productos que carecen de ellas,
pues las estrellas son ellas mismas, el propio
formato. Todos sabemos los nombres de las
“vacas sagradas” de la radio espafola: Ihaki
Gabilondo, Luis del Olmo, José Maria Garcia... y
los 40 PRINCIPALES, CADENA DIAL, CADENA
100,... En estos ultimos casos la estrella es cla-
ramente el propio producto. Potenciando tam-
bién por razones empresariales ya que presen-
tan unos costos mds economicos que sus her-
manas mayores de la radio y, por tanto, un
mayor margen de beneficios. Pero son sobre
todo los deseos de la audiencia de tener una
mayor oferta —la ley del mercado manda- a la
que adaptar sus gustos como una mano a un
guante, lo que en ultima instancia posibilita una
especializacion en las ondas desconocida hasta
ahora en nuestro pais.

No mueren, ni mucho menos, las radios genera-
les con los grandes comunicadores, pero nacen con
mucha pujanza las emisoras que sitian su conteni-
do y estilo peculiar como el reclamo mas importante
de cara a la audiencia, sin nombre y apellidos con-
cretos, porque el formato, LA FORMULA ES LA
ESTRELLA E



Periodista

N las elecciones generales
Eque acaban de celebrarse,
se han dicho y visto muchas
cosas y hay algo que ha quedado
demostrado con absoluta contun-
dencia: la enorme importancia que
la television ha adquirido en nues-
tro pais. Hemos presenciado
audiencias récord en los debates
politicos que se han televisado, de
los que se ha dicho que han tenido
una gran influencia en los ciudada-
nos, y eso que hace meses las
encuestas nos decian que los
espafioles pasabamos de la politi-
ca. La television también nos esta
demostrando que es una fuente de
beneficios empresariales y de inte-
reses comerciales muy fuertes.
Precisamente en torno a estos inte-
reses comerciales se mueven las
claves para entender las fuentes
del atague generalizado que esta
padeciendo el sector audiovisual
publico. A muchos tiburones les
gustaria la desaparicion o reduc-
cion de la television publica que
dejaria en manos de pocas y pode-
rosas corporaciones el poder de
todos los medios de comunicacion.
Necesitamos una television
publica fuerte, pero ;,como conse-
guirlo? Se ha dicho que desde el
nacimiento de las televisiones pri-
vadas, los medios publicos han
mejorado para poder competir en
condiciones. En mi opinion ésto ha
ocurrido pero hasta cierto punto.
En el manifiesto de la plataforma
de ciudadanos por la radiotelevi-
sién publica se sugiere la idea de
que los medios publicos hay que
fortalecerlos en funcion de su credi-
bilidad y su calidad cultural. Si los
medios publicos apuntan hacia
esos dos objetivos, los privados
también seran mejores y los ciuda-
danos espafioles se beneficiaran.
Credibilidad. Se impone la
necesidad de que al frente de los

Jesus Cobarro Jaén

Asociacion

Consideraciones sobre
la television publica

medios de comunicacion publicos
hayan profesionales que garantizen
la independencia y neutralidad del
medio. En la reciente campana
electoral le hacian a la responsable
de medios de comunicacion de un
partido, una entrevista en la que
decia “los politicos a hacer politica
y los periodistas a la informacion”.

esté perdiendo el norte, rebaje la
calidad de la programacion y pierda
en definitiva sus sefnas de identi-
dad. La dependencia casi absoluta
de los ingresos comerciales esta
provocando la aparicion de progra-
mas que concentran grandes por-
centajes de audiencia a base de
convertir la desgracia y la miseria

é|a television privada, las televisiones
locales son necesarias e imprescindibles,
pero para el beneficio de los espanoles,
igual de imprescindible es la supervivencia
de la television publica?

En nuestra Region ha sido vergon-
zosa la actuacion de algunos politi-
quillos de tres al cuarto, que al mas
puro estilo de la mafia siciliana, han
presionado a los directores de tele-
visiones por cable, vetando a perio-
distas que realizaban entrevistas
en los espacios electorales organi-
zados por estas televisiones loca-
les. Un esfuerzo por poner al frente
de los medios a periodistas que
garantizen la neutralidad y la inde-
pendencia hara que se fortalezca el
pluralismo, la participacion y el sen-
tido critico frente a la uniformidad,
la apatia, el individualismo y el con-
formismo.

Después de la credibilidad, el
segundo objetivo es la calidad cul-
tural y para ésto es necesario
hablar de la financiacion. La televi-
sion publica se haya inmersa en la
trepidante dinamica de la compe-
tencia en un marco empresarial.
Esta competencia en busca de
ingresos publicitarios es lo que esta

haciendo que la television publica

humana en un espectaculo hipocri-
ta, renunciando en ocasiones a la
defensa de una informacion plural,
la cultura y el fomento de una con-
ciencia critica.

La television privada, las televi-
siones locales son necesarias e
imprescindibles, pero para el bene-
ficio de los ciudadanos espanoles,
igual de imprescindible es la super-
vivencia de la television publica.
Una television que se preocupe de
los programas de entretenimiento e
infantiles, y que olvide la violencia y
el sensacionalismo, que sea le
medio que contribuya a que la
libertad y la igualdad sean reales, y
que se garantize su independencia
del poder politico y su estabilidad
economica.

En resumen, poner en marcha
un proyecto con credibilidad infor-
mativa y calidad cultural bajo el
control social y con autonomia pro-
fesional. Hacer de la television
publica, la television de todos los
espanoles &
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Ilusion y profesionalidad
en el quinto aniversario de la Asociacion

Una emisora de radio con frecuencia propia durante una semana
v una marcha cicloturista, las actividades principales

ACE muchos anos (1963) se
Hcred en la Region de Murcia la

Asociacion de Radio y Television
y estuvo funcionando como tal durante
bastante tiempo, logrando acciones
importantes como pudo ser la creacion
de la Cooperativa de Viviendas, que fue
capaz de construir varios bloques de
pisos (210 viviendas).

Por diversas circunstancias decayo
su actividad hasta llegar a su completa
desaparicion. Hasta que otro grupo de
profesionales con inquietud decidio
crear una Asociacion Profesional de
Radio y Television, adoptando el mismo
nombre que la antigua como homenaje
a ellos. El 9 de mayo de 1988 se cele-
bro la asamblea constituyente, por lo
tanto esa es la fecha que marca el
comienzo de la andadura de esta aso-
ciacion, la actual.

Y para celebrar que se cumple el
Quinto Aniversario decidimos celebrarlo
de manera que pudiesen participar
todos y cada uno de los socios y tam-
bien el publico en general. Asi nacio la
idea de crear una emisora de radio y
otra de television, pero desde el Minis-
terio de Transportes y Comunicaciones
solo nos concedieron autorizacion para
realizar la de radio. Desde el principio
queriamos que esta emisora estuviese
ubicada en uno de los escaparates de
“El Corte Inglés”, para que todo el

2

P

Los directores de las principales emisoras de radio de la Region, durante la mesa redonda que se celebré

en Radio ANIVERSARIO: de espaldas, nuestro presidente haciendo las funciones de moderador, y hacia
su izquierda, Cadena SER, Cadena COPE, Antena 3, La Unién Radio 8, Onda Cero, Director Territorial de
RTVE, Radio Nacional de Espana y Eva Martinez, presentadora, y director de Onda Regional.

mundo pudiese contemplar como se
hace un programa de radio en directo, y
no solo la parte de presentacion y locu-
cion sino tambien la parte tecnica y de
control.

Asi que nos pusimos en contacto
con Arturo Andreu, Jefe de Relaciones
Externas de “El Corte Ingles”, a quien
no tuvimos gue convencer ya que la
idea le atrajo desde un principio. Una

EE

Maria Antonia Martinez, en un momento de la entrevista que mantuvo con los directores de los diarios de
la Regién, que se prolongd durante hora y media, y en la que se mostro tal cual es: una persona asequible,

espontanea y natural,

vez aprobado el proyecto por el Direc-
tor del Centro, José Dasi, entramos
en las decisivas conversaciones que
marcarian los detalles, ya con José
Giner y Antonio Oropesa, jefes de
mantenimiento y de decoracion res-
pectivamente, para realizar una ade-
cuada planificacion que se tradujese
luego en un buen resultado final,
como asi fue.

Queriamos realizar durante ocho
dias una programacion propia ininte-
rrumpida tan variada y amplia como
fuese la imaginacion de los socios, ya
que estaba totalmente abierta en hora-
rios y contenidos. Deseabamos que
cualquier socio, fuese cual fuese su
profesion especifica, pudiese realizar
su propio programa de radio. Y nues-
tros asociados lo entendieron a la per-
feccion, ya que se emitieron programas
de deportes, de toros, de debate, de
entrevistas, de humor, de musica, de
artes adivinatorias, de animales, de
fenomenos paranormales, de temas de
actualidad, femeninos, etc, realizando
programas personas de practicamente
todas las categorias laborales de nues-
tros  medios, tanto individualmente
como en grupo. Se llegd a emitir un
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Los preparativos, especialmente durante los momentos previos a la inauguracion, fueron muy intensos.
Después, afortunadamente, todo se desarrolld a la perfeccion.

programa en el que, entre el control y
los presentadores, estaban representa-
das cinco emisoras y tres medios de
comunicacion distintos.

Y digamos también, en honor a la
verdad, que si bien no hubo demasiada
iniciativa de los socios al principio, si
existio una gran demanda general una
vez que conseguimos romper el hielo
inicial. '

Vaya desde aqui nuestro saludo a
todos aquellos companeros jubilados
que, por motivos de salud, no han
podido colaborar en este proyecto a
pesar de la ilusion gue les hizo cuando
se lo comunicamos. Esperamos vy
deseamos que se restablezcan rapida
y totalmente.

No emitimos publicidad de ningun
tipo ya que no pretendiamos competir
con ninguna de las emisoras ya esta-
blecidas y sdlo radiamos algunas
cunas de agradecimiento mencionan-
do los nombres de las empresas vy
marcas que nos prestaron su colabo-
racion.

Han sido dos duros meses de ges-
tiones los que hemos invertido en este
proyecto, consiguiendo permisos, re-
dactando cartas, notificando a las auto-
ridades, enviando circulares a todos los
socios, etc., y que damos por muy bien
empleados ya que los resultados han
sido altamente satisfactorios:

* Hemos emitido durante ocho dias:
desde las doce horas del mediodia
del 8 de mayo, hasta las veinte horas
del dia 15.

* Han sido 191 horas, y 90 profesiona-
les han tenido su correspondiente
intervencion. 11 de ellos en paro han
confiado en nosotros como una —aun-
que pequena— posibilidad de reinser-
cion en el mundo laboral. Ojala se

cumplan sus deseos, que son los
nuestros.

* Los profesionales jubilados que han
podido por motivos de salud, también
han intervenido en la emisora.

» Practicamente todas las emisoras de
la Region han participado, aportando
equipos, realizando trabajos y permi-
tiendo la confeccion de otros.

* Han colaborado una buena cantidad
de marcas profesionales y empresas
comerciales (que relacionamos apar-
te) tanto para la emisora de radio
como para la Marcha Cicloturista y
ninguna de las que nos hemos dirigi-
do ha rehusado su aportacion.

PERSONAS

Es indudable que el alma mater del
proyecto desde el punto de vista técni-
co ha sido, sin duda, Guillermo “Jimmy”
Rodriguez Vilardebd, gerente de Teco-
mur, socio fundador de la Asociacion y
excelente profesional, quien asumié la
tarea de coordinar todo lo relacionado
con el equipamiento
de la emisora. Y pudo
contar con el solido
apoyo de Paco Lopez,
técnico de Onda
Regional; de Gaspar
Cerda y de Jesus
Garcia, de TVE; y la
gran ayuda de Juan
Carlos Marban, de
Cemtys; de Miguel
Bernabé, de Tecomur;
de Paco Valera, de
Onda Regional y de
Eva Martinez, actual-
mente en paro. Desde
las primeras conver-
saciones queriamos
que la emisora pudie-
se contar con un buen

_ LA T 4 B A
Conseguimos que el publico transeunte se detuviese para contemplar nues-
tra Radio ANIVERSARIO en vivo.

equipamiento técnico, y lo hemos logra-
do, hasta el punto que algunos asocia-
dos, profesionales de la radio en activo,
se sorprendian gratamente cuando, en
lugar del simple micréfono y el plato
giradiscos que ellos imaginaban encon-
trar, podian disponer de todos los
medios habituales en una emisora nor-
mal.

OBJETIVOS CONSEGUIDOS

= Dar a conocer la Asociacion al publico
en general, mostrando nuestro eleva-
do nivel profesional.

= Organizar una actividad de la Asocia-
cion en la que han podido participar
todos los socios.

* Unir de manera real y efectiva a los
socios participantes, independiente-
mente del medio y empresa en la que
trabajan.

 Integrar, aunque haya sido solo por
unos dias, a los profesionales en
paro, pudiendo situarles en un esca-
parate ante el mundo profesional y la
sociedad en general, con la intencion
de que se les tenga siempre presen-
tes.

* Recuperar y no olvidar a los profesio-
nales jubilados, nuestros meritorios
antecesores.

A DESTACAR

= Hemos conseguido, por primera vez,
que los directores de las principales
emisoras de radio de la Region se
reunieran en nuestro escaparate, en
mesa redonda, para ftratar de los
diversos problemas que afectan a
nuestros medios.

* Y, sobre todo, que Maria Antonia
Martinez, nuestra recién electa Pre-
sidenta de la Comunidad Auténoma,
aceptase ser entrevistada por los
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directores de los tres diarios de
nuestra Region: La Verdad, La Opi-
nion y Diario 16, en nuestra emisora
y en directo.

LO MEJOR

* Comprobar cémo un reducido grupo
de personas de diferentes medios y
emisoras colaboraban con un entu-
siasmo ejemplar durante dos dias
consecutivos con sus noches, unidos
para solventar los problemas técni-
cos provocados por la lentitud del
Ministerio de Transportes y Comuni-
caciones en concedernos la autoriza-
cion para la instalacion de nuestra
emisora, y que todo estuviese listo
para la inauguracion. Entusiasmo
que llegd a su cénit cuando, tras
esas dos noches sin dormir, no
dudaron un instante en subir al auto-
bus para acompanarnos en la mar-

Asociacion

cha cicloturista. Incluso uno de ellos
participé en bicicleta y otro estuvo
conduciendo la furgoneta-escoba.

* Poder contemplar el maravilloso
espectaculo que se estuvo desa-
rrollando durante una semana, en
el que hubo programas en los que
el presentador pertenecia a una
emisora y el control a otra dife-
rente.

* Que ha habido muchas personas que
nos han ofrecido su ayuda desintere-
sadamente.

LO MEJOR DE LO MEJOR

Que noventa profesionales, a lo largo
de ocho dias completos, hemos sabido
trabajar en la mas completa armonia, sin
la mas minima discusién o protesta, y sin
tener en cuenta el cansancio, el medio y
la emisora a los que pertenecemos o

cualquier otra circunstancia.
NO PUDO SER

Una de nuestras intenciones, como
Asociacion de profesionales que
somos, era mostrar a los companeros
las ultimas tendencias de los medios
audiovisuales e innovaciones tec-
noldgicas, como puede ser el sistema
de audio digital y sonido por orde-
nador, como pueden efectuarse graba-
ciones, montajes y emisiones de cual-
quier clase de sonidos simplemente uti-
lizando un ordenador PC. Pero no
pudo ser: el ordenador que teniamos
previsto para la demostracion en la
emisora fallé, no pudimos conseguir
otro y “El Corte Inglés” no pudo propor-
cionarnos uno de parecidas caracteris-
ticas. Lo intentaremos en otra ocasion,
ademas de procurar que se nos impar-
ta un cursillo &

I Marcha Cicloturista

u otra columna base de la celebracién de nuestro Quinto
niversario fue la realizacion el pasado dia 9 de mayo
de una Marcha Cicloturista en la que pudimos participar
todos los asociados, nuestros familiares y amigos que quisi-
mos invitar.

La unica intencién era pasar unas horas todos juntos
paseando en bicicleta, dado que el recorrido previsto no era
nada duro y todos pudieron realizarlo sin problemas, peque-
fnos y mayores. Aun asi dispusimos un autobus y una furgo-
neta para las personas que por cualquier motivo no pudie-
sen finalizar la marcha en su bicicleta. Podrian cargar la
“bici” en la furgoneta y llegar a la meta comodamente en el
autobus. Y solamente lo utilizaron unos nifos, mas por la
novedad de ir en un autobus de dos pisos que por lo cansa-
dos que estuviesen.

Hicimos un recorrido de unos 20 kildmetros en total,
desde el casco urbano de Murcia hasta el parque de La
Alberca y regreso, y todos en llano excepto un paso eleva-
do sobre la via del ferrocarril y un puente sobre el rio Gua-
dalentin ("Regueron”).

Desde la unidad mévil de Onda Regional, que nos
acompano durante el trayecto, varios profesionales de dis-
tintas emiso-
ras efectua-
ron diversas
conexiones
en directo
con nuestra
propia emi-
sora de radio
instalada en
el escapara-
i te de “El Cor-
Tl te  Inglés’,
" pudiendo ir
oyendola los
participan-
tes de Ila

Jose Sanchez Pujante, campeén regional de ciclismo
de veteranos, participd con esta bicicleta “no excesiva-
mente comoda”, construida por &l mismo.

marcha gracias al equipo de megafonia instalado por Sam-
sonic en el autobus de Bodegas Capel.

Como es légico, nos preocupamos mucho de las medi-
das de seguridad: nos escoltaron varios motociclistas de la
Policia Local, abriendo y cerrando la marcha y cortando el
trafico a nuestro paso; nos acompariaron varios voluntarios
de la Cruz Roja de Murcia con una ambulancia — y que
afortunadamente no tuvieron que intervenir—, y afiadimos la
furgoneta y el autobus para recoger a los que se cansasen
demasiado.

La experiencia fue realmente satisfactoria: pasamos un
rato agradable mientras pedaleabamos, nos tomamos unos
refrescos y unos bocadillos, hubo regalos para todos, y lo
mas importante, convivimos durante unas horas, pudiendo
entablar conversacion con profesionales de otros medios y
emisoras a los que no conociamos personalmente.

El nivel de participacion no estuvo a la altura de lo que
esperabamos, solo unas 50-60 personas, aungue es muy
cierto que nos hubiese gustado que participasen todos los
socios: al fin y al cabo se trataba de nuestro aniversario.
Esperamos que en la proxima edicién de la marcha ciclotu-
rista si vengan en mayor cantidad, y que la siga coordinan-
do Juan José Pérez Arroniz.

Algunos participantes. Echamos de menos a muchos socios y a miembros
de la Junta Directiva.

10



lNlVERSARIO
CHISPAS

B Una de ellas la que le ocurrid a Paco Valera,
companero técnico de Onda Regional, quien estu-
vo trabajando con nosotros durante toda la noche
anterior a la inauguracion, hasta el mismo momen-
to en que entraba a cumplir su turno en su emiso-
ra, a las ocho de la manana, y que tuvo una agra-
dable sorpresa poco después al recibir una llama-
da telefonica avisandole de que su esposa estaba
dando a luz. Horas mas tarde pudimos comprobar
que tanto ella como el bebé, Javier, se encontra-
ban perfectamente.

Y el martes siguiente mantuvimos una breve
conversacion con Alicia, su esposa, en directo
desde nuestra emisora Radio ANIVERSARIO.

&

A las doce del mediodia del sabado 8 de mayo, Martin Noguerol,
de RIN.E., y Pablo Frutos, en paro, iniciaban las emisiones de
Radio ANIVERSARIO con el programa especial de inauguracion.
El mismo excelente equipo profesional realizaria el programa de
clausura.

M Es indudable que nuestro entusiasmo es conta-
gioso: Juana Ruiz Del Cerro, nuestra docente en
los dos Cursos de Formacién de Formadores que
el INEM nos imparte, aceptd nuestra invitacion y
participo en la Marcha Cicloturista con su esposo y
sus hijos Lucia y Aitor.

M Juan José Sanchez Pujante, campeodn regional
de ciclismo en la categoria C de veteranos también
se sumo a la marcha tripulando una bicicleta cons-
truida por él mismo y que tenia un aspecto un
tanto futurista, como se puede apreciar en la foto

(pag. 10).

B varios ciclistas que estaban realizando su pro-
pio recorrido y que nos vieron pasar no lo pensa-
ron dos veces y se sumaron de buen grado a
nuestra marcha, compartiendo con nosotros unos
momentos y unos bocatas antes de proseguir su
camino.

Asociacion
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Agradecimientos

Agradecemos a las emisoras, marcas profe-
sionales y empresas comerciales que han
participado en nuestro proyecto V Aniversa-
rio:

« TELEVISION ESPANOLA

« RADIO NACIONAL DE ESPANA

« ONDA REGIONAL

« LA UNION - RADIO 8

« CADENA SER

« CADENA DIAL

* RADIO POPULAR (CADENA COPE)

* RADIO CUARENTA PRINCIPALES
de Cartagena

* RADIO COMPANIA

* RADIO ESPUNA

« ONDA CERO RADIO

« CADENA CIEN

« ANTENA 3 RADIO

* CEMTYS

« AE.Q.

« TECOMUR

» COCA COLA

* INDUSTRIAS FUERTES (El Pozo)

* BODEGAS CAPEL

* BICICLETAS LARCIA

« PANADERIA JUNTERONES

* FURGONETAS GREGORIO

» SAMSONIC

« FOTOS PEDRENO

» CRUZ ROJA

* POLICIA LOCAL DE TRAFICO

* EL CORTE INGLES

Creemaos que la instalacion de nuestra emisora de radio en el escaparate de “El
Corte Ingiés” fue todo un acierto. Estuvimos siendo contemplados por varios
miles de personas a lo largo de los ocho dias.



LOS 0JOS Y LOS 0IDOS DE NUESTRA COMUNIDAD

No ven ni oyen para si mismos. Son las
herramientas  que  utilizan  nuestros
profesionales para acercar la realidad a los
ciudadanos de nuestra Comunidad. Son los
0jos y los oidos de los que trabajan para la
radio y la television en Murcia.

Nadie puede entender mejor su labor que el
Parlamento de nuestra Region, que también
actta como amplificador de la voz y la
voluntad de los ciudadanos, que necesita de
estos profesionales para hacer que esa voz y

esa  voluntad Ilegue a todos sin
perturbaciones, con toda su pureza, con toda
claridad.

Y ninglGn lugar mejor que su propia Revista
para que la Asamblea Regional les exprese su
reconocimiento.

|

ASAMBLEA REGIONAL DE MURCIA
ASUNTO DE TODOS
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Alfonso Cavallé Sesé
Presidente de la Asociacion
Esparniola de Radiodifusion

Privada

LARIFICAR las reglas del

juego de la limpia y leal compe-

tencia en el mercado libre con
sus colegas de la radiodifusion publica
supone hoy el principal reto de la
radiodifusion comercial espanola,
aglutinada en la Asociacion Espanola
de Radiodifusion Privada.

Como es sabido la radio en Espa-
na, a diferencia de lo que ocurre en la
mayoria de los paises europeos nacio
radio privada, radio comercial. En
efecto, en 1924 nace EAJ 1 Radio
Barcelona, hoy cabecera de la Cade-
na Ser en Cataluna, y solo doce anos
mas tarde, en 1936 el General Franco
instituye la primera emisora de Radio
Nacional alumbrando asi la radiodifu-
sion publica espanola. Desde enfon-
ces, y hasta la década de los ochenta
ambos sectores radiofonicos, el publi-
co y el privado van creciendo en para-
lelo hasta constituir lo que se venia
llamando en Europa “el modelo espa-
nol” de coexistencia radiofonica de lo
publico y lo privado, tan beneficioso
para los oyentes espanoles.

Unicamente, a partir de la década
de los ochenta el modelo tiende a rom-
perse y el “status quo” a alterarse:
mayores potencias, mejores emplaza-
mientos, mejores frecuencias para las
emisoras publicas de todas las natura-
lezas: estatal —RNE-, con cinco
—excesivos— programas, autonomica
—con enormes deficits economicos— y
finalmente municipal —con posibilidad
real de constitucion de miles de inne-
cesarias emisoras municipales—. Pare-
ciera como si se quisiera corregir por
decreto las preferencias diarias de los
espanoles, que sobre diecisiete millo-
nes de oyentes diarios prefieren cator-
ce millones de ellos elegir libre y gra-
tuitamente en el dial una radio comer-
cial mientras poco mas de tres millo-
nes seleccionan una emisora publica.

Y para acabar de describir el cua-
dro se autoriza, en las emisoras auto-
némicas y municipales la financiacion
de las emisoras a traves de un doble
circuito: el dinero publico de los entes
autonomicos y de las corporaciones

Asociacion

Los retos de la radio
comercial espanola

(pasado, presente y futuro)

locales y el dinero privado de los
recursos publicitarios, que es el unico
recurso financiero de las emisoras
comerciales. Ello permite precios de
privilegio, supone la reduccion de la
financiacion de las emisoras privadas
con las que se compite por la audien-
cia: en resumen, se ejerce una practi-
ca tolerada de competencia desleal.

De ahi que iniciara mi articulo
diciendo que el establecimiento de
reglas de juego limpias entre los
radiodifusores publicos y privados es
el principal reto de la Asociacion que
presido.

Pero hay otros no menos impor-
tantes: coadyuvar con las Administra-
ciones Publicas en la denuncia y eli-
minacion de las cientos de emisoras
ilegales —piratas, sin eufemismos—
que existen en Espana y que suponen
una distorsion en las condiciones de
emision y funcionamiento de las emi-

teE| establecimiento
de reglas de juego
limpias entre
los radiodifusores
publicos y privados
es el principal reto
de la Asociacion
que presido”

soras espanolas publicas y privadas.
Renovar nuestros acuerdos, lle-
gando a un justo equilibrio en las con-
traprestaciones con la Sociedad Gene-
ral de Autores de Espana y la Asocia-
cién Fonografica y Videografica Espa-
fiola es otro de nuestros objetivos. Las
emisoras espanolas entendemos justo
contribuir a configurar la retribucion de
los autores espanoles y menos clara-
mente compartimos |as previsiones
legales sobre los derechos de las

compafias discograficas, pero lo que
encontramos claramente injusto es
que se considere que las radios “con-
sumen” solo los materiales musicales
y no se reconozca el enorme papel de
difusion y promocion comercial que las
emisoras realizan de los repertorios de
los autores espanoles y de las compa-
nias discograficas.

Entre las funciones de la Asocia-
cion destaca su papel de representa-
cion internacional del sector radiofoni-
co comercial: en Europa, a traves de
la Asociacion Europea de Radiodifu-
sion —AER, de la que hoy es presiden-
te un espanol-, y de la Asociacion
Internacional de Radiodifusion-AlR, de
la que yo mismo soy vicepresidente
en tanto que presidente de la Asocia-
cion Espanola. En un mundo cada vez
mas interrelacionado cada vez son
mas los aspectos de la radiodifusion
que vienen legal o técnicamente con-
dicionados por el exterior.

La Asociacion desarrolla las rela-
ciones con las Administraciones Publi-
cas, singularmente con el Ministerio
de las Comunicaciones, en todo lo
referente a los aspectos técnicos de
las concesiones y a la ejecucion de
los Planes.

La Asociacion Espanola de Radio-
difusion Privada goza de buena salud.
Constituida hace dieciocho anos, a
partir de los antiguos sindicatos verti-
cales, representa a la mayoria de las
mas de setecientas emisoras privadas
espanolas y proximamente volvera a
representar a la practica totalidad del
sector tras el esperado reingreso de
algunas cadenas que, por diversos
motivos, dejaron en los ultimos afos
de pertenecer a la Asociacion.

De esta forma la Asociacion Espa-
nola de Radiodifusion Privada, en
cuanto foro de relacion y dialogo de
un sector tan sensible, como medio
de comunicacion con dieciocho millo-
nes de oyentes diarios, podra seguir
contribuyendo a la modernizacion y
radionalizacion de las empresas que
lo integran a fin de ofrecer un produc-
to cada dia mejor B
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‘“Honradez y honestidad,
mejores cualidades
de un profesional”

Nicolds Ramos, nuevo director regional de Onda Cero Murcia

El pasado mes de abril tomo posesion

de su cargo como nuevo director regional
de Onda Cero en Murcia Nicolds Ramos
Pintado.

Nicolds Ramos nacio hace 38 anos en
Campo de Criptana (Ciudad Real). Es
casado y padre de 2 hijos. Realizo sus pri-
meros contactos con el mundo de la radio
en Radio Cadena Espariola y colaboré en
el Diario “Lanza” de Ciudad Real.
Formd parte del equipo que puso en mar-
cha el proyecto de Radio Luz de la Rueda
de Emisoras Rato en Alcdzar de San Juan
en 1984. En 1989 accede a la direccion de
esta emisora. Un ario mds tarde el grupo
ONCE se convertiria en propietario de
esta cadena de emisoras que pasaria da
denominarse Onda Cero Radio.

Ya en 1991 puso en marcha Onda Cero
Jaén desde donde fue trasladado a Mur-
cia, como director regional, hace dos

meses...

Nicolds Ramos, nuevo director de Onda Cero Murcia.

— ¢ Qué objetivos se plan-
tea, principalmente, para
Onda Cero en la Region de
Murcia?

— ¢ Objetivos? Los mejo-
res y mas elevados. Es cierto
que el equipo que compone,
actualmente esta emisora, ya
ha conseguido para mi algo
muy importante, es decir,
situar las audiencias de Onda
Cero Murcia al nivel, o por
encima, de las mas grandes
cadenas. Esto no solamente
se consigue con el apoyo de
una buena
nacional,

programacion
sino, con el estu-
siasmo anadido de quienes
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tienen que seguir mantenien-
do alto el liston de nuestros
principales espacios en la
programacion local. Queda
claro, pues, que a partir de
ahora el objetivo primordial
es rentabilizar, econdémica-
mente, la buena salud de
este proyecto.

— ¢Cudl es su impresion
sobre el momento actual de
la radio en Murcia?

— Espectacion. Pese a
estar bastante definido el
panorama de las ondas faltan
quizas unos meses para gue
determinadas empresas sé
aclaren en el sentido de qué



van a hacer con el excedente de fre-
cuencias. Claro esta que éste no es
s6lo un problema de la region murciana

dado que las politicas radiofonicas
afectan a todo el Estado.

— ¢ Y que opina de Onda Cero como
cadena de emisoras?

— Hablar de uno mismo es como
mirarse al ombligo. No obstante, vy
haciendo voto de humildad, creo que a
nadie se le escapa el buen momento
que atraviesa el proyecto radiofonico
Onda Cero. En estos tres anos de vida
se han definido bastante las lineas de
gestion en esta cadena y se ha conse-
guido ser lider en la principal banda
horaria de la radio espanola, cuestiones
que hablan por si solas de la consolida-
cion de esta casa.

— ¢Es tan importante la presion de
los medios de comunicacion, y en este
caso de la radio, en la sociedad en la
que vivimos?

— Hablar de presion, o de opresion,
es un lenguaje que no me gusta utilizar
cuando hablamos de radio. La radio
como medio de comunicacion ni presio-
na ni opresiona: informa. Puede que, a
veces, la claridad del lenguaje moleste
a determinados politicos de cortas
entendederas, que como he dicho en
algun otro medio, dan a veces dema-
siada importancia a la opinion de un
locutor o periodista de radio.

- ¢Cual es la cualidad que mas
valora en un profesional de los medios

U —————
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de comunicacion?

— La honradez. La honradez y la
honestidad. Posiblemente porque es
uno de los valores mas depauperados
en nuestra sociedad.

— Volviendo al asunto de Onda Cero
Murcia, ¢;se conseguirdn mas espacios
locales proximamente?

— Onda Cero, al margen de su parri-

lla nacional, apuesta cada vez mas, y
de una forma decidida, por espacios
locales. Bien es verdad que en estos
momentos aventurar cual sera el dise-
fio de la programacion para la proxima
temporada es precipitado.

— ¢A veces las emisoras de FM no
son demasiado comerciales?

— Las privadas si. Por logica.

- ¢En qué medida perjudican las
emisoras ‘piratas” o establecidas no
legalmente?

— Hasta el punto de que establecen
una competencia desleal y, ademas, no
dejan de ser eso: “piratas”...

— /Y se adoptan medidas contra
estas cadenas no legales?

— Se adoptan. Otra cosa es que la
Administracion las lleve a la practica.

— ¢Finalizo la etapa de la radio?

— Segun los ultimos estudios de
audiencia, no.

— ¢Se hacen esfuerzos desde la
radio para situarla en el lugar que ocu-
paba no hace mucho?

— Si se refiere usted a audiencias,
en 1985, segun un estudio publicado
recientemente, escuchaban radio en
torno a 17.000.000 de
espanoles. En 1992, la
audiencia  superaba
los 18.000.000. No
creo, por lo tanto, que
haya que hacer ningun
esfuerzo. La
cada dia, se escucha
mas.

— ¢Existen verda-
deros combates para
aumentar la audien-
cia?

- 8i.

- Ante tanta com-
petencia, ¢ deberia
especializarse
cada emisora?

— La radio espano-
la esta muy especiali-
zada l

radio,

mas

Veronica Martinez
Serrano.
Redactora de Onda Cero

Murcia
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Valentin Contreras
Director de Onda Regional
de Murcia

N el inminente verano va a celebrar su se-

senta cumpleanos la emisora de radio mas

veterana de la Region, a cuya imagen vy
semejanza han crecido otras muchas sin que ésta
pierda su importancia y su relieve. Desde el plano
histérico doce lustros no son mucho, pero referidos
a la radiodifusion en Espana constituyen préctica-
mente toda su existencia. RADIO MURCIA esta
desde el principio. De hecho, su indicativo ordinal
era el 17; es decir, la concesién administrativa
numero 17 de cuantas se dieron en Espana. Su
puesta en marcha significo la incorporacion de la
ciudad de Murcia a los avances de aquel tiempo, su

té a puesta en
marcha de Radio Murcia
significo
la incorporacion
de la ciudad a
los avances
de aquel tiempo,
Su participacion
en una de
las experiencias
de la modernidad”’

participacion en una de las experiencias de la
modernidad. Lo que en principio fue solo un diverti-
mento, una curiosidad, se revelo despuées como un
soporte de enorme importancia para enriquecer la
oferta de ocio social, transformandose posterior-
mente en un medio de informacion y partipacion
caliente e interactivo, como no se pudo sospechar
en el momento de su puesta en marcha.

El avance de la tecnologia y su puesta al servi-

¥ Asociacion

Sesenta anos de
radio en Murcia
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(En sesenta anos
de vida de Radio
Murcia, nada
de lo acontecido
en la Region
le ha sido ajeno?’

cio del apoyo a la radio han permitido que Radio
Murcia pasara, de emitir un mensaje de dificil capta-
cion en los primarios receptores no alejados del
punto de su emision..., a poder hacernos compania
alla donde nos encontremos. Su vinculacion, desde
muy temprano a lo que constituyé la primera de las
cadenas de radiodifusion en Espana, propicio que
Radio Murcia sirviera no soélo para trasladar a los
murcianos el palpito de su entorno mas inmediato,
sino ademas traernos la actualidad de Espana y del
mundo y, al mismo tiempo, proyectar mas alla de
nuestros contornos provinciales, los pequenos y
grandes hitos que han ido jalonando nuestro diario
VIVIT.

La radio de andar por casa, en el sentido mas
familiar, que fue en un principio, se ha convertido en
la actualidad en el tronco del que han nacido ramas
de produccion radiofénica de éxito indiscutible. Y la
sociedad nunca le ha vuelto la espalda, reconocien-
do en numerosas ocasiones su aportacion a nuestra
historia. Probablemente no haya otra emisora en el
mundo que haya dado nombre a dos calles (en
Torrevieja y en Murcia). Y esta reciente la conce-
sién, por parte del Gobierno murciano, de la Medalla
de Oro de la Region.

En sesenta afos de vida de Radio Murcia, nada
de lo acontecido en la Region le ha sido ajeno W
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Noventa anos siendo
el espejo de Murcia

La Verdad vio por vez primera la luz el 2 de marzo de 1903

Desde la aparicion del primer niimero de “La
Verdad”, el 2 de marzo de 1903, el diario ha
hecho historia a la par que la Region ha ido
desarrollandose. Mantenerse durante 90 aios en
el mercado periodistico no es tarea fdcil, mdxime
si apreciamos la vertiginosa velocidad con que
los medios tecnologicos irrumpen y se suceden en
el mercado. Tan importante es la fidelidad que el
lector mantiene desde hace aiios con “La Ver-
dad” como la capacidad de su direccion para
superarse a si mismos, sin dormirse ante la com-
petencia.

Los 47.500 lectores diarios durante 1992,
segiin OJD, les convierte en el lider de las publi-
caciones de informacion general en la Region y
le sitiia entre los 10 primeros de Espana.

El empuje y nuevos aires del diario no hubie-
ran sido posibles sin la millonaria inversion
aportada por el “Grupo Correo” (como se cono-
ce a la cadena de periddicos regionales liderada
por “El Correo Espaiiol”) y sin la supervision de
dos hombres: José Luis Castello, director gene-
ral, y Adolfo Roldan, director.

— D. Adolfo Roldan, director del diario
“La Verdad”, ha estado ligado la mayor
parte de su existencia a la Editorial Cato-
lica. ;Qué les hizo a “los vascos venir a
Murcia”?

— “La Verdad” es el fruto de una
sociedad murciana con mucho dinamis-
mo, con una sociedad importante dentro
del panorama espanol, desde siempre.
Esta sociedad ha ido generando unos
periédicos que ahora se llaman “La Ver-
dad”, pero anteriormente, otros fueron
creando unos periédicos regionales
importantes, de vanguardia.

No podemos caer en el anacronis-
mo de juzgar aquellos tiempos con la
mentalidad de ahora. Era una socie-
dad que unos periédicos, unos perio-
distas, unas informaciones que han
sido siempre muy importantes. Con lo
cual, se resalta el dinanismo de esta
sociedad.

Yo no creo que un periodico sea algo
que nace por generacion espontanea en
un lugar, sino que es fruto de lo que
piensa y siente esa sociedad.

“La Verdad" nacié con EDICA como
empresa, pero como resultado de esta
sociedad. La empresa nuestra, del grupo
“Correo”, —que abarca siete periodicos
punteros en las regiones donde estan, es
el grupo de periddicos regionales mas
importante que hay en Espafa- se fij6
en el dinamismo e importancia de esta
sociedad, en su situacion estratégica, en
su capacidad de generar riqueza, ideas y
le parecié que era un periodico muy

importante  para |
entrar y no dejar
que fuera langui-
deciendo. De algu-
na forma, eso era
lo que estaba ocu-
rriendo. Entré ha-
ciendo una fuerte
inversion, casi
2.000 millones de
pesetas. Este es
un periodico que
tiene pasado y un
futuro. Se hizo la
inversion sin tener
ninguna duda de
que Murcia es una
Region donde in-
vertir es importan-
te y da buenos
resultados.

— La fidelidad §
del lector al perio-
dico es notoria.
¢ Qué queda de la
linea catolica y a
qué se debe que
la gente siga leyendo “La Verdad"?

— Lo que se conserva desde su inicio
es la idea de servicio a esta sociedad,
de recoger lo que se piensa para inter-
cambiarlo entre los lectores, pero al
mismo tiempo rebotarlo hacia el resto de
Espafa para que se sepa como es real-
mente Murcia. Nosotros en el nuevo
periddico queremos conservar todo
aquello que ha sido importante en el
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Adolfo Roldan, director del diario “La Verdad

periddico “La Verdad", que fue mucho y
a mi no me duelen prendas en recoger y
recuperar aquellas cosas gque se hicie-
ron muy bien y que dieron importancia a
este periddico.

LA COMPETENCIA

¢Por qué siguen los lectores?, por-
que sigue siendo un gran periédico, que
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Adolfo Roldan, director; Jose Luis Castello, director general.

conserva todos los valores, que en el
fondo son los de esta sociedad, y de
alguna forma, se es fiel tambien a como
es Murcia. '

Es el numero nueve de Espana,
quiza esté entre los seis primeros en
cuanto a forma.

— Cuando solo existia esta cabecera
en la Region, en la calle se abogaba por
la competencia. Tras la aparicion de
ésta, la Verdad sigue siendo lider y ade-
mds se supera a si mismo periodica-
mente...

— A nosotros, como redaccion, nos
ha venido muy bien que vengan otros
periodicos porgue si no, uno puede
caer en , lo que aqui es tan popular: la
siesta.

Es importante ir aprendiendo todos
los dias de los propios errores, de las
virtudes que se puedan tener y del tra-
bajo de la competencia. Hay que tener el
suficiente grado de humildad para hacer-
lo. Al mismo tiempo, el suficiente grado
de inteligencia para hacerlo.

Yo exijo a este periodico porque
tenemos una responsabilidad con la
sociedad. Nos mantiene la seriedad; no
puede ser un periddico que hoy lleve
una linea y manana otra. Es muy impor-
tante el poso que debe tener un periodi-
co. Una seriedad muy alejada del sensa-
cionalismo. Tratar de darle al lector lo
que de verdad ha sido importante ese
dia y no caer en la tentacion de porqué
ésto es muy llamativo, lo vamos a desta-
car. Es buscar la proporcion exacta de lo
que ocurra y al mismo tiempo, saber
recoger lo que realmente esta ocurrien-

do en la sociedad. Quiza ese sea el
milagro, asi como la cualificacion de los
periodistas, tratar de que se vayan supe-
rando. Que cada vez sean mas moder-
nos sin olvidar que somos murcianos.

— ¢Ser el numero uno en la Region
puede conllevar que ciertos poderes
regionales se sirvan de este medio para
convertirlo en el portavoz oficial?

— Si puede llevar, claro. Otra cosa es
que lo hagan y otra cosa es que Noso-
tros nos dejemos hacerlo.

Los periodicos de nuestra cadena
somos institucionales, comprometidos
con la Democracia. Esta funciona y se
hace dia a dia a traves de unas institu-
ciones que es la forma para que la
Democracia llegue a las personas vy
viceversa.

No podemos dilapidar al senor o
senora que esta en un cargo publico, ya
que esta ahi porque ha sido elegido por
la mayoria de los murcianos o porque
les ha designado su partido y merecen
un respeto.

Lo que si hay que hacer, y quiza ahi
esta la clave del periodismo, es que
tenemos que ser criticos con la institu-
cién, y eso no lo podemos abandonar,
sino, no somos periodistas. Pero criticos
con responsabilidad, prudencia. Nuestro
lenguaje tiene que recoger todas aque-
llas inquietudes de la gente y hacerselas
llegar al poder y viceversa.

CRISIS DEL GOBIERNO

— ¢Es por ello que durante la recien-
te crisis en el gobierno regional ustedes
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estuvieron arropando a Carlos Collado,
con editorial incluida?

— Nosotros hemos tratado de ser
consecuentes hasta el final. Nuestra
postura en el tema de Collado ha tratado
de ser clara y creo que asi lo ha entendi-
do la gente. Pretendiamos con ello que
se gobernara en esta Region y por tanto,
eramos criticos con Collado cuando no
gobernaba en esta Region, pero también
criticos con el partido que debia apoyar-
le, que tenia gue colaborar y que tenia
responsabilidades de gobierno en esta
Region.

También criticos con la competencia
porque tenian que ayudar, y no aprove-
char una situacion, para que se siga
gobernando en esta Region, que necesi-
ta mucho y tenemos muchos problemas.

Cuando existen dificultades entre
una institucion y el partido que lo susten-
ta, lo logico es que se analice con serie-
dad, se vea la solucion con seriedad y
se resuelva con seriedad y rapidez. No
puede estar una sociedad traumatizada
por unos problemas internos de un parti-
do y un gobierno en teoria sustentado
por ese partido.

Cuando se sacan razonamientos que
a nosotros no nos parecen adecuados
para tratar de descabalgar a esa institu-
cion, cuando no se coge el problema con
seriedad y ftransparencia, pues nosotros
tenemos que denunciarlo. Si habia un pro-
blema, que lo habia, y no podia seguirse
gobernando —yo creo que era asi, porque
no puede haber esa separacion entre par-
tido y gobierno— el partido tenia que haber
resuelto el problema en casa.
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No tenian que haber sacado el tema
de Casa Grande, temas de corrupcion.
Al final, ;qué queda?, que Murcia tam-
bién esta en el tema de la corrupcion. Si
hubieramos tenido pruebas, habriamos
sido los primeros en estar ahi para
denunciarlo, como hemos hecho en
muchas ocasiones. Pero no podemos
colaborar en crear una imagen de
corrupcion y decadencia cuando el pro-
blema era otro.

LISTA DEL NUEVO GOBIERNO

— Insistiendo en la utilizacion de los
medios de comunicacion. ¢;Como se
explica que ustedes tuvieran la lista del
nuevo gobierno regional antes que los
demas, cuando no se valieron de uste-
des para denunciar la situacion politica
antes referida?... Ademas, es que no
fallaron en los nombres...

— Fue un equipo de cinco o seis
redactores dedicado a llamar a mas de
60 personas y tratando de unir informa-
ciones.

No se nos facilitd en ningiin momen-
to nada, no tuvimos ninguna prebenda.
Simplemente el esfuerzo, y créame, es
asi, de que era obligacion nuestra ade-
lantarnos y tratar de conseguir esa infor-
macion tan importante para el futuro de
la Region.

Habian tres personas, segun sabia-
mos, en posesion de la informacion. Nin-
guna de ellas nos facilito la lista.

— ¢No se filtro?, porque no se equi-
vocaron en los nombres. ..

— Creame que no se filtrd. No le
engano. No sdlamente no se filtré sino
que, una vez publicada, les causo una
gran sorpresa a los tres. La propia presi-
denta dijo que queria investigar como
habia sido.

Se tratd de una labor de equipo. Lo
que significa que los periodistas, traba-
jando bien, pueden conseguir muchas
cosas.

— Ya puede estar contento...

— La verdad es gue si.

— Un lector de su periodico me
comento en una ocasion que estaba
suscrito a La Verdad porque lo primero
que hacia cada dia era leer las esque-
las. Un dato llamativo...

— Cualquier empresario de prensa
sabe que uno de los datos importantes
son las esquelas; otro, los anuncios por
palabras. Hay dos sistemas para medir
el numero de ventas de un periodico: la
OJD vy el Estudio General de Medios.
Por esos sistemas, somos el noveno
periodico que existe hoy en Espafna vy
esperamos seguir subiendo.

— Entre una informacion importante
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que pueda afectar a
una subvencion que
reciban del organismo
que es noticia, ¢cudl
elige?

— Nosotros tene-
mos una orden, prime-
ro noticias que son de
comunidad, tema del
dia, temas politicos,
sociales, sanidad, edu-
cacion, cultura, etc...

Luego hay temas
muy importantes que
van en las paginas de
cultura. Hay temas
muy importantes que
van en las primeras
paginas de comunidad.
Hay otros temas que
son muy importantes y
que nosotros tratamos
de llevar adelante, que
son los municipales,
en Murcia, Cartagena,
Lorca, que estan mas
proximos al ciudadano
y nosotros cada vez mas queremos darle
importancia. Lo mismo el tema de los
pueblos y pedanias.

Lo que interesa al murciano no se
acaba en los limites de su Region, sino
que cada vez es mas universal...
muchas de las cosas que ocurran en
Bruselas, en Londres...

— Si, pero no me contesta a la pre-
gunta.

— Nosotros somos periodistas y lo
que tenemos claro es que vamos a la
noticia. No creo que retiraran la subven-
cion porque se publicara la informacion,
ya que daria un nivel bastante pobre de
esos politicos.

En mis mas de 20 afos de periodis-
ta, jamas me he encontrado con un tema
asi. Pero, dariamos la noticia y luego
peleariamos por esa subvencion a la
que no renunciariamos su tuviéramos
derecho.

— “La Verdad” ha sido cantera de
profesionales, en especial de periodis-
fas.

— Si y nos gustaria que siguiera sien-
do. Lo que tratamos de hacer es ense-
nar un sistema, de seguir la tradicion;
pero un sistema de hacer el trabajo con
seriedad y que no tiene grandes miste-
rios y consiste en trabajar todos los dias,
en no estar conforme todos los dias con
el trabajo, no recrearse en lo que se ha
hecho.

Somos trabajadores intelectuales, lo
que nos obliga a estar pensando todo el
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dia, a tener ideas y a ser tambien lo sufi-
cientemente inteligentes para saber que
un equipo puede mas que una persona.
Es fundamental crear un equipo.

SISTEMAS SOFISTICADOS

- ¢Qué innovaciones tienen en pers-
pectiva?

— Tecnologicamente, necesitamos
pantallas nuevas o sistemas cada vez
mas sofisticados. En esta profesion uno
no se puede quedar parado porque
retrocede 10 afos. En algunas delega-
ciones hemos empezado a cambiar el
sistema, en Alicante, Elche...

En el tema periodistico, queremos
recuperar —y esta es una de mis debili-
dades— aquel suplemento que fue muy
importante en “La Verdad™ *Verso y
prosa’, donde escribieron grandes poe-
tas, novelistas y autores, miembros de la
Generacion del 27... Me gustaria recu-
perarlo con toda la dignidad del mundo,
modernizandolo y recogiendo toda la
preocupacion filosdfica, literaria. ..

En lo economico, queda mucho por
hacer. Coincidiendo con el 90 aniversa-
rio, se iniciara un acercamiento a nues-
tra tierra.

Tenemos en proyecto acudir cada
vez mas a los municipios, a hablar cara
a cara con ellos para explicarles como
es el periodico, escuchar sus problemas
directamente y reflejarlos luego en el
diario ®

Mariana Fernandez - Periodista
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1Y sin embargo... tan nuevo!

Las nuevas tecnologias, clave para el éxito

José Luis Castelld, director general dé La Verdad.

— José Luis Castello; director general
de La Verdad, cuando “los vascos” com-
praron la cabecera en 1988, la difusion
era de unos 39.000 lectores diarios y los
datos de 1992 les situan en unos
47.500. En solo cuatro anos han obteni-
do un importante crecimiento...

— Se ha aumentado en unos nueve
mil lectores al dia. Hemos mejorado el
producto en sus contenidos, con una
linea editorial muy abierta, donde no se
busca un sector determinado de la
poblacion, sino que pretendemos que
todos los sectores puedan leer el perio-
dico.

Mejora de contenidos, mejora de
equipos redaccionales, aportacion de fir-
mas que tenemos en todo el grupo.
Mejora de los aspectos técnicos del dia-
rio. La calidad fue lo primero que empe-
zamos a estudiar en cuanto a inversio-
nes en tecnica, maquinaria, rotativas,
informatica...

El periodico que se hacia a finales
del 88 con el de ahora no tiene nada que
ver en cuanto a calidad tecnica y de con-
tenidos redaccionales.

También invertimos en promocion
del periddico, con fasciculos...

— Ustedes son arriesgados porque
en época de crisis empujan fuerte; con
nuevas instalaciones. Para Murcia, esta
mads que bien.

— Hay que tener en cuenta que esta-
mos entre los diez primeros periodicos
de Espana de informacion general en
estos momentos. Lo que quiere decir es
gue Murcia sobresale dentro de panora-
ma de difusion periodistica.

e}

Esta inversion no la disefamos en
época de crisis, logicamente. La crisis se
empezd a notar a finales del 90, princi-
pios del 91, cuando ya estabamos inmer-
sos totalmente en nuestro proyecto de
inversion y ya no habia forma de dar mar-
cha atras. No nos hemos arrepentido.

No estamos sufriendo por haber
hecho una inversion o haber planificado
una inversion en epoca de crecimiento.
El periddico esta respondiendo, ha res-
pondido, y la inversion se esta absor-
viendo perfectamente.

— Pero el sector periodistico se esta
viendo tocado por la actual crisis econo-
mica. ¢ Como la viven ustedes?

— A todos nos toca una parte de la
crisis. Unos la sufriran mas que otros.
Nosotros, al ser un periodico lider, pare-
ce ser que se sufre menos, aunque tam-
bién la estamos notando.

Esas alegrias de crecimiento de la
inversion publicitaria de otfros anos la
hemos dejado de tener. Estamos inclu-
so, en un estancamiento respecto a
cifras de anos anteriores.

La unica solucion es incrementar
nuestro esfuerzo comercial y restringir
gastos por donde se pueda afrontar la
crisis. No hay tampoco varitas magicas
frente a la crisis, sino lo que nos pide el
Gobierno: “apretar el cinturon”.

— ¢Se puede concebir hoy un perio-
dico sin su fasciculo o0 video extra
correspondiente?

— Si todo los periddicos nos pusiéra-
mos de acuerdo en renunciar a estos
sistemas de promocion de venta, no los
tendriamos. Esto fue una carrera que
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alguien empezd, le fue bien y todos
hemos continuado. Una vez que esta-
mos todos, lo que no puedes salirte tu
solo, porgue entonces te pueden comer.

De no hacerlo ninguno estarfamos
en unos niveles de lectura y compra de
periédicos mas bajos de los actuales,
pero cada uno en su nivel; simplemente
seria el producto.

Lo que ocurre es que estas promo-
ciones, a largo plazo, son buenas por-
que acostumbras a personas que no lo
estan a comprar todos los dias el perio-
dico, y por otros medios no lo consegui-
rias.

La television es una competencia
feroz para la prensa porque es mucho
mas comodo ver la tele que leer e ir a
comprar un periodico. Estos sistemas
ayudan a incrermentar el indice de lectu-
ra, que en este pais es muy bajo.

— ¢Para este verano preparan algun
extra?

— Si. Vamos a repetir la experiencia
del afio anterior del juego de rascar una
tarjeta donse se reparten unos premios y
que han tenido una gran aceptacion.

— ¢Hay capacidad en el mercado
regional para tres periodicos dedicados
a la informacion murciana, teniendo en
cuenta el indice de lectores?

— Son muchos. Quizas, con el nivel
de lectura que hay en la Region, tres
parecen muchos. A mi me viene bien y
creo que no es malo tener competencia,
pero guizas alguno lo este pasando mal.

- ¢Cuadl es el futuro del sector perio-
distico?

— El futuro, con toda la tecnologia
que se nos viene encima, esta entre nie-
blas, porque no sabemos donde vamos
a parar con todas las tecnologias audio-
visuales de comunicacion, del ordenador
en casa, de la noticia, del periodico en
casa, del fax... Sera muy dificil que la
tecnologia desbanque al hecho de coger
el papel y leerlo tranquilamente. Pero
tampoco puedo hacer augurios de nin-
guna naturaleza porque la tecnologia a
veces hace cosas inimaginables.

¢ Sera el futuro darle a un botén y en
una impresora que tengas en casa apa-
rezca el periodico? jQue sera hecho por
nosotros!, pero de otra forma. Prensa
escrita siempre existira, pero lo que
cambiara es el método de hacerlo B
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En el iiltimo Club de Debate que organizo la
Asociacion de Radio v Television Murciana, los
asistentes tuvieron la oportunidad de escuchar a
personalidades tan importantes del mundo de la
comunicacion espanola como Julio Berndrdez,
corresponsal de TVE en Bruselas, vy Alfonso

“La CE ha sido un mercado libre
que nos ha hecho el club mas rico
del mundo”

ULIO Bernardez, co-

rresponsal de TVE en
Bruselas, dijo entre otras
cosas a los medios de
comunicacion que: “creo
que la CE es en la
actualidad una enorme
maquina burocratica. Sin
la burocracia no habria
sido posible el proyecto
europeo. Por otra parte,
si es verdad que hasta
ahora no es mas que un
gran hipermercado; eso
es lo que intenta corregir
Maastrich. Es por ello
que los paises que solo
han sido partidarios del
supermercado como Gran Bretana y Dinamarca son los
mas reacios a ratificar este tratado. De todas formas ha sido
un mercado libre que nos ha hecho el club mas rico del
mundo”.

El corresponsal de TVE en Bruselas también afirmé que
“tanto los funcionarios como los representantes en la CE se
sienten europeos, ellos son los que hacen Europa, porque al
final saben que tienen que pensar en el minimo denominador
comun para salir adelante. Pero es evidente que defienden
los intereses de su pais, es indudable”.

Julio Bernardez explicé que: "hay razones suficientes para
que llegue la unidad economica y por tanto la unidad politica.
Hay razones que obligan a esta causa. Cuando llegue la
moneda Unica alguien tendra que gerenciarla. Ademas, no se
puede vivir sélo de ser la primera potencia comercial del
mundo, enfrentando a otras superpotencias que tienen un
gobierno homogéneo. La unidad llegara a base de pactar y
discutir todos los temas.

Julio Bernardez, corresponsal de TVE en
Bruselas.

éHay razones suficientes para
que llegue la unidad econdémica y
por tanto la unidad politica”
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Cavallé Sesé, subdirector general de la cadena
de radio Antena 3. El primero intervino en una
conferencia el pasado dos de abril y el segundo,
la semana anterior. Ambos formaron parte del
ciclo de conferencias, organizado por la Asocia-
cion Regional de RTV.

“Las empresas tienen que buscar
su rentabilidad pero sobre todo
su estabilidad”

LFONSO  Cavallé

Sesé, Subdirector
General de la cadena
Antena 3 Radio mani- |
festd que: “durante el
ano pasado tuvimos
unos beneficios des-
pués de impuestos
585.000.000 de pese-
tas, por lo que Antena 3
es una de las empresas
mas saneadas si no la
que mas, muy por enci-
ma de Onda Cero y
Cope”.

El Subdirector Gene-
ral de Antena 3 ofrecio
en el Palacio del Almudi
una coferencia titulada “Diez anos de Radio”, englobada tam-
bién en el Club de Debate. Alfonso Cavallé es también presi-
dente de la Asociacion de Radios Privadas de Espana. En su
charla aseguré que, a pesar de que la emisora bajo de
audiencia con la salida de José M®. Garcia, obtuvo importan-
tes beneficios.

Cavallé afirmo que: “las empresas tienen que buscar la
rentabilidad pero también su estabilidad, y para una empresa
que tiene unas grandes inversiones es muy problematico
depender de muy pocas personas, puesto que siempre ten-
dra amenazada su estabilidad. De esta manera, efectivamen-
te, en Antena 3 de radio, habremos perdido a dos grandes
comunicadores (José M2, Garcia y a Luis Herrero, ambos de
la Cope), pero creo que hemos ganado algo de estabilidad y
tranquilidad cara al futuro”.

Cavallé Sesé opina gue no se trata de una estrategia
inventada por Antena 3, puesto que la propia Cope sufrio un
bajén de audiencia auin mas grande que el nuestro cuando se
marcho de ella Luis del Olmo y entré en Onda Cero.

Por ultimo, Alfonso Cavallé discrepa de las opiniones de
otros directores cuando afirman que las grandes estrellas
radiofénicas nacen y no se hacen. Cavallé expuso lo que, a
su parecer han servido de ejemplos para la practica. Dijo al
respecto que Antonio Herrero es uno de estos casos. Se
formdé en Antena 3, a partir de 1982 y hoy es uno de los gran-
des comunicadores radiofénicos de este pais y ese profesio-
nal se ha hecho en Antena 3.

Alfonso Cavallé, subdirector general de
Antena 3.
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Ningun rincon de la Region sin teléfono

Antes de que finalice el aiio 1995, segiin un convenio
Telefonica-Comunidad Autonoma

Todos los rincones de la comunidad
murciana tendran teléfono antes de

que finalice el ano 1995, después del iiltimo
convenio firmado por esta empresa

v la Comunidad Auténoma, que financiard
la tercera parte del proyecto, segiin aseguro
Luis A. Gonzdlez, director provincial

de Telefonica en Murcia.

También dijo que la implantacion del GSM,
sistema panaeuropeo, supondrd una ventaja
considerable para los viajes sin distancias
concretas. A lo largo de este aiio, también se
pondrd en marcha en Murcia.

¢Cudles son las novedades o mejo-
ras que se van a implantar en breve en el
mercado? :

La ampliacion de la telefonia mavil,
que va a cubrir casi el 90% de toda la
region durante el presente ano, es una
buena novedad. También con respecto a
la telefonia movil automatica, la implanta-
cion del GSM, gue es un sistema pana-
europeo con el que se podra viajar por
toda Europa sin problemas de comunica-
cion; el teléfono sera exactamente el
mismo que se comercializa actualmente.
Este ano se implantara de forma experi-
mental en veintidés provincias espanio-
las, entre las que figura Murcia capital.
Este sistema solucionara también los
problemas que planteaba la telefonia
movil en la navegacion al distanciarse las
embarcaciones de la costa.

En telefonia, ¢ esta todo inventado?

No, la telefonia en los préximos afos
va a sufrir una evolucion muy importante,
Creo que se va a pasar del telefono fami-
liar al teléfono personal o de bolsillo.

Prdctica y uso del teléfono movil.

Hace tres afios el teléfono movil era
poco utilizado, pero se esta incrementa-
do su uso enormemente; comenzamos
con un sistema que utilizaba una fre-
cuencia de 450 Mghz que actualmente
esta practicamente en desuso y se
paso a utilizar una frecuencia de 900
Mghz que proporciona mas calidad y al
ser un procedimiento utilizado en casi
todo el mundo permitié reducir los cos-
tes de los aparatos, que inicialmente
costaban 500.000 pesetas, podemos

encontrarlos ahora en el mercado por
35.000 pesetas.

La utilizacion de la telefonia movil es
casi exclusiva del empresariado y profe-
sionales liberales que precisan estar
comunicados en cualquier momento aun-
que como me he referido anteriormente
la tendencia de esta telefonia es para
uso personal.

El costo de la llamada es, en comuni-
caciones interurbanas e interprovinciales,
de aproximadamente del 18% mas que
una llamada efectuada de un teléfono
convencional.

éSe supero el teléfono 9037, y ;qué
metodos se emplearon después de la
polémica?

Si, se superd, pero no del todo, en
estos momentos podemos anular estos
servicios en nuestras centrales digitales,
que corresponden al 30% de las existen-
tes y esperamos que en un plazo de dos
meses podamos rescindir dicho servicio
en el resto de las centrales.

Respecto a los métodos empleados,
concretamente en Murcia, se desarrollo
un procedimiento que permite detectar
las variaciones en la facturacion de nues-
tros clientes e interponiendo un dispositi-
vo se averigua el nimero donde se esta
realizando la llamada y posteriormente
se informa al cliente y se verifica el uso
de dicho servicio, este método dio muy
buen resultado y se implanté en otras
provincias espanolas.

En parte, ;fue culpa de Telefonica?

“A la Telefonica nos cogid de incau-
tos aungue la gente no pueda creérselo”;
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Luis A. Gonzalez Fernandez, director provincial de Telefonica en Murcia.

nosotros ofrecimos un servicio, y en mi
opinion, “alguien” tendria que haberlo
legislado, ya que el 903 tiene otras
muchas funciones como: la informacion
meteoroldgica, bursatil, etc... los mismos
clubes del Real Madrid y Atlético lo utili-
zan para dar informacion; pero alguien
vio el negocio de lo erético y quiza tam-
bién nosotros tardamos en reaccionar.
Actualmente, existe un codigo ético que
regula este tipo de servicio, requiriendo
un permiso administrativo, con lo cual
hasta cierto punto esta controlado. “Tele-
fonica lo que hace es poner una autopis-
ta y los coches que circulan por ella no
es cosa nuestra”,

¢Es beneficioso el monopolio de
Telefonica?

Es y no es beneficioso; seria alta-
mente beneficioso si no tuviéramos que
llegar con el teléfono a todos los rincones
de la geografia; con esto quiero decir que
evidentemente la instalacion de termina-
les en pedanias, zonas rurales y vivien-
das de veraneo, nos resulta muy caro,
primeramente por la necesidad de en
algunos casos instalar la propia linea y
en segundo termino porque son teléfo-
nos de bajo consumo. No obstante, para
telefonica, lo primero es llegar a todos los
rincones de la Region, para que ésto se
produzca definitivamente a finales del
ano 1995, hemos firmado un ultimo con-
venio con la Comunidad Auténoma, que
financiara la tercera parte del proyecto de
tal modo, que por medio de un sistema
de emision de ondas se instalaran todos
los aparatos por el mismo importe B
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e (€ COMUNicacion europeos

. dela Comunidad Autdnoma
é_ﬁ de la Regicn de Murcia

OS avances tecnologicos, la

cualificacion de la mano de

obra y la necesidad de alcan-
zar una mayor competitividad ha
desembocado en una concentracién
de las empresas. Esta filosofia es
precisamente la que avala y respal-
da el Mercado Interior Europeo.

A nadie se le escapa que a fina-
les del siglo XX y en el entorno eco-
nomico mundial, la supervivencia de
las empresas esta supeditada a
cumplir lo mas adecuadamente
posible estas premisas —tecnologia
avanzada, mano de obra cualifica-
da, agrupacion de empresas— para
abaratar los costes y conseguir una
mayor competitividad gracias a la
oferta de mejores productos a pre-
cios mas competitivos.

El problema que se plantea en el
sector industrial de los medios de
comunicacion es el de como conse-
guir, sin olvidar la competitividad, el
pluralismo informativo necesario en
nuestro entorno democratico. Pero
hay otro aspecto mas que debemos
contemplar: como compaginar la
libre circulacion de servicios infor-
mativos respetando la libertad de
los derechos de las personas y por
otro lado la libertad de expresion
dentro de ese mercado sin fronte-
ras.

Recientemente, la Comision de
las Comunidades Europeas ha reali-
zado un estudio, sobre “Pluralismo y
Concentracion de los Medias en el
Mercado Interior” conocido como el
libro verde de los medios de comu-
nicacion y al que me voy a referir en
las lineas siguientes.

El sector de los mass media se
caracteriza por un nivel de concen-
tracion demasiado elevado, en con-
traposicion con otros sectores, y por
un complejo tejido de redes de parti-
cipacion y de propiedad de los
medios en manos de unos pocos,
pero grandes operadores nacionales.

Sin embargo, las operaciones de
concentracién en este sector, no tie-
nen por qué tener un efecto positivo
0 negativo en el concepto de plura-

lismo, entendiendo como tal ‘las
acciones positivas en favor de la
libertad de expresion y la diversidad
de las fuentes de informacion”.

Si analizamos las concentracio-
nes europeas, segun los medios,
podemos comprobar que, contraria-
mente a lo que se venia diciendo, la
diversidad de control parala T.V., a
excepcion del Reino Unido y Dina-
marca, ha aumentado entre 1980 y
1990, sobre todo en Espana con la
concesion de tres nuevos canales,
en este caso privados (Tele 5, Ante-
na 3 y Canal +). Sin embargo, los
medios publicos tienen la mayoria
de la audiencia en mas de la mitad
de los estados miembros: Portugal,
100%; Dinamarca, 93%; Holanda,
76%, Irlanda, 73%, Alemania, 71%,
Belgica, 53%; Grecia, 50%; ltalia,
50%; Espafa 71%. En el caso
espanol este dato hay que verlo con
reservas puesto que no contempla
los datos recientes de las cadenas
privadas.

En el campo de la radio hay un
mayor numero de cadenas priva-
das. Sin embargo, la mayoria de la
audiencia en los paises miembros
se inclina también por las cadenas
publicas, Alemania, 83%; Dinamar-
ca, 78%; Belgica, 66%; Reino
Unido, 64%; Irlanda, 62. No asi en
Espana, con un 15% solamente.

Para el sector de la prensa la
proliferacion de titulos es mayor si
tenemos en cuenta no sdélo los
periédicos con vocacién nacional
sino los diarios regionales o locales.
En este caso, el pluralismo es evi-
dente pero, se da la circunstancia
que en la mayoria de los paises
comunitarios los dos primeros edito-
res absorben mas del 50% de la
tasa de circulacion.

Los tres tipos de medios infor-
mativos proporcionan una informa-
cién plural y un sector puede ser
alternativo o sustituto de otro depen-
diendo del entorno en el que nos
movamos. En todos los paises salvo
Espana, Portugal y Grecia, la mayo-
ria de las personas utiliza los tres
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tipos de medios: radio, television y
prensa, en cuyo caso la informacion
que recibe es complementaria.

Hasta ahora, las empresas de
comunicacion estaban muy polariza-
das, tanto por el medio en el que se
movian, como por el territorio en el
que se ubicaban y al que dirigian su
actividad. Sin embargo, el desarrollo
de la industria audiovisual ha propi-
ciado un interés creciente de los
editores de prensa en el sector de la
television por las perspectivas de
crecimiento de este Udltimo. Al
mismo tiempo, ese cambio de acti-
tud hacia otros sectores de comuni-
cacion se ha canalizado también
hacia otros paises, propiciado por la
Comunidad Europea en la consecu-
cién de una television sin fronteras.

Coémo conseguir esa television
sin fronteras y al mismo tiempo no
colisionar con los intereses naciona-
les. La legislacion de los paises
comunitarios ha estado dirigida a
proteger y mantener el pluralismo,
promoviendo la diversidad de los
medios mediante el mantenimiento
del sector, con un sistema de ayu-
das a la produccion y a la difusion, o
apoyando la independencia de los
periodistas. En algunas legislacio-
nes, algunos paises han ido mas
lejos y ademas de las normas anti-
concentracion, hay restricciones dis-
criminatorias que impiden el acceso
a la propiedad de los medios de
comunicacion a los extranjeros, aun
siendo nacionales de un pais comu-
nitario (Bélgica, Grecia, Portugal).

Estas normas restrictivas y con-
trarias al derecho comunitario (arts.
51y 221 del tratado) no pueden invo-
carse con pretexto de mantener el
orden o la seguridad publica (casos
previstos para limitar la libre circula-
cion de servicios). La nueva proble-
matica esta siendo estudiada por las
partes implicadas y la Comision de
las Comunidades Europeas. El libro
verde es un acercamiento a la indus-
tria de los medios de comunicacion y
en ese marco se han de contemplar
las posibles soluciones B
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Asociacion

II Curso de Formacion de Formadores

El pasado 16 de junio se clausuro el Il Curso

de Formacion de Formadores, o mejor;

de Especialidad Docente, que asi es su verdadera
denominacion.

Otros trece asociados han podido beneficiarse
de estas ensefianzas que les servirdn para
desarrollar sus facultades como docentes vy,
estamos seguros, también les habrdan enriquecido
como personas.

L Director Provincial, José Sanchez Ros; la Subdirec-

tora del Area de Formacion, Rosana Sausol Palazon;

Julian Mayoral, Jefe de la Seccion Técnica de Forma-
cion Ocupacional; y Enrique Sancho Nieto, Coordinador del
curso, fueron las autoridades del INEM que asistieron a la
clausura y entregaron los diplomas acreditativos a los alum-
nos.

El Instituto Nacional de Empleo ha cumplido a la perfec-
cién el Convenio que suscribimos con ellos el pasado afo,
impartiéndonos estos dos cursos de Formacion de Formado-
res. Ahora nos toca cumplir a nosotros, y estamos totalmente
dispuestos y abiertos a hacerlo. Para ello:

— Satisfaremos ampliamente los requisitos necesarios para
poder llegar a ser Centro Colaborador del INEM, con el fin
de que se nos pueda conceder la imparticion de cursos
relacionados con nuestros medios audiovisuales.

— Nos ofrecemos para ayudar y asesorar al Observatorio
Permanente de la Evolucion de las Ocupaciones del INEM
en todo lo concerniente a la denominacion de las categori-
as, y confeccion de: listado de tareas, analisis de los pues-
tos de trabajo, guias didacticas, etc., de las distintas profe-
siones y ocupaciones de los medios y emisoras de nuestra
Region. Y cualquier otra cosa que se nos solicite,

— Compartiremos con ellos todos los datos que poseamos
sobre paro y demanda de empleo, sugiriendo en su caso
las estrategias referentes a formacién que pudieran servir
para la reinsercién en el mundo laboral de nuestros profe-
sionales.

La Asociacion tiene que hacerse un hueco, y ganarse su
propio lugar, en el panorama regional de los medios audiovi-
suales. Y debe hacerlo basandose en dos premisas funda-
mentales: seriedad y profesionalidad. La eficacia sera ldgica
consecuencia de las dos.

Somos una Asociacion sin danimo de lucro, por lo tanto,
por NO tener que ir “a por la pela”, podemos centrarnos en
la unica parte verdaderamente importante: la ensenanza.
Seleccionar el nivel idoneo, los conocimientos adecuados,
los profesores mas apropiados, etc., en fin, poner en practica
lo que hemos aprendido en los dos Cursos de Formacion de
Formadores que hemos recibido. Todo ello nos sirve para
poder mejorar la parte didactica y metodoldgica de los cur-
sos que podamos impartir B

Los alumnos de la Il Promocion del Curso de Especialidad
Didactica (Formador de Formadores):

Detras: Eduardo Martinez Mari, de TVE; Carlos Llorente
Torres, de TVE; Luis Pardo Villarino, en paro; José Fernando
Ortuno Cortés, independiente (Cartagena), Josefa Carceles
Hernandez, independiente; Andrés Gonzdlvez Martinez, de
Radio Murcia, Cadena SER.

Delante: José Luis Gonzalez Medina, independiente; Francis-
co Lopez Cascales, de Onda Regional; Antonio Garcia Torres,
de TVE; Pablo Frutos Campillo, en paro; José Navarro Garcia,
de Radio Popular, Cadena COPE; Felipe Nicolas Benedicto, de
Onda Regional y Juana Ruiz del Cerro, docente del curso.

(En la foto falta Julio Antonio Diaz Hernandez, de Onda Cero,
que no pudo asistir por motivos de trabajo).

Conversando con nuestro Presidente, las personalidades del

INEM asistentes al acto:

* Julian Mayoral, Jefe de la Seccion Técnica de Formacion
Ocupacional.

= José Sanchez Ros, Director Provincial.

* Rosana Sausol Palazén, Subdirectora de Empleo y Forma-
cion.

= José Garcia Solano, Presidente de la Asociacion.

* Enrique Sancho Nieto, Coordinador.

* Juana Ruiz del Cerro, la simpar docente de nuestros dos cur-
SOs.
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IVIMOS en la complejidad y en

la sobreabundancia de signos,

advertia no hace poco Paniker,
y desde su predicamento las cosas no
han hecho sino complicarse. “Surgen
de nuestro interior numerosas voces y
todas ellas nos pertenecen. Cada “yo"
contiene una multiplicidad de otros que
cantan diferentes melodias, entonan
diversos versos, y lo hacen a un ritmo
diferente. Estas voces no siempre
armonizan. A veces marchan juntas,
ofras veces no se escuchan unas a
otras, o bien emiten sonidos discor-
dantes” —termina de proponer Gergen,
el del "Yo saturado”.

Es tiempo de comunicarnos y con
el sentimiento de la perentoria necesi-
dad de estar informados al instante
de lo que sucede, nuestro estilo de
vida viene marcado por la exteriori-
dad. Pendientes de lo que pasa, ape-
nas se nos concede un respiro para
reparar en lo que nos pasa, y hasta
en circunstancias  excepcionales
como la reciente jornada de reflexion
previa a las votaciones, en lo unico
que hemos podido reflexionar —des-
habituados como estamos a este
ejercicio— ha sido en la conveniencia
de ponernos el chaleco, ya que el
tiempo amenazaba lluvia.

Informacion y comunicacion no
son la misma cosa. Lo advirtio hace
tiempo Robert Escarpit, el gran teori-
co de la materia: “La comunicacion
es un acto y la informacion en su
producto”. Ahora bien, conviene
advertir que la comunicacion es un
acto que encierra una paradoja:
tanto su presencia como su presunta
ausencia generan comunicacion,
porque ésta es a su vez un acto de
conducta y en el ser humano no es
posible la no conducta. Metaforas de
este hecho serian las sentencias
que aluden a la elocuencia del silen-
cio o a la ausencia de noticias como
una buena noticia (no news, godd
news). La informacion esta relacio-
nada con la entropia de sistemas, si
seguimos a Shanon, Boltzmann y
otros, que sintetizan en la férmula:
“la informacion es la anulacion de la

Francisco Carles Egea

Asociacion

L.a comunicacion

entropia por la emision de signos”.

Si pasamos el discurso a otro
registro, cabe proponer que la infor-
macion es la energia basica del uni-
verso. Seria la quinta y definitiva ener-
gia, después de las ya reconocidas
como la electromagnetica, gravitato-
ria, nuclear débil y nuclear fuerte. La
informacion es la manera como tiene
Dios de ser todopoderoso, al poseer
un disco duro que registra todo el hori-
zonte de sucesos posibles.

La informacion es unidireccional.

iEs tiempo
de comunicarnos
y con el sentimiento
de la perentoria
necesidad de estar
informados al instante
de lo que sucede,
nuestro estilo de vida
viene marcado por la
exterioridad”

La comunicacion bidireccional, ciber-
nética y circular. Por eso lo que lla-
mamos medios de comunicacion
social son mas bien medios de infor-
macion, timidamente dotados de
retroalimentacion (las cartas al direc-
tor, los programas de radio que admi-
ten llamadas de los oyentes o los
intentos de television interactiva, se-
rian modos de convertir la informa-
ciéon en comunicacion).

De la prevalencia de la informa-
cion, que teoricamente debe dar cuen-
ta de la realidad, se desprenden algu-
nas consecuencias practicas. La pri-
mera es que esta informacion misma
tiende a suplantar la realidad que
intenta explicar por una serie de fené-
menos concurrentes como la catati-
mia, la subjetividad, la contaminacion
solapada de la noticia que se convierte
en mensaje, la acumulacion ciclica y el
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a medias

efecto Larsen (compulsion a la repeti-
cion amplificada) la resonancia, la
redundancia, el ruido que circula por el
canal de comunicacion, etc.

De ahi a la “deconstruccion” de
la informacion en el sentido de Derri-
da media un paso. Como se sabe,
Derrida ha ido mas alla de la ya
conocida norma segun la cual el
texto hay que entenderlo en el con-
texto, como sesgo logocentrico, es
decir la presuncion de que las pala-
bras reflejan el funcionamiento de la
mente, convirtiendo asi el caos cir-
cundante en un orden logico. Derrida
“deconstruye” el discurso. “No hay
nada fuera del texto”, sentencia. Las
palabras cobran sentido por referen-
cia a ofras palabras, los escritos con
otros escritos etc. Basandose en
estas ideas Baudrillard habla de la
“hiperrealidad” como un constructo
de los medios de informacion que no
tiene como objetivo tanto dar noti-
cias del mundo, sino de referir sus
historias a esas mismas historias
otra vez contadas, con lo que se va
produciendo un proceso acumulativo
que va adquiriendo caracter de reali-
dad inventada, como propone Watz-
lavick, perdiendo el norte de una
presunta realidad real.

La creciente demanda de informa-
cion va convirtiendo a ésta en el
imperio de lo efimero, en palabras de
Lipovetsky. Saturados por ella, sin
tiempo de procesarla, para evitar el
empacho, solo nos queda la escapa-
toria de renunciar a cualquier acto de
pensamiento. A lo peor lo que nos
pasa es tambien una maldicion bibli-
ca, complementaria de la de la caida
en la tentacion de la manzana de
Adan. Queremos acceder al sistema
operativo del gran ordenador central
que esta en los cielos y apenas
somos capaces de retener en nues-
tros ficheros los nombres de los politi-
cos que nos gobiernan.

“El modernismo es lo dominante,
pero esta muerto”, decia impudica-
mente Habermas. Cabria afadir que
la comunicacion social sigue viva,
pero en el vivero de los medios B
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Cipriano Torres
Periodista-locutor
<4 de Onda Regional

el se lo he dicho con otras
palabras. Ahora lo voy a

escribir como lo siento.
Valentin Contreras es un canalla.
El director de Onda Regional me
propuso embarcarme en una aven-
tura nocturna en esa casa. Acepté.
Nacié La ultima nave. Ahora, cuan-
do el programa tiene casi tres
anos, los mismos que la emisora
autonomica, me doy cuenta que he
pasado de ser un tipo con depen-

| dencias vulgares a ser vasallo de
un ente cuyas redes me han ido
atrapando sin apenas darme cuen-
ta. No sabia que la radio era eso.
Eso y mas. Aunque sigo sin saber

| . ; 7 A
explicarla. Solo sé que aun se me

coge un pellizco cuando el piloto

rojo se enciende y me sigo viendo
ante un precipicio que termina en la
mesita de noche de alguien que no
conozco, en el aparato del coche
de alguien que conduce de madru-
gada, en los auriculares de alguien
que no puede dormir o en la rutina-
ria soledad de alguien que trabaja
a esa hora. No sé que es la radio,
pero sé que la echaria de menos.
Han pasado muchas cosas en
estos casi tres anos, han variado
las emociones, he ido aprendiendo
de quien me aconsejo desde la cri-
tica, he comprobado que una cosa
es el guion trabajando en casa y
ofra el resultado, he visto como de
la esperanza en un personaje pase
al estupor al comprobar que resulto
tan prescindible como mi precipita-
cion al invitarlo, pero a esa hora,
cuando el microfono se abre, ya
nada tiene remedio. Hay que
seguir. También ocurrio lo contra-
rio, también ha pasado gente por el
programa invitada en el ultimo
momento y de la que recelé cre-
yendo que no daria juego, compro-
bando que estaba en un error,
constatando que esa persona con-
siguio crear momentos de ternura
infinita y de comunicacion sincera.
La radio, de ser, es un detector
de mentiras. No acepta el camelo.
Es magica, si, pero magica no es
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La radio,
detector de mentiras

sinonimo de tonta. La radio no es
nada. La radio es quien oye radio.
Considerar a quien oye radio como
alguien carente de criterio es con-
fundir espontaneidad con cara
dura, maestria con un Tutancamon
de las ondas, el micréfono con un
reloj o con un termometro, como si
nadie supiera la hora que es en
cada momento del dia y de la
noche y como si saber cada cinco
minutos la temperatura que hace
fuese la informacion que anhela
todo el mundo. Hoy, un bebe nace
con un reloj en la munfeca. Las
muletillas de la gente que hacemos
radio nos matan. Y nos definen. En
ellas se cae cuando se llega al
estudio con la alegria de quien
entra en la vega a cortar lechugas,
con la seguridad de tener el triunfo
asegurado por ser vos quien sois.
En este tiempo de radio he apren-
dido muchas cosas. He aprendido
a conocer y a conocerme. He
aprendido a escuchar mucha radio,
muchas emisoras, a comparar, a
elegir. Hay mucha bazofia. La tele-
vision se lleva palos de la gente
que opina en periddicos y revistas,
y son merecidos. Hay programas
deleznables que confunden a la
audiencia con forajidos descerebra-
dos. El dia que se entre a saco
para opinar sobre los contenidos
de la radio vamos a caer como
chinches. Sobre todo quienes tene-
mos la libertad de hacer el progra-
ma que queremos. En mi caso
siempre ha sido asi. No podria cul-
par a nadie. Es lo mas dificil. Ahi
eres tU y tus obsesiones, tu y tus
fantasmas, tu y tus manias. Bien es
verdad que la noche te permite
tocar asuntos que el dia no acepta-
ria, ni en su forma ni en su fondo.
Parece aceptado que la noche es
mas creativa, que te consiente rit-
mos mas pausados, musicas que
no son el chinda chinda.

También es cierto, eso creo al
menos, que la audiencia se la crea
la emisora, o se la crean progra-
mas concretos. Pongamos un

s
(3]

ejemplo tomando nuevamente de
la television. No es lo mismo, no
debe ser al menos, la audiencia de
Tele 5 que la audiencia de La Dos.
Son dos cadenas. Bien. Pero sus
contenidos son, en general, radical-
mente opuestos. La una atrae por
el espectaculo ramplén, incluso
grosero, de tipos que cada cual
puede recordar. Es una opcién. La
otra atrae llamando a la puerta de
la inteligencia, esa que hace cierta
la teoria de la evolucion del simio a
un estado superior. Es otra opcién.
¢Con cual nos quedamos, quién
esta en lo cierto, una supone cerrar
el paso a la segunda, o viceversa?
¢Son ambas opciones incompati-
bles? Tal vez si. ¢Es la realidad tan
radical como aqui la planteo? Tal
vez no. Sin embargo sospecho que
no voy muy descaminado. Vuelvo
al principio de este parrafo: la
audiencia la crea la emisora, la
crea los distintos programas que
emite. Es decir, el dia a dia. Ya me
lo decia Valentin Contreras: el pri-
mer programa siempre sale bien, lo
dificil es llegar al que hace doscien-
tos. Razoén no le falta. Nadie es
nadie en radio si detrds no hay un
equipo. No me creo lo de las estre-
llas de la radio. Son una estafa.
O detras de un personaje de
mucho renombre existe un buen
equipo o ese personaje es un fan-
toche grotesco. Ahora, eso si, lo
que no se puede es negar el equi-
po. La competitividad ha de hacer-
se desde las ideas, pero las ideas y
las  buenas maneras requieren
apoyo. Solo hay que escuchar a las
cadenas nacionales para compro-
barlo. Y tal vez envidiarlas. Y tam-
bién, en algunos casos, comprobar
con estupor el derroche de gente
para tan raquiticos resultados. O
sea, lo del principio: la radio es
maégica, pero no boba; admite casi
todo, pero es un perfecto detector
de mentiras. Pero no seria raro que
tambien, sobre todo lo anterior,
estuviera equivocado. Seguiremos
aprendiendo B
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EPINION

| bien el debate ante las cama-

ras de Kenedy-Nixon marcaron

la importancia que tienen los
medios de comunicacion en la decision
de voto, especialmente en el tramo
final de una campana electoral, en una
sociedad especialmente de consumo y
de crecimiento espectacular.

Han tenido que pasar bastantes
anos para que en este pais nos
demos cuenta de la importancia que
tienen los medios de comunicacion,
especialmente la television en los
debates de Felipe Gonzalez-José
Maria Aznar, lideres de los principales
partidos politicos PSOE, Partido Popu-
lar, respectivamente, que se emitieron
los primeros dias de junio en Antena 3
y Telecinco.

La actuacion, casi siempre dema--

gdgica, de los politicos en las campa-
nas electorales llenando todo su con-
tenido con promesas, escasas realida-
des y a veces una incorrecta presenta-
cion ante el votante, ha generado una
incredulidad y apatia en la sociedad
“todos dicen lo mismo y no cumplen
nada” y optar por un principio elemen-
tal y primario de simpatia ;me parece
mas guapo fulano y ademas habla
mejor? Estos sintomas de una socie-
dad consolidada democraticamente y
con escasas posibilidades de cambios
espectaculares, socialmente hablan-
do, hace que los medios de comunica-
cion especialmente la television, ten-
gan una capacidad de influencia sobre
el segmento de indecisos muy
importante, segmento cada
vez mas amplio. jPero quée
hace que el espectador cam-
bie o se defina en su intencion
de voto!

Primero. Suele ser un
colectivo que no analiza los
contenidos de las campanas
electorales, desconoce lo que
ofertan unos y otros, suele ser
un segmento de votantes de
un nivel cultural medio bajo y
de edades superiores a los 30
anos.

Segundo. Otfro segmento
es el joven, menores de 20

Jose Garcia Solano
Presidente de la Asociacion
RTV Region de Murcia
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Elecciones politicas
y medios de comunicacion
social

afnos, es una generacion que en gran
parte carece de planteamientos ideo-
légicos, la generacion de videoclips,
que no tiene nada que ver con la
generacion del 68, o en Espana con la
generacion del cambio.

Tercero. Es una generacion donde
el consumo es la base de toda la
estructura social. La presentacion del
producto, en este caso del candidato,
es fundamental: presencia, ademanes,
vocalizaciones, etc. Recordando histo-
ricamente el debate Kenedy-Nixon, es
muy significativo mientras Nixon barrio
literalmente entre los oyentes radiofoni-
cos, Kenedy hizo lo mismo en los tele-
videntes, el resultado final fue la victo-
ria de Kenedy partiendo de un empate
tedrico, segun sondeos dias antes del
encuentro televisivo.

Hay que tener muy en cuenta que
el mensaje televisivo llega al hogar en
la mayoria de veces, ante la despro-
teccion total del espectador. Cuando
se va al cine, se paga y se concentra
en la pelicula. En la television el men-
saje le llega a veces desprotegido,
puesto que esta atendiendo a ofras
circunstancias especialmente familia-
res, por ello gran parte de estos men-
sajes llegan directamente al subcons-
ciente sin ser analizado por el cons-
ciente jlo gue han dicho es bueno o
malo?, pero volviendo a nuestra pri-
mera experiencia televisiva, de deba-
tes politicos en directo analizaremos
algunos factores:

Primer programa en Antena 3:

12, Felipe Gonzalez no miraba al
otro candidato.

2° Aznar fue mordaz en sus men-
sajes pero muy técnico.

3°. La imagen, ademanes de
Aznar era televisiva, la de Felipe no,
traje, camisa y corbata incorrecto; el
asesor de imagen de Aznar sabia lo
gue se hacia.

4°. Aznar acusaba, no daba solu-
ciones.

5% Gestos muy positivos de Felipe
Gonzalez al saludar, darle la mano al
adversario al final.

6°. La realizacion fue perfecta, no
hubo ningun fallo significativo vy
demostro una gran capacidad del rea-
lizador y de todo el equipo.

En Telecinco

12, Felipe y Aznar mostraban una
imagen televisiva correcta.

2°. Aznar no ataco, quizas no
quiso como en el anterior encuentro.

3% El mensaje de Felipe llego
mejor (detalle significativo) “la caja con
entrada de ingresos y salidas”.

42 Felipe se esforzo en dar ima-
gen de sencillez y sinceridad.

5% La realizacion no estuvo a la
altura de la del encuentro anterior.

Estos serian algunos puntos sin
profundizar, ya que no es del objetivo
de este articulo.

En esta Region no
podemos presumir de
politicos con imagen tele-
visiva experimentada, so-
lo el Sr. Calero y en un
futuro, Ramon Ortiz sera
un politico con buena
imagen. De todas formas
en las elecciones venide-
ras, los cursos de ima-
gen y reciclajes de los
politicos estaran a la
orden del dia, el que no
tenga asesor de imagen
dificilmente podra jugar
con posibilidades de
ganar @
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mOTICIAS DE LA RADIO e

Programas

musicales de la SER

desde la costa

“Carrusel de verano”,
otra propuesta interesante

E cara al verano, la programacion de RADIO MURCIA
DSEFI, presenta como novedades importantes los even-
tos deportivos de alcance internacional (por ejemplo, el
Tour de Francia) y en el fin de semana "CARRUSEL DE VERA-
NO", con presencia de todas las emisoras costeras y noticias

de festejos populares tanto en plazas como en el interior de
nuestra geografia.

Radio Murcia tiene presencia constante (sabados y domin-
gos) en este programa de alcance nacional. Asi mismo, este
verano tenemos un punto fijo en la costa (julio en La Manga y
agosto en el Mar Menor) con emisiones en directo desde alli,
dentro de la programacion de Onda Media (1.179 Kc.) tanto en
"MURCIA HOY POR HOY" (12,30 horas), como el "CLUB DE
LA TARDE" (18 horas).

Por otra parte, los 40 Principales realizaran el SUPER-1 (5
de agosto) desde Lo Pagan, con la presencia de grupos punte-
ros en el panorama de la musica joven espanola, asi como emi-
siones especiales desde las piscinas de Murcia y las pedanias.

Por lo que se refiere a la Cadena Dial se estan preparando
algunas actuaciones en directo —aun sin concretar—, entre ellos
M2 José Santiago, Eva Santamaria o Manzanita. Asi mismo, el
coordinador de Dial-Murcia, Héctor Madrona viajo el 4 de julio a
Nueva York para realizar una entrevista exclusiva a Juan Luis
Guerra en el comienzo de su gira mundial de la que la Cadena
Dial es la emisora oficial.

Apuntate 5
en Murcia

Fines de semana muy festivos,
las ofertas veraniegas de
Radio 1 y Radio 5 de Radio
Nacional de Espaiia en Murcia

"Apuntate 5 en Murcia" es un magazine que
se esta emitiendo en Radio-5 de Radio Nacional
de Espana en Murcia desde comienzos de vera-
no. Esta conducido por Francisco Alfonso Guz-
man y producido y coordinado por Joaguin Alix y
Diego Pedro Lopez Acosta. Se emite desde las
12,5 de la mafnana hasta las 13,30, todos los dias
de lunes a viernes durante los meses de julio y
agosto.

Este nuevo espacio de Radio-5 incluye todas
las fiestas que se celebran en las distintas pobla-
ciones de la regién y del término municipal mur-
ciano durante la etapa estival. En este programa
también tiene cabida los diferentes temas que
surgen durante esta etapa del ano, bien en el lito-
ral murciano o en la montafa o en el campo. Se
presentan sugerencias sobre las numerosas for-
mas de veraneo de los murcianos.

Por otra parte, y a través de Radio-1, tambien
de Radio Nacional de Espafa en Murcia, se emite
los sabados, de 13,05 a 13,30 del mediodia, otro
programa enfocado en este periodo estival. Se
llama jQué usted lo pase bien!, donde se combi-
nan todos los elementos que pueden hacer mas
comodas las vacaciones del veraneante. Igual-
mente, los domingos de julio y agosto, y a la
misma hora, es decir, de 13,05 a 13,30 del medio-
dia, se ofrece "Por los caminos de Murcia". Desde
Radio-1 se ofrece un recorrido distinto cada
semana por todos y cada uno de los puntos de
nuestra Comunidad W

COMPRA VENTA

Todos los Asociados tienen este espacio de la Revista reservado para anunciar sus posibles

necesidades de compra o venta escribiendo a:

Asociacion de Radio y Television de Murcia
C/ José Antonio Ponzoa, 4 32 A
30001 Murcia » Telf. y Fax: 968/ 22 19 19.
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Educacion de las personas
adultas y medios
de comunicacion

Maria V. Zafra Serrano
Profesora de Educacion de
Personas Adultas

ESDE esta tribuna en la que
Dya han hablado conocedores

y expertos de los distintos
medios de comunicacion, hablo
desde la perspectiva de la docen-
cia, tratando de hacer una reflexion
en voz alta sobre la importancia
que estos medios tienen y la
influencia que ejercen en la pobla-
cion adulta de este pais.

En primer lugar, a lo largo de mi
trayectoria profesional, he tenido
ocasion de innumerables momen-
tos de escuchar en los debates,
coloquios, efc., que se desarrollan
en las aulas de Educacion de Per-
sonas Adultas, frases como estas:
“lo he oido en la radio”, es cierto,
“lo he visto en la tele”, “es verdad,
salio en el telediario”. ..

Resulta abrumadora la inci-
dencia que tienen, fundamental-
mente radio y television, en el cri-
terio de una gran parte de la
poblacion de nuestro pais. (Y no
me refiero aqui a la prensa escri-
ta porque aun hoy el indice de
lectores/as de la misma Espana
se mantiene por debajo de lo que
la UNESCO considera el umbral
de la cultura.

Y ahi esta el papel de los profe-
sionales de estos medios que,
segun mi opinion, deben considerar
este factor de influencia y abordar
su trabajo con un criterio veraz y
etico, huyendo del sensacionalis-
mo, por ofra parte tan rentable y
presente en la actualidad. Si a los
periodistas, informadores y demas
profesionales de los medios tienen
este papel, a los/as formadores/as
de personas adultas nos corres-
ponde el facilitar en nuestras aulas
procesos que propicien el desarro-
llo del espiritu critico, que estimu-
len del andlisis de lo que oyen vy
ven para, con propio criterio, elabo-
rar sus conclusiones. La tarea no
es facil desde ninguna de las dos

perspectivas, pero es un reto a
conseguir. Por ello, cualquier activi-
dad qgue aproxime a la poblacion a
dichos medios, desmitifica su reali-
dad vy, por lo tanto, permite al ciu-
dadano/a analizarlos mas objetiva-
mente.

En segundo lugar, esa influen-
cia es, al mismo tiempo, un magni-
fico instrumento para dar respuesta
a la demanda de Formacion Per-
manente que exige la poblacion
adulta.

Actualmente, el mercado labo-
ral fluctua, aparecen nuevas profe-
siones y otras desaparecen y ya
resulta casi indispensable que una
persona a lo largo de su vida desa-
rrolle la actividad laboral en una
sola profesion.

Lo habitual es que cambie
varias veces de profesiéon y ne-
cesite actualizar sus conocimien-
tos, tanto tedricos como practi-
cos, en un constante reciclaje
profesional.

Igualmente una parte de la
poblacion femenina se incorpora
tardiamente al mercado laboral
(por causas que no analizaremos
aqui y ahora) y necesita una “pues-
ta a punto” para abordar su vida
profesional.

La necesidad del aprendizaje
de otfros idiomas, siempre presen-
te en la sociedad, pero hoy aun
mas con la ampliacion del mer-
cado laboral a todo el ambito
europeo.

Estas y otras realidades han
de tener respuesta en el sistema
educativo y esa respuesta viene
en cualguiera de sus modalida-
des, presencial o a distancia, con
el inestimable apoyo de los
medios de comunicacion. Ahi

)
~J

estan los ejemplos de nuestro
pais. Ademas del Centro Nacional
de Educacion Basica a Distancia
(CENEBAD) y el Instituto Nacional
de Bachillerato a Distancia
(INBAD), sin apoyatura en medios
de comunicacion, existe la dilata-
da experiencia del Sistema ECCA,
que, hace muchos anos, alfabeti-
z06 a una gran parte de la pobla-
cion campesina de Canarias, Yy
hoy esta implantada en nuestra
Region emitiendo sus clases en la
Onda Regional.

Y la Universidad a Distancia,
con sede en Cartagena, que emite
sus clases de Acceso a la Universi-
dad para mayores de veinticinco
anos y algunas licenciaturas a tra-
vés de Radio Nacional de Espana
(R.N.E.).

La television educativa que se
inicia en Espana con unas pers-
pectivas magnificas que habra
gue potenciar y rentabilizar como
recurso metodologico inestimable
y medio de acercar la cultura a
todos los ciudadanos, sin impor-
tar su ubicacion geografica, hora-
rio laboral y otras muchas varia-
bles. Y fuera de nuestras fronte-
ras, en paises europeos el mas
destacado es la emision de la
Open University a traves de la
BBC. con gran tradicion en el
Reino Unido.

En definitiva, en una socie-
dad democratica, todos los recur-
sos que favorezcan los procesos
formativos para la ciudadania son
elementos de incuestionable va-
lor. Aunemos nuestros esfuerzos
como profesionales, cada uno
desde nuestra perspectiva: formar,
informar, distraer, para potenciar la
formacién integral de los ciudada-
nos posibilitando el desarrollo de la
comunidad desde la solidaridad y la
libertad W



‘ ASTRONOMIA ABIaCIHA

Restaurante — Marisqueria

1984, Finalista en Barcelona del Primer Concursa
A de Platos Salseados v Flambeados  con
Brandy del Penedes,

1980. Trofeo al mejor servicio. Murcia 50.

Galardones obtenidos

f’
\

19856, Insignia de Oro al Mérito Profesional
1987, Oscar de Oro a la mejor labor profesional

Avda Libertad, 6 Cuatro Santos, 33 Urb. Las Sirenas, s/n. en Gastronomia del “Patronato Europeo de
Telf.: 968 / 24 45 22 Telf.: 968 / 50 66 41 Telf.: 968 / 56 33 72 los Oscar de la XX Edicion™
MURCIA CARTAGEMNA LA MANGA 1987, Diploma de honor al mejor servicio al
cliente del “Patronato Europeo  de los
Oscar”,

1990, La Academia Espanola de Gastronomia v la
“C ld 2" Cofradia de la Buena Mesa han calificado a
Arroz a ero Barlovento entre los mejores Restaurantes
de Espana 1990,
1 1990, Diploma de Honor de la Oreanizacion
Ingredientes (para 4 personas): : -
g (P P ) Reina del Turismo Mundial,
1991, Mencion de Honor de las V Jormadas Gas

400 grs. de arroz.

4 = ) tronomicas del Mar Menor-Costa Cilida, en
2 horas (pimientos redondos secos y rojos).

la promocion y perfeccionantiento de la

3 cabezas de ajos. cocina de nuestra tierra,
20 dl. de aceite de oliva. 1991, Pergamino de las V Jornadas Gastronomi
2 tomates maduros. cas del Mar Menor, en reconociniento por
1 mujol del Mar Menor de 1/2 kg. su dedicacion en la promocion v difusion
1 gallineta de 1/2 kg. de nuestra gastrononiia

1991, Liderman a la mejor Promocion de la Coci-

1/2 kg. de mero.
1/2 kg. de rape.

na Regional.

1991, Diploma de Honor a la mejor labor Regio-

200 grs. de langostinos del Mar Menor, o en su defecto, quisquillas frescas. nal en Hosteleria del Patronato de los
1 yema de huevo. Oscar. Liderman 1991,

1 patata pequena cocida. 1991. Diploma de Honor de los Liderman en la
Harina. mejor labor creativa en Hosteleria,

Sal.

Pimienta.
2 litros de agua.

Preparacion:

Se pone al fuego, con la mitad del aceite, una olla de hierro (caldero) especial para esta clase de arroz o, en su defecto de
aluminio. Cuando el aceite esté bien caliente, se frien las noras.

Una vez fritas, se sacan y se echan las cabezas de pescado, friéndolas y sacandolas del aceite para anadir los tomates
pelados y picados. Una vez fritos (cinco minutos aproximadamente), se agregan dos litros de agua.

En un mortero se pican las foras fritas y una cabeza de ajo crudo, vaciandolo en la olla, se deja cocer cinco minutos y en
este caldo se cuece el pescado cortado en rodajas gruesas y harinado con sal.

Se separa el pescado una vez cocido en una fuente y se deja cerca del fuego para que no se enfrie. Se saca una taza de
este caldo, se reserva y, después de haberlo probado de sal, se agrega el arroz y se deja cocer 20 minutos a fuego lento,
poniendo los langostinos por encima unos minutos antes de finalizar la coccion.

En el mortero se machaca una cabeza de ajo, se mezcla con la taza de caldo reservada y se utiliza para rociar el pescado
en el momento de servirlo, después de haber comido el arroz. En un mortero se machaca la tercera cabeza de ajo y la patata
cocida, se incorpora la yema de huebo y se bate bien hasta conseguir una crema, se sigue batiendo echando el aceite restan-
te gota a gota, hasta conseguir como una mahonesa que es el ajo-aceite que se sirve en el mismo mortero, junto al arroz.
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mEDICINA

Ginecdlogo

A Sociedad Internacional de

la Menopausia, definid en

1976, ano de su fundacion, el
climaterio como “el periodo de
transicion de la edad reproductiva
a la no reproductiva” y la meno-
pausia como “la fecha de la ultima
hemorragia menstrual”. Para con-
siderar que se ha alcanzado la
menopausia y que por tanto la
mujer es infértil, debe de haber
transcurrido al menos un periodo
de 6 meses o de un afno, segun la
mujer se encuentre por encima o
por debajo de los 50 anos.

Durante largo tiempo se ha
concedido poca importancia al cli-
materio, adoptando ante el una
actitud de resignacioén, hasta los
anos 60 en que se aprecia en la
literatura medica un gran impulso
dada la demanda social, pues lejos
de ser un alivio que libre a la mujer
de la fecundidad, se acompana de
cambios vegetativos como sofo-
cos, irritabilidad..., y lo que es mas
trascendente, degenerativos (os-
teoporosis o decalcificacion de los
huesos) y atrofia genital, asi como

Manuel Arenas Ricart

" Asociacidn

“Kl elixir de la
eterna juventud”

mayor riesgo cardiovascular.

Esto se une al hecho de que la
vida media se alarga, y hoy, las
mujeres, con cada vez mayor peso
social, pasan un tercio de su vida
en postmenopausia y ya no acep-
tarian de buen grando lo que escri-
bian Wilson y Wilson en 1963: “a
la menopausia las mujeres adquie-
ren un insipido sentimiento, un
estado negativo en el cual el
mundo se ve a traves de un velo
gris y ellas viven como ddciles e
inofensivas criaturas”.

La causa fundamental de la
decadencia bioldgica postmeno-
pausica es la carencia de estroge-
nos y en menor grado de androge-
nos. Por ello muchos autores reco-
miendan la administracion sistema-
tica de estrogenos en la menopau-
sia, con caracter preventivo, aun en
ausencia de quejas, manteniéndo-
los hasta edades avanzadas, a fin
de evitar o paliar la osteoporosis, la
atrofia genital y la arteriosclerosis,
fundamentalmente; llegando algu-
nos ginecologos a ser considerados

por Geller (1982) “apostoles de la
menopausia” considerada casi co-
mo fendmeno patolégico.

Hoy, dada la posibilidad de utili-
zar los estrogenos por via trans-
dérmica, —los denominados par-
ches— entre otros, como menos
efectos secundarios, ha reavivado
la poléemica sobre las indicaciones
de la terapia hormonal sustitutiva,
dado que el establecimiento de cri-
terios objetivos de deficiencia hor-
monal, que soslayen la relacion
beneficio-riesgo  fundamental, al
abordar cualquier tratamiento, es
dificil.

Por ello nuestra opinion, se
apoya en un elemental sentido
comun y reservamos estos trata-
mientos a aquellas mujeres con
sintomas y a las castraciones qui-
rurgicas por debajo de los 45 anos,
no extendiéndolas a la poblacion
en general, pues desgraciadamen-
te, aun no disponemos de un elixir
inocuo gue asegure a nuestras
mujeres la eterna juventud que
deseamos para ellas B

Si eres profesional de la Radio y la Television o del Periodismo
y deseas ingresar en esta Asociacion,

dirigete al teléfono 22 ].9 19

o pasa por nuestras oficinas en la calle

José Antonio Ponzoa, n°. 4 - 3°. A

MURCIA
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Carmen Castelo Iocutora y periodista de Ia Cadena SER murciana, |r11erwn|endo en el especial
del Centenario del Ficus.
Foto: Vicent Devreux

—y-

Multitud de nifios jugaron en torno al arbol centenario de Santo Domingo.
Foto: Vicent Devreux

LL.a Cadena SER celebro el centenario
del ficus de Santo Domingo
con una fiesta infantil

A prestado su generosa sombra vegetal a varias generaciones de mur-

cianos, especialmente en los torridos calores del verano de Murcia. Sus
viejas raices se hunden en la historia de la ciudad y bajo las piedras y asfal-
tos urbanos de la Plaza de Santo Domingo. Este afio, el ficus, ha cumplido
cien afios desde que fuera plantado por Ricardo Codorniu, amante de los
arboles y también de los nifios —escribio doce cuentos para sus doce nietos,
cada uno basado en un arbol.

La Cadena SER organizé el pasado dia 25 de junio una fiesta infantil
para celebrar el centenario y el final del curso escolar. Hubo regalos, diver-
siones, concursos y, en general todo lo que llama la atencion de los mas
pequefos (regalamos, por ejemplo, el balén que sirvio para jugar el partido
Murcia-Baracaldo firmado por todos los jugadores “el balon del ascenso”).
Pero sobre todo, dedicamos nuestro homenaje al ficus, el verdadero prota-
gonista de la fiesta.
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Boda del reportero de
TVE-Murcia Gaspar
Cerda con Amparo Lopez

El reportero de TVE-Murcia, Gaspar
Cerda, contrajo matrimonio con la seforita
Amparo Lépez en la iglesia de la Asuncidon
de la localidad costera de Santa Pola. La
boda tuvo lugar el pasado 12 de junio, a las
6,30 de la tarde.

Numerosos companeros del medio televi-
sivo murciano acompanaron a los novios en
este nuevo y feliz acontecimiento en la vida
de Gaspar. Ademds, se dejaron ver en la
fiesta que se organizo posteriormente otros
asociados de la region y tambien pertene-
cientes a los medios audiovisuales.

Antonio Plaza también
contrajo matrimonio
con Pepa Saura

Igualmente, otro asociado del colectivo
de la RTV-murciana, Antonio Plaza Sanchez,
se unié en matrimonio con Pepa Saura
Morales. El acontecimiento ocurrio en la igle-
sia de Nuestra Sefora de la Fuensanta, de
Patino, el dia 23 de mayo de 1993, a las 17
horas.

El festejo, posteriormente, se celebro en
el Merendero Cafeteria Adagio de La Alber-
ca. Durante toda esta tarde los novios disfru-
taron, también, de la compafia de profesio-
nales y companeros del mundo de la radio y
television murciana.



LABORATORIO DE CULTIVO
IN VITRO
Obtencién  via meristemdtica de
clones seleccionados de patrones
para frutales.

— Hibrido G.F. 677 como patrén
para melocotén, nectaring, cirvela
y almendro.

—  Plantas  ornamentales  (Ficus,
philodendron, pothos).

— Hobby-plant.

— Planta alternativa del almendro en

zonas dridas Jojoba.

Avda. de la Estacion, s/n. — Telf .

VIVERO DE PRODUCCION
DE PLANTAS DE JARDINERIA

Nuestra empresa se dedica a la
redaccién de Proyectos Medioam-
bientales y a la ejecucion de obras de
jardineria piblicas y privadas.

Disponemos de viveros propios con
plantas arbéreas y arbustivas.

Plantas arbéreas

— Chopos, acacias, moreras, platano

oriental, palmeras, pinos,

558220 -

MICROTEC

R. de M., S. A.

casuarinas, melias, acer, almez,
olmos, eleagnus, olivos, aligustre,

sQauces.
Plantas arbustivas

- Adelfas, piracanthas, euonimus,

cipreses, rosales, romeros, retama,
laurel.

Semillas para céspedes

— Elaboramos mezclas de semillas
para céspedes.

30594 POZO ESTRECHO (Murcia)

" ly del mosoul|
"\ el Caldero /| '

A¥ ~S
490 DE PN~O_
“b!da al FO‘O‘

Ctra. al Faro, s/n
Teléfono 56 45 63
CABO DE PALOS
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Si perteneces a la Asociacion de Radio y Television de la Region de Murcia y deseas expresar tu
opinién. tu queja, tu reivindicacion, tu sugerencia, etc sobre cualquier tipo de tema puedes escribir

o enviar tu fax a:

ASOCIACION RTV
José Antonio Ponzoa, 4 - 3° A
Fax:22 19 19
30080 MURCIA

Debes indicar en tu escrito "CARTAS DE LOS ASOCIADOS", no puedes excederte de 45 0 50 li-

neas de texto mecanografiadas.

Denuncian la poca
profesionalidad

de algunas empresas
locales de radiodifusion.

Somos un colectivo de radiofonistas
que tenemos el mismo problema, y
creemos que ocurre igual con otros
casos, pero que no se atreven a denun-
ciar.

Nuestro mayor problema es la falta
de consideracion y poco respeto econo-
mico que tienen algunas empresas pri-
vadas de radiodifusion.

Pretenden que se realice una pro-
gramacion superprofesional y con un
horario extensisimo y todo a base de
esfuerzo de solo tres o cuatro locuto-
res, que por cierto, a veces, tenemos
que efectuar tareas que no tienen nada
que ver con el ejercicio diario de la
radio.

Es econdmico y rentable crear una
empresa de este tipo con tres o cuatro
sueldos de 50.000 pesetas. Se hace
una programacion de diez horas diarias
y esto es una de las mayores locuras
radiofénicas que se hayan hecho desde
la puesta en marcha de las FM.

También debemos de denunciar
que no podemos trabajar con medios
semi-profesionales, al menos. Los infor-
mativos, para cubrir 30 minutos al
mediodia y otros tantos por la noche,
s6lo contamos con un telefono y la
buena voluntad de gabinetes de prensa
o de los protagonistas de las diferentes
noticias diarias. Asi no se puede traba-
jar y mejor es no hacer nada.

Mal ejercicio y beneficio estan
haciendo a la profesion con estos
casos, que no son excepciones. Algu-
nos de los que hemos elegido esta pro-
fesion como medio de vida, sentimos
en estos primeros momentos de carrera
verdadero asco. Somos conscientes de
que no todas las emisoras son iguales.

Pero, de verdad, los que sirvan para
fabricar chorizos que se dediguen a
ello, los que sepan hacer hormigon,
que lo trabajen, los que sean unos bue-
nos agentes de ventas, que se dedi-
quen a vender sus productos y que les
sea rentable, ahora bien, que dejen
estos medios de comunicacion a los
que saben de radiodifusion.

Juan Garcia Martinez
Murcia

Credibilidad
de los profesionales.

Como miembro de base de esta
asociacion de RTV de la Region de
Murcia, es curioso aun, la confusion
que existe en tanto a este colectivo:
unos nos confunden con la Asociacion
de la Prensa, otros con una asociacion
de RTVE solamente, lo cierto es que
este Ultimo ano ha sonado y bastante,
la asociacion de RTV de Murcia, pero
aun insuficientemente. La junta directi-
va ha hecho una labor amplia pero me
temo que les queda mucho por hacer.
Confiamos que en estos anos de man-
dato que les queda, no se “duerman en
los laureles”, ya que seria nefasto para
todo el colectivo de profesionales, pro-
fesionales por otra parte, que vamos
teniendo una cierta credibilidad, cosa
que no sucedia antes. El interés por la
docencia que esta llevando a cabo esta
junta directiva es interesante, pero no
hay que olvidar los abusos a que algu-
nos companeros estan sometidos por
las emisoras de radio legales, con un
gran numero de horas de trabajo y
escasa remuneracion. Tambien de pan
vive el profesional.

Jesus Sanchez Diaz.
Murcia

Una asociacion
mas eficaz.

Soy una de las asociadas desde
que se fundo este colectivo de Radio
y Television. Llevo meses pensando
en este texto, pero despues de com-
probar la trayectoria de esta publica-
cién y ver el margen de libertad que
ofrecéis creo que me puedo permitir la
siguiente critica, que por cierto se
podria admitir también como una
aportacion al mejor desarrollo de esta
Asociacion.

A mi me parece muy bien que una
Asociacion sirva para ofrecer ventajas
en compra, venta y actividades socia-
les a los asociados, pero lo importante
es que esta Asociacion tiene que ser-
vir de respaldo y defensa de todos y
cada uno de esos integrantes. Por
ejemplo, y para ser mas claro, si algu-
no, quiza bastantes, tienen problemas
laborales en sus respectivas empresas
radiofonicas, la Asociacion deberia
estar ahi para solucionar estos conflic-
tos.

Otra de las cuestiones que deberia
tener como objetivo muy claro esta
Asociacion es la creacion, con efectivi-
dad, de una bolsa de trabajo para pro-
fesionales de Radio y Television, que
no soélo sirva como “‘campafa” de la
Junta Directiva sino que ésta negocie
con las diferentes empresas la posibili-
dad de “colocar” a las que fuimos pro-
fesionales y ahora estamos en el mas
absoluto de los olvidos.

En definitiva una Asociacion de
profesionales debe de ser un colectivo
corporativista y no una Asociacion con
nombre, pero sin contenido.

Esperando que esta carta sirva de
aportacién mas que de critica; contar
con una colaboracion mas.

Pepa Nicolas
Cartagena



mREVES TELEVISIVOS
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Notas de TeleMurcia

B £ TVE Murcia: primero fue la prohibicion de
acceso al local sindical (el dia de la huelga general
de hace unos anos), de los representantes sindica-
les; después fue la prohibicion de pasar al Centro
Territorial a Paco Guzman; prohibicién de paso a
los RR.DD.; prohibicion de recibir correspondencia
a los trabajadores.

= Esperemos que no continten estas raras prohi-
biciones, ya que la proxima sera la de no recibir lla-

madas telefonicas. No creemos que el talante de la
actual Direccion de TVE Murcia se preste a ello.

| Segun radio pasillo, la programacion de TVE
Murcia va a sufrir una amplia remodelacion. La pro-
gramacion del Informativo de las 14.00 a 14,30 por
La 1, continuara y la programacion de 14,30 a
15,00 por La 2 desaparece. Para compensar, se
hara otro informativo por la tarde de 19,30 a 20,00
por La 2, pero los programas desaparecen.

Nombre:
Asociado:

Mi voto es para los siguientes profesionales de la Region de Murcia:
— Profesional de radio:

— Profesional de television:

— Profesional de informadores RTV:

— Profesional veterano RTV:

Relaciones con los medios:
Popularidad:

Recorta esta nota y enviala a: Asociacion RTV. José Antonio Ponzoa, 4-3°. A - 30001 Murcia

(Eres profesional de la Radio o la Television? ;Intégrate en nuestra asociacion!

CUENTA BANCARIA
NI, it s i S R T T S S O S S T T i S T S me s NOM. oo
F LY L | L L Caja de Ahorros/Banco.........

NAGIHO S v usis st s s s PrOVIACIA B v avmmmne s s

Oficina .....ccoovvveiniiiiiicenn,

Num. Registro Profesional,
€N SUCASO ..o

Lugar de tl‘abajo .............................................................................................................. Clasificacion, segt’m dicho
DIF@CCIén ......................................................................................................................... Reg;strﬂ
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Cargo 0 PUESTO QUE OCUPA .........o.ooiiiiiitiiiitis ettt - Curriculum profesional
Caracteristicas de SU traDaJO ... - Certificacion de la empresa

- 2 fotografias carnet, color
- Otros documentos o datos
de interés

Remitir: Asociacion de Radio y Television de la Region de Murcia
C/. José Antonio Ponzoa, 4 - 3° A. MURCIA
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mISTORIA DE LA RADIO

Elias Ros Garrigos

con cierta facilidad en aguella Mur-

cia del café oriental, de “La Alegria
de la Huerta” y del pasear tranquilo de
los murcianos, sus oyentes, por el
Malecon, la Glorieta y en las horas del
atardecer por las calles de Traperia y
Plateria. Se hizo promocion de recepto-
res para aumentar asi el numero de
radio-escuchas. Fue popular el siguien-
te anuncio: “Radioreceptores «Philips»,
demostraciones en Radio Murcia”.

Don Arsenio tenia la concesion de
los citados receptores con taller en la
plaza de Cetina, donde también esta-
ban las oficinas de la emisora.

La escucha aumentaba notable-
mente y era necesario informar al oyen-
te de la programacion, con este fin
nacio la revista “Radio Murcia”, que
tuvo etapas muy interesantes. El primer
numero se publica el dia 4 de septiem-
bre de 1933, al mes de la inauguracion
de la emisora. En la portada un dibujo
de Torrembo, muy estilizado, donde
destacan las antenas, la torre de la
catedral al fondo, la palmera y los arbo-
les de la huerta. En su interior la pro-
gramacion de una semana a radiar por
la emisora, informacion cultural, depor-
tiva, articulos sobre técnica de radiodi-
fusién y comentarios de las tareas pro-
pias con la publicidad adecuada. Un
anuncio que hoy nos resulta curioso es
el que se refiere a un aparato llamado
“‘radiofonografo” de la casa Philips. Era
frecuente encontrarse notas por las que
se informaba a los partidos politicos
que Radio Murcia disponia de un servi-
cio técnico para la instalacion de altavo-
ces en locales donde se celebrasen
mitines y la radiacién en directo de los
mismos.

En el otofio de 1934 la revista
aparece con otra portada donde se
simboliza la emision radiofénica y la
escucha familiar en torno a un apara-
to de radio, esta portada deja pronto
de salir y la de Torremb6 volveria a
las paginas de la revista, que por el
ano 1935 decae en calidad literaria e
informativa.

En abrii de 1936 se publica la
esquela del fallecimiento de don José

I A emisora EAJ-17 se abria camino

0 Asociacion

La revista
““Radio Murcia’’

Sanchez Franco,
director de Radio
Murcia, que murio
el dia 8 del citado
mes. La nota ne-
crologica es un
sentido elogio a su
labor fecunda. La
revista dejara de
publicarse ante los
tristes sucesos del
mes de julio del
36, y volveria a
salir el dia 1 de
noviembre de
1936, bajo la
direccion del Cuer-
po de Telegrafos
que se habia
hecho cargo de
Radio Murcia EAJ-
17. La portada
presenta sobre el
fondo de la tande-
ra de la Republica,
la estrella roja de
cinco puntas, el
emblema de tele-
grafos y la base
de un poste ra-
diante sobre un
tejado. Firma el
dibujo J. Vela.

i Como fue la revista en el tiempo
de la guerra?

Solo se publico durante doce meses
y en sus paginas encontramos toda la
programacion musical de la emisora,
los horarios de las noticias de Union
Radio, Altavoz del Frente y parte de
guerra del Ministerio de la Defensa
Nacional que se radiaba todas las
noches a las 21,30. Una nota inserta
siempre en la primera pagina, informa
que la programacion podia alterarse
por “noticias de Madrid, discursos,
charlas y emisiones de entidades politi-
cas”, temas éstos que no figuraban en
la programacion.

El capitulo literario fue prédigo en
esta etapa de guerra y en casi todos
los numeros de la revista se incluyeron
amplias notas sobre los maestros de la
musica clasica, articulos con la firma
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Portada de la revista “Radio Murcia™.

de Carmen Conde y otros escritores
de la época y poesias de Ramodn
Gaya; Altolaguirre, Alberti, Emilio Pra-
dos, Pérez Infantes, Ruanova, Valera,
Rafael Diesti, Aleixandre, Pedro Gar-
fias, Herrera Petere, Beltran Logrono,
Serrano Plaja y Garcia Luque. Una
verdadera antologia poetica con sabor
amargo de revolucion y guerra.

La revista dejo de publicarse en
el mes de noviembre del ano 1937,
el ultimo nuimero esta fechado en el
dia 1°. de dicho mes. Las razones
que se dan en el articulo de despedi-
da son muy cefnidas al momento que
se vive, y las necesidades economi-
cas de la guerra. La revista “Radio
Murcia” no volvio con la paz, pero hoy
nos puede contar capitulos de la his-
toria de la primera historia, de la emi-
sora EAJ-17 W
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Juan Tomas
Periodista

OS periodistas que ejercemos

nuestra bendita profesion en

provincias tenemos a veces la
creencia, heredada de un pasado
quiza demasiado encorsetado vy
clasista, de que la mision en nues-
tras respectivas areas de trabajo e
influencia estd muy por debajo de
la que realizan aquellos que labo-
ran en los medios de comunicacion
de élite de alcance nacional. Es
esta una mala perspectiva, que
ofrece un planteamiento distorsio-
nador de la funcion real que real-
mente cumplimos.

Los modernos tedricos del pro-
ceso informativo hacen hincapié en
la importancia que tiene el modelo
participativo en lo que concierne a
sistemas de comunicacion. Una de
sus premisas fundamentales es
que los ciudadanos individualmente
considerados y los grupos minorita-
rios gozan —o han de gozar— del
derecho a acceder a los medios de
comunicacion social, con el fin de
que éstos reflejen sus problemas y
necesidades.

Otra idea esencial de este
modelo es que las empresas perio-
disticas en pequena escala, inte-
ractivas y participativas son mejo-
res que aquellas que son enormes,
unidireccionales y que estan mas
controladas por los grandes pode-
res economicos y sociales. La filo-
sofia es que han de tenerse en
cuenta las audiencias peguenas y
sus intereses. Para ello, es preciso
gue existan medios locales, comar-
cales o regionales que informen de
lo que pasa en las diferentes comu-
nidades.

El modelo participativo es lla-
mado también democratico, por-
que constituye la base, la garan-
tia, de que el sistema de dere-
chos, deberes y libertades, con las
responsabilidades que se derivan
en todos los niveles, funciona
bien. El respeto societario se
soporta sobre un auténtico plura-
lismo, y, aunque sabemos de las

Asociacion

El complejo del
periodista de provincias

dificultades para su existencia
real, es evidente que los peque-
flos medios informativos son
cimientos basicos.

Esta formulacién surge como
reaccion a los demas modelos
comunicativos imperantes, tras los
cuales, también en este caso, hay
diferentes percepciones ideoldgi-
cas de la sociedad, desde la mar-
xista hasta la autoritaria de dere-
chas, pasando por la liberal, la de

——

iDebemos
respetarnos
mucho mas
de lo que
hacemos,
reconociendo
nuestra labor??

responsabilidad social o la desarro-
llista. Se da en sociedades como la
nuestra, con un capitalismo desa-
rrollado, y con las actuales contra-
dicciones. Se pone especial enfasis
en las gentes como base de la
comunicacion, que ha de tener un
valor mas horizontal que vertical.

La doctrina democratico-partici-
pativa rechaza, por abusivos, los
medios de informacion centraliza-
dos, uniformes, de alto costo y
siempre controlados, como hechos
dicho, por grupos de poder de dife-
rente indole. Se considera, sin lle-
gar a ser alarmistas, que la “salva-
cion” en lo que se refiere a cubrir
las necesidades informativas de la
poblacion esta en los medios mas
cercanos a cada comunidad.

Es cierto que los medios de
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comunicacion nacionales e interna-
cionales, que contribuyen sobrema-
nera a hacer efectiva la “aldea glo-
bal” de la que hablaba MacLuhan,
cumplen una funcion necesaria, ya
que nos trasladan problemas de
otros pueblos, que llegamos a asu-
mir como propios. Ello representa
un primer paso para ayudar incluso
a su solucién. Los “mass-media”
contribuiran, en palabras del filosofo
brasilefio Pablo Freire, a la afirma-
cién que nos puede llevar a brindar
acercamientos y soluciones.

Juntamente con ésto, no es
menos verdad que los periodicos,
las revistas, las radios, las televi-
siones y las publicaciones en gene-
ral que operan en comunidades
mas pequenas desarrollan una
mision tan basica como la que aca-
bamos de exponer. Se trata, simple
y llanamente, de otra funcion, a
todas luces complementaria y fuer-
temente significativa.

Por eso, no debemos sentirnos
acomplejados ni aceptar que se nos
mire como a profesionales de
segunda division, por el hecho de
difundir nuestros trabajos a audi-
ciencias menores, a un grupo de
gentes mas reducido. En democra-
cia, han de respetarse las minorias,
y no se debe cejar en la lucha por
los derechos que afecten a pocos, o
dejaremos que caiga uno de los
baluartes del espiritu que anima los
criterios de este sistema.

La mision del periodista de pro-
vincias es tan digna como la de los
que mueven mas intereses. Quiza
por esto ultimo nuestra lucha ha de
ser incluso mayor, pues las esca-
las son mas desproporcionadas.
Consecuentemente, debemos co-
menzar por respetarnos mucho
mas de lo que lo hacemos, recono-
ciendo nuestra labor y esforzando-
nos todo lo posible por mejorar
nuestra profesionalidad y dedica-
cion, ya que las tareas que realiza-
mos tienen una crucial incidencia y
significacion B
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Pedro Valero

L reciente periodo electoral
Eque hemos dejado atras,

ha venido a confirmar algo
que todos sabiamos: los proce-
sos electorales basados en el
mitin y en las vallas publicitarias
son ya de la prehistoria en la
comunicacion de mensajes politi-
cos. La aparicion publica de los
lideres en plazas de toros o poli-
deportivos, solo concita la pre-
sencia de los miembros entusias-
tas de la propia cofradia politica y
la de algun despistado esponta-
neo que pasaba por alli y oyo las
musicas. En realidad el mitin se
prepara como la antesala obliga-
da de la noticia en television.
Son, concentraciones pensadas
para que luzcan bien el telediario
de la noche y para que proporcio-
nen sustanciosos titulares en los
periodicos del dia siguiente.

Quien tiene la informacion,
tiene el poder. Este viejo principio
tiene el mismo valor si se enuncia
en orden inverso, porque este es
un matrimonio en régimen de
gananciales. En los grupos de
poder de las empresas informati-
vas se han desencadenado
desde comienzos de la década
de los ochenta movimientos de
fagocitacion de empresas perio-
disticas de forma sospechosa-
mente simultanea al proceso de
absorcion politica de las institu-
ciones democraticas, sociales y
profesionales. En un proceso de
cesarismo creciente al vencedor
de Cayo Pompeyo Aznar solo le
resta ya acabar con Brutus Gue-
rra y sus senadores romanos
antes de gue los conjurados ten-
gan tiempo de desenvainar sus
punales en defensa de la Res
Publica, del partido o de ellos
mismos. La historia no se repite
nunca. Especialmente si se ha

Catedratico de Historia
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De prisa,
de prisa

tenido la precaucion de leerla
antes. La reciente caceria del
jaguar celebrada en una finca
manchega de El Pais demuestra
gue para tener contentos a los
dioses sociales, periodicamente
hay que celebrar sacrificios purifi-
cadores que aplaquen su ira o
simplemente que adormezcan su
desesperanza.

Hace 22 wveranos 1.118
peguenos accionistas apostaron
por la libertad de expresion y por

tHace 22 veranos
1.118 pequenos

accionistas apostaron

por la libertad
de expresion

y por la concurrencia

de ideologias para

propiciar un cambio
politico pacifico,

cuando ya se entra-

ba, inexorablemente,

en las postrimerias
del franquismo”’

la concurrencia de ideologias
para propiciar un cambio politico
pacifico, cuando ya se entraba,
inexorablemente, en las postrime-
rias del franquismo. Fundaron
Promotora de Informaciones, S.A.
(PRISA) con intencion de sacar a
la calle un nuevo periodico. Ni
siquiera los primeros cinco socios
fundadores contaban con mas de
cuatro por ciento del accionaria-
do, lo que garantizaba la inde-
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pendencia y el pluralismo del
futuro diario. Hasta mayo de 1976
no consiguio salir a la calle y en
1981 era controlado por un sélo
hombre, un Jesus lleno de poder.
Despues vendria la Cadena SER,
Canal Plus, Antena 3 de radio...
Por eso decia antes que ya no es
preciso viajar por Espafa para
ganar unas elecciones. El gober-
nante debe gobernan en lugar de
perturbarse con este ajetreo cua-
trienal que lo deja agotado. Feli-
pe Il (no he elegido la cita pen-
sando en el nombre, palabra)
poco antes de morir, recomenda-
ba a su incapaz hijo de heredero,
que viajar por Espana no era ni
atil ni decente. Hago la aclaracion
de que en el castellano del Siglo
XVI decente era sinénimo de con-
veniente.

Una buena campafna no preci-
sa mas que un breve y reposado
itinerario por los viejos platos de
la television publica y los nuevos
de la privada, donde los tiburones
de la informacion pondran camay
palangana para la copula electo-
ral bajo los focos. Y todo por cua-
tro perras, con musica tecno y
anuncios de Duracel.

Algunos presidentes autono-
micos sin cadena televisiva ya
han caido en la cuenta y buscan
ponerle piso a la TV privada.
Dentro de nada, como quien dice,
habra que dar la talla en las elec-
ciones locales y autonomicas.
Una caida de votos, que en
algunso casos esta practicamen-
te cantada, sembraria el campo
de batalla de cadaveres politicos.
Parafraseando al viejo maestro
de escuela de la pelicula Histo-
rias de la radio, los buitres, ante
tanta oferta, sélo comerian de
alcalde para arriba



Una vez mdas, estuvo con los profesioncles
de la radio y television de la Region
de Murcia en su aniversario
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Disefio — Fotocomposicion — Fotomecéanica
Impresion offset — Plastificados — Troquelados — Manipulados

e Catdlogos e Cartonajes
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* Libros * Estuches alimentacién

e Carteles * Estuches perfumeria

e Folletos e Estuches jugueteria, etc...

C/. Gloria, s/n. - Teléfono 24 27 00 - PUENTE TOCINOS - 30006 MURCIA



mUBLlCACIONES

Asociacion

En este nimero os recomendamos dos de las innumerables revistas que se pueden conseguir en nuestro pais
relacionadas con nuestros mundos profesionales. Poco a poco, en sucesivas ediciones, os iremos comentando el
resto de publicaciones que aparecen regularmente. Y también libros: la lista bibliogrifica es realmente extensa,
dado que incluye muchisimos aspectos colaterales, y otros, mds numerosos adn, complementarios (sociologia,

comunicacion, mass-media, etc.)

Revistas profesionales
especializadas

CINEVIDEO20

En castellano. Television y cine
profesionales. Secciones fijas sobre
ferias y congresos; novedades en pro-
ductos, equipamiento y sistemas,
desde microfonos hasta iluminacion,
pasando por accesorios de todo tipo;
entrevista a un personaje del mundi-
llo; suplemento sobre el sector en

Europa, etc.
Edita: COMAVISA (Comunicacion
Audiovisual Iberoamericana, S.A.),

apartado de correos 2.016. 28080
Madrid. Teléfono: 415 02 12. Fax: 415
50 27. Publicacion mensual. Suscrip-
cion: 6.000 ptas. (11 numeros al ano).
Hasta hace poco tenia sistemas de
tarjeta para pedir mayor informacion
de los productos que interesen al lec-
tor, quien debia enviarla dentro de un
sobre a la redaccion de la revista.

GLOBAL TELEPHONY

En inglés. Hace algunos anos la
clave para analizar la direccion del
desarrollo de esta tecnologia era pre-
decir el curso probable de la evolucion
de los equipos de la policia publica.
Sin embargo, cuando hace unas
semanas recibiamos el primer nime-
ro de esta revista, enfocada hacia las
grandes redes —publicas y privadas—:
sin cable, inteligentes, y su tecnologia
de medida y verificacion, comproba-
bamos cuan anticuado es ese punto
de vista. Siempre es agradable asistir
al nacimiento de una revista dedicada
a cualquiera de las parcelas de nues-
tro mundo y les deseamos un largo y
fecundo porvenir. Publicacion men-
sual, de difusion gratuita y por sus-
cripcion y exclusiva para profesiona-
les acreditados. Tiene sistema de tar-
jeta para pedir mayor informacion de
los productos que interesen al lector,
quien debe franquearla y enviarla a la
redaccion de la revista.

Edita: Intertec Publishing. P.O.
Box 12976, Overland Park, Ks 66282-
2976, U.S.A.

Libros profesionales especializados

DICCIONARIO DE LA LENGUA ESPA-
NOLA. Editado por la Real Acade-
mia Espanola, edicion de 1992.
Nuestro primer libro resenado debe
ser éste, imprescindible — dado lo
mal que tratamos a nuestro idioma—
para poder efectuar las consultas,
obligadas, a la hora de escribir los
textos para los respectivos medios, y
también, cémo no, para nuestras
cuestiones personales y/o familiares.

DICCIONARIO ETI-
MOLOGICO. Alfa-
beto primero de
Origen y Etimolo-
gia de todos los
vocablos originales
de la lengua caste-
llana. Consejo su-

perior de Investi-
gaciones Cientificas. Madrid, 1992.
621 + CIV pags. 5.300 ptas.

I.S.B.N.: 84-00-07274-X.

Coma muy bien afirma Manuel Alvar
en el prologo, “es posible que todavia
alguien piense que no sirve de nada
ponerse a editar libros que han visto
pasar por delante casi cuatro siglos”.
Se trata de una joya curiosa que debe-
ria figurar en la biblioteca de cualquier
amante del castellano.

LAS TELECOMUNI-
CACIONES ESPA-
NOLAS ANTE EL
MERCADDO
UNICO.  Ricardo
Gaitan, M®. Ascen-
sion Escario y M2,
del Rosario Lopez.
FUNDESCO (Fun-
dacion para el Desarrollo de la Fun-
cion Social de las Comunicaciones).
Madrid, 1992, 228 pags. 2.900 pese-
tas. I.5.B.N.: 84-86094-96-8.

Nada escapa a las consecuencias de
la constitucion del Mercado Unico Euro-
peo: las telecomunicaciones se han con-
vertido en el eje central de todas las acti-
vidades economicas, y ese sector, sujeto
a fuertes intervenciones, es uno de los
mas dinamicos y cambiantes en los Ulti-
mos afos, con creciente participacion en
los PIB de los paises europeos.

51

IMAGEN PUBLI-
CA. Una ingenieria
social. Joan Costa.
FUNDESCO (Funda-
| cién para el Desarrollo
| de la Funcién Social
. de las Comunicacio-

nes). Coleccion Cla-

ves de Comunicacion
Social. 228 pp. |.S.B.N.: 84-86094-90-9.
Madrid, 1992. 2.900 pesetas.

La labor mas conocida hasta ahora
de Joan Costa era la que realiza como
disenador y como tedrico del disefo, no
en vano ha publicado ya varias obras
sobre el tema.

SERVIRSE DE LA IMAGEN. Un anali-
sis pragmatico de la imagen. Jordi
Pericot. Editorial Ariel, S.A. Barcelo-
na, 1987. 298 pp. 1.600 pesetas.
I.S.B.N: 84-344-1255-1.

Las espectaculares proporciones
que esta adquiriendo la imagen visual
en todos los ambitos de la comunica-
cion social parecen constituir una prue-
ba clara de la alta rentabilidad comuni-
cativa que se obtiene con esta modali-
dad de produccion.

COMUNICACION Y
SOCIEDAD. Evo-
lucion y analisis
comparativo de
los medios. Fran-
cis Balle. Tercer
Mundo  Editores.
Santa Fé de Bogo-

: ta, Colombia, 1991.

514 pp. [.S.B.N.: 958-601-318-9.
3.200 pesetas.

El libro muestra la historia de
los medios, de su adopcion y de sus
avances. Describe cada una de las
instituciones a las que estos medios
han dado origen: los periodicos, las
estaciones de radio o television, las
empresas usuarias de la teleinforma-
tica.

MAS ALLA DE LOS LIMITES DEL
CRECIMIENTO. Donella H. Mea-
dows, Dennis L. Meadows, Jorgen
Randers. El Pais-Aguilar. 2.527 pese-
tas. 357 pp. I.S.B.N.: 84-03-59256-6.
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Cesar Oliva
Critico teatral

N no pocas mesas redondas,
Eque nunca suelen ser redon-

das, sale el tema de la educa-
cion teatral de los jovenes de hoy;
mejor diriamos, de la falta de educa-
cion teatral. Los contertulios que
pasan de cuarenta suelen lanzar a
quienes participamos en aquellas
mesas una pregunta que ha queda-
do ya como topico. Hace tiempo, los
televidentes tenian ocasion de ver
bastante teatro en la pequena pan-
talla. Diversos espacios en las dos
cadenas estatales nos mostraban
obras de autores tan diversos como
Shakespeare, Benavente o incluso
Valle-Inclan. ¢Por que creen uste-
des, dicen otros, que aquélla era
una estupenda iniciacion al teatro?

Pues tienen toda la razon. De
entre los temas que han desapareci-
do de la television en la ultima deca-
da, el teatro, bien en directo, bien en
filmacion, ha sido el ejemplo mas
flagrante. Se pueden recordar un
sinfin de obras hechas con gran
rigor, que despertaban el interés de
los aficionados. En la tele encontra-
ron refugio directores teatrales
(Gonzalez Vergel, Pérez Puig), que
pudieron poner su experiencia al
servicio del nuevo medio; en la tele
se iniciaron jovenes creadores
(Claudio Guerin, Josefina Molina...);
la tele dio de comer a una buena
cantidad de actores y actrices espa-
noles; en la tele practicaron no
pocos dramaturgos y adaptadores; y
en la tele comenzaron a ver teatro
muchos jovenes de aquella genera-
cion. De pronto, casi por arte de
magia, todo ese potencial se perdio,
ya no hubo dinero para tal tipo de
producciones, los realizadores se
fueron a los pasillos en espera de
tiempos mejores, cobrando claro
esta, y los actores y actrices, sin
cobrar, al Dorin o a la cafeteria del
Maria para ver si sacaban algun
papelajo.

Sin pensar, ni remotamente, que
cualquier tiempo pasado fue mejor, y
alejandome lo mas posible de insus-
tanciales nostalgias, no consigo jus-

Asociacion

Teatro en television:
Historia de un divorcio
anunciado

tificar como esta época que vivimos
esta resultando tan nefasta para el
teatro. Probablemente aquellas reali-
zaciones no fueran todo lo precisas
que los telefilmes americanos nos
ensena; quiza el plantel de intérpre-
tes tuviera sus limitaciones; ignoro si
la seleccion de textos seria la mas
oportuna; pero, ¢acaso la tele-basu-
ra con que nos inundan tanto las
cadenas publicas como las privadas
ofertan mejores resultados?

iDe entre los temas

que han desaparecido

de la television
en la ultima década,

el teatro, bien directo,

bien en filmacion,
ha sido el ejemplo
mas flagrante”’

Si. Ya se que los sesudos del
marketing diran que todo ésto lo
dice un intelectualillo que, ademas
de profesor de teatro, lo practica,
etc. etc., pero que la mayoria del
pueblo quiere eso, basura, madres
matas a llorar por la pérdida de sus
hijos, esposas desoladas por aban-
donos del hogar de maridos, con-
cursos que de verdad me cuesta
aceptar que son vistos por todos
esos que los controles dicen. Pero,
me pregunto yo, jdormiran tranqui-
los los programadores de tales
espacios?, ;sabran el dano inmen-
so que estdn haciendo?, ¢seran
conscientes del vehiculo que
manejan? Esto, en lineas genera-
les, lo aplico a cualquier tipo de
cadena espanola televisiva, dejan-
do a un lado, claro esta, a Canal
Plus. Pero, si grave es la situacion
en el sector privado, en el publico
no tiene nombre. Pero es de teatro
de lo que queria hablar, y no me
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extenderé en tema tan vidrioso
como perdido.

De manera que, tras unos anos
de esplendor escénico en la tele,
con producciones tan modéelicas
como Doce hombres sin piedad, de
Pérez Puig, Ricardo Ill, de Claudio
Guerin, o La marquesa Rosalinda,
de Francisco Montolio, pasamos a
otra en donde, si bien seguian repo-
niendo o filmando en directo, las
colocaban en horas impresentables.
Hoy dia, salvo algun técnico que se
equivoca y por rellenar un hueco
suelta un viejo video, el teatro esta
completamente olvidado por los
directores de la tele.

Con el teatro sucede como con
tantas otras manifestaciones cultu-
rales en este pais. Que se trabajaba
mejor contra algo que a favor. El
dictador sabia muy bien que la cul-
tura, o la cultureta, si quieren mas
precision, era cosa de unos pocos.
Y no le importaba que en el teatro, o
en la propia tele, trabajaran rojos
izquierdosos. Donde quiza se equi-
vocara, 0 a su saber politico no le
importaba llegar, era en los efectos
que esas manifestaciones podian
provocar: un estado de la cuestion
palpitante, en donde se podrian
hablar de determinados problemas
a traves de historias del pasado,
cosa que, por otro lado, viene a ser
uno de los objetivos principales del
teatro.

Quienes en aquellos foros o
mesas redondas echan de menos el
apoyo que la television prestaba al
teatro, no se equivocan en su pro-
néstico. Quiza el teatro se haya
quedado viejo; quiza sus historias
no importen tanto como las que
realmente cuentan periddicos y tele-
diarios; quiza un soldado bosnio se
muera mejor que cualquier actorce-
te; pero con la pérdida de la cultura
teatral, en la que tanto tiene que
decir la tele, estamos perdiendo las
raices que unen al hombre con sus
mitos; o dicho de otro modo: esta-
mos alcanzando la terrible cota de
no echar gusto a nada @



IEBAJAS
Rebajas para asociados

Aussa (Peugeot)
Ctra. de Alicante, s/n.
Telf. 23 04 50
MURCIA

Meseguer (ferreteria)
Alejandro Séiquer, 11

Telf. 21 41 57

MURC!A

PIX (fotografia)
Isaac Albéniz, 2
Telf. 29 63 13
MURCIA

Lafis (asesorias)
Calderon de la Barca, 16 - 3° D
Telf. 21 85 11

MURCIA

RENFE

C/ Industria, s/n.

Telfs. 25 1951 - 50 22 14
MURCIA

Olivetti (informatica)
Acisclo Diaz, 5

Edf. San Miguel

Telf. 28 14 45

MURCIA

Transportes urgentes Ribes
Avda. Joseé Alegria, 18

Telf. 24 94 34

ZARANDONA (Murcia)

Secur (puertas de seguridad)
C/ Duque, 11

Telf. 1010 14

CARTAGENA

Asoriacion

+ Centro Dental Romea

Santa Clara, s/n

Edf. La Torrecilla, esc. 12. 12, D
Telf. 24 90 85

MURCIA

Tratamiento VIPS a asociados.

Editorial Mediterranea
C/ Conde de Roche, 5
Telfs. 21 1277 -2177 05
MURCIA

Electrodomésticos
Canovas

Avda. Miguel de Cervantes, 27
Telf. 29 42 11

Paseo Corvera, 66

Telf. 25 66 06

C/ Riquelme, 25 - Telf. 21 64 64
C/ Merced, 4

Telf. 24 64 04

C/ Primo de Rivera, 8

Telf. 24 88 30

MURCIA

Av. Juan Carlos |, edf. Castillo
Telf. 46 70 39

LORCA

Av. Constantino Lépez, 2-5
Telf. 63 22 11

ALHAMA

C/ Calvo Sotelo, s/n

Telf. 42 21 20

TOTANA

Marin Garre
(electrodomésticos)
Puerta Nueva, s/n
Centrofama

MURCIA

Blasco Joyero
Diany

Marcos Redondo, 3
Gran Via, 42
MURCIA

Viajes Euronova
Plaza Condestable, 3
Telf. 29 97 11
MURCIA
Tratamiento VIPS

a asociados.

Royal Security, S.L.
C/ Pintor Pedro Flores, 29
Telf. 34 14 51

MURCIA

Drogueria

El Aviador

C/ Santiago El Mayor, 22
MURCIA

Relojeria y Joyeria
Conchita

Ctra. de El Palmar, 18
Telfs. 82 46 10/82 14 58
SAN JOSE DE LA VEGA
Murcia

Posticeria
Isidoro

C/. Cartagena, 4
Telf. 22 04 94
MURCIA

Fotos Pedreno
Simoén Garcia, 30
Telf. 21 08 57
MURCIA

Médicos colaboradores asociados Radio y Television

Dr. D. Manuel Arenas Ricart (ginecélogo)
Avda. Constitucion, 4 - 7°. | - Telf. 24 87 90

Dr. Cuesta Climent (urélogo).
Avda. Constitucion, 4 - 22. B - Telf. 24 09 76

Dr. Alfonso Pinana Lopez (medicina general).
C/ Madre de Dios, 5 - 6° izqda. Telf. 21 00 94

Centro Dentral Romea

Santa Clara, s/n. Edf. “La Torrecilla”, escl. 1. A-12. D. - Telf. 24 90 85
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HORNOS IBERICOS ALBA, S.A.

ARIDOS
CEMENTOS
HORMIGONES
MORTEROS

TRANSPORTES

Calderén de la Barca, 4 - 1°
30001 Murcia

Telfs.: 968 / 22 02 22 - 2204 72
Fax: 968 / 21 79 64
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Primera
Caja de
Murcia

Jumilla
1893

1993

La Primera Caja de esta Region
nacio hace 100 aiios.

Sucedié hace’ 100 afios. la Caja de Jumilla nacia el 30 de Julio de 1893 para
propiciar el desarrollo y apoyar las economias domésticas y las iniciafivas empresariales.
Después, por sucesivas fusiones en el tiempo, serfa la mas profunda raiz, en la Regién
de Murcia, de la Caja de Ahorros del Mediterraneo.

la Caja nacid con auténtica vocacion de servicio. Una vocacion que permanece
infacta 100 afos después, cuando gracias a la confianza de todos, la CAM ocu-
pa uno de los primeros puestos entre las entidades de ahorro de Esparia.

Ahora, al cumplir el primer Centenario en la Region de Murcia, queremos celebrarlo
con el mismo entusiasmo del primer dia.

Gracias v felicidades.

Caja de Ahorros
del Mediterraneo




