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CONTRA EL MAREO
ACUDA AL ESPECIALISTA.

Venga a la Caja. En créditos hipotecarios Con condiciones bien claras y actualizadas.
tenemos la solucion que usted necesita. Como debe ser. No quedaré defraudado.
Porque ademas del tipo de interés le Se lo dicen los especialistas de la CAM. Los

ofrecemos flexibilidad, rapidez y plazo. que tienen la experiencia y su confianza.

Nos adaptamos a sus necesidades. Venga a la CAM. Como siempre.

Caja de Ahorros
A del Mediterraneo
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Radio Murcia
cumplio
60 anos

La emisora mas veterana de la Region
cumplio este pasado mes de agosto sus 60
anos de emision. Desde sus primeros estu-
dios en la carretera de Espinardo hasta los
actuales en la calle que lleva su nombre
han ocurrido infinidad de historias y aconte-
cimientos. En sus 60 afos de trayectoria se
ha convertido en la “voz de Murcia” por
excelencia. Don Arsenio, Ismael Mascarell
y ahora Benjamin Llorens han sabido mar-
car el pulso a la ciudad en sus diferentes
etapas.
Pags.8a14

La Asociacion
celebro su Patron
y entrego las
Antenas de Plata

Los profesionales de la
Radio y la Television murcia-
na celebraron a su Patron
con diferentes actos. Entre |
otros, destacaron la misa ofi-
ciada por el Obispo vy la fies-
ta-entrega de las Antenas de ;
Plata en el Hotel Siete Coro- i | - | SERNES Al
nas, a la que acudieron importantes personalidades del mundillo radiotelevisivo nacio-
nal, asi como cargos politicos, militares y religiosos.

Pags. 16 a 18

Region de Murcia, ha realizado un
importante analisis de los habitos de
emision en los distintos centros territo-
riales de Television Espanola durante
el periodo comprendido entre 1988 y

Estudio de los habitos
de emision
en los centros
de TVE.

Francisco Parrilla, presidente del 1991.
Consejo Asesor de RTVE en la Pags.32a34
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a Asociacion de Profesionales de Radio y Television de la Regién de Murcia es cons-
ciente de la grave situacion por la que atraviesa la radio y television, en los centros
de trabajo de toda Espana, y como no, en la Region de Murcia. Creemos que inciden
en ellas las politicas de empresa de obtener altos dividendos a toda costa, la mala
gestion en algunos casos, el intrusismo y la crisis econémica. Todo ello conduce con-
secuentemente al deterioro de las relaciones personales provocado por un estado de
animo cargado de preocupacion.

ceptado ésto, la Junta Directiva de esta Asociacion no va a desaprovechar ni una
sola oportunidad que se le presente para trabajar en beneficio del colectivo que
representamos. Los profesionales de la radio y la television se merecen, sin duda,
mejor trato del que estan recibiendo en los ultimos tiempos por parte de sus empre-
sas. Nosotros, como colectivo profesional organizado que somos, con las ideas cla-
ras sobre lo que queremos y con deseos de tener un futuro sin demasiados contra-
tiempos, lanzamos desde aqui nuestro mensaje de inquietud vy si las circunstancias
finales nos obligaran a ello, puesto que tenemos suficientes resortes para equilibrar
de nuevo la balanza e intentar regresar a una situacion estable en el colectivo, actua-
riamos en consecuencia. Desde aqui lanzamos a todos los asociados nuestro ruego
de que estén atentos a posibles futuras convocatorias y os pedimos que aportéis
vuestras sugerencias sobre lo anteriormente expuesto. Estamos aqui por y para
vosotros y deseosos de oir vuestras voces para aunar esfuerzos. Como exposicion
sintetizada de lo que pensamos, vaya por delante gue sin ninguna duda, es decir con
total claridad, si algunas empresas han bajado sus indices de beneficios, no se debe
al comportamiento, esfuerzo y trabajo de los profesionales, sino a una pésima ges-
tion empresarial, fruto de una vision equivocada de lo que debe ser un medio de
comunicacion como la radio y la television. Nosotros no estamos dispuestos a pagar
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Juan Tomas
Periodista

sion del periodista, pues ofrece todo un amplio

campo de posibilidades. Existe todo un mundo dis-
perso de realidades inmersas dentro de lo que conoce-
mos como el fenomeno del periodismo. Esta es una forma
de “literatura™ muy especial, vertida en unas publicaciones
relativamente breves, con las que se pretende brindar
noticias en el sentido estricto del término. Segun los
manuales tedricos, la transmision de informacion se ha de
realizar de una manera rapida, precisa, condensada,
objetiva, comentada en ocasiones, agil, dinamica e inde-
pendiente. Sin duda, podriamos anadir algunos calificati-
vos mas por el estilo.

Luego, ésto se traduce en un “bregar’ continuo por
aqui y por alla en busca de “miserias” y de “lindezas”, que
de todo hay, con el fin de comunicarlas a la sociedad pos-
teriormente, Se cumple asi con ese mandato tacito del
que habla el profesor José Maria Desantes Guanter,
quien interpreta que el periodista es el sujeto cualificado
de la informacion, y que se debe al publico en general, al
cual sirve. Para el eminente investigador, el publico es el
sujeto universal de la informacion, y posee en primera y
ltima instancia el derecho a la informacion, que sélo es
delegado en aquellas personas, los periodistas, a las que
se les supone mas “avezadas” en estas cuestiones.

Realmente, esta profesion lleva consigo demasiados
enfrentamientos, muchas luchas intestinas y exogenas. Al
final, a veces, acaba uno como el “llanero solitario”, sin
amigos, aunque con buenas causas, que pocos compren-
den del todo. Hay que ver el fuego y guemarse para
entenderlo. El periodista sabe de parados, de hambres,
de muertos, de guerras, de envidias, de competencias...
Y también de logros, de avances, de progresos, de éxitos,
de companerismos, de firmas de paz, de quehaceres, de
vivencias... Las dos caras de la moneda son “saborea-
das” por el profesional de la informacion, que se ve obli-
gado y que se obliga a salir adelante con todo tipo
de noticias, que son su sustento, su propia vida, su
“leimotiv”.

El periodista se entiende a si mismo; y no necesita
definiciones de ninguna indole. Lo importante es lo que
hace, lo que dice, cémo actua. Se habla de respetar la
imagen de los demas, de no herir su sensibilidad, de no
hacer caer por los suelos su honra. Es el problema de las
difamaciones, de los “excesos”. En realidad, la objetividad
no conlleva siempre alcanzar necesariamente algo “asép-
tico”. Una persona no es una magquina, y el propio trata-
miento de las informaciones supone unos cambios res-
pecto de lo que son en origen. Las cosas cambian, se
mutan en su propio "movimiento”.

Lo relevante es que el sujeto cualificado, el comunica-
dor, conecte con la sociedad, y gque comulgue con sus
intereses colectivos y globales, que se han de resumir en
las ansias de libertad, igualdad, oportunidad y prosperi-

ES realmente dificil definir en qué consiste la profe-
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La profesion
del periodista

dad para toda la ciudadania. El periodista y la sociedad
se han de respetar mutuamente. El bienestar de la comu-
nidad debe ser el Unico obstaculo generalmente valido
para restringirnos en nuestras tareas. La idea es servir a
los demas, brindandoles informacion, aconteceres, conec-
tando con los problemas, y, en la medida de lo posible,
avanzando soluciones.

El periodista es un comunicador, un “trasladador” de
sentires, de circunstancias, de fundamentos, de historias
que pasan y que son. Estas, segin la epoca, segun el
momento, se interpretan, se desgajan, se acometen, y se
hacen llegar al publico en general. El informador cumple
con su funcion, aludida en su propio nombre. No ha de
inventar nada; sélo tiene que demostrar, como ocurre en
la mayoria de las oportunidades. Gracias al periodista se
sabe de toros, de folklore, de economia, de politiqueos,
etc. Amolda su lenguaje al ciudadano medio, al que no es
especialista, y le participa de sus conocimientos sabia-
mente “intermediados”.

Se dice que el mundo del periodista es un “nido de
viboras". Quiza tengan razon, pero es igualmente cierto
que es una mera traslacion de lo que sucede en cualquier
ambito de la vida, en todo tipo de trabajos. El dinero
ronda por todas partes, y este, como bien escaso, es
poder; y el poder se traduce en control de aquellos gue lo
tienen respecto de los que estan por debajo.

“El dinero es como la miel”, dice un refran inglés. La
cosa es que este liquido generoso y azucarado no
corrompe y el papel moneda si, llegando el personal a
vender hasta su propio padre. Sé que en la profesion
periodistica hay mucho desalmado, dispuesto a colocar
sus intereses por delante de los de sus conciudadanos,
pero a mi me gusta pensar, porque es verdad y porque
hay muchos ejemplos, que el viejo periodista desalinado
prolifera por doquier, intentando “desfacer” entuertos, y
denunciando lo malo que halla a su paso. Ocurre, pero no
tanto como uno quisiera, ya que el panorama es en cier-
tas oportunidades desolador, por el dominio que ejercen
las grandes multinacionales sobre un buen numero de
medios de comunicacion social.

De un modo personal, lo unico que puedo decir es que
me encanta mi profesién, que la amo, que muero cada
dia por ella, y a veces nunca mejor dicho. Creo, a pesar
de lo referido, en mis companeros, en aquellos que no
visten como “senoritos urbanos”. Estoy seguro de que la
sociedad necesita de nosotros tanto como de los poetas,
que son los primeros en ser “heridos” por las propias con-
tradicciones de las gentes. Seguimos adelante. Empatiza-
mos, y, dentro de la independencia y de la objetividad que
nos caracterizan, cumplimos con lo que entendemos
como una “mision magica”, ancestral (aunque con otros
medios) y extremadamente social, sirviendo con todos los
instrumentos a nuestro alcance el devenir cotidiano de la
calle ®
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Mariano Gomez Olmos

Redactor Informativos
de la SER-Murcia

UANDO se ha realizado un largo camino en la

radio y se ha ido evolucionando con ella a traves

de los afos, en ese arco de 180 grados que repre-
senta un espacio en el tiempo de treinta y siete anos de
profesion, pienso cuanto he aprendido de la vida, aunque
siempre que sale el sol se aprende algo nuevo.

Los que nos dedicamos a la informacion, cuando vol-
vemos la vista hacia atrds, quedamos totalmente atonitos
—-al menos a mi me pasa— de como se trataba la noticia,
desde luego obligada por la situacion politica que vivia-
mos los de la generacion de la postguerra, y como se ela-
bora en la actualidad.

«La *M-30" es el pasillo
donde estan ubicados
los despachos
de los grupos de
la oposicion municipal
murciana»

Elaborar noticias de politica nacional, regional o local
en la actualidad es auténticamente apasionante. La liber-
tad que se tiene, y que en otros tiempos no pudimos dis-
frutar, a la hora de elaborar una informacion sin ninguna
clase de temores es una auténtica “gozada”.

Poniéndonos, no en la alta politica sino en la domesti-
ca, la local, la de todos los dias, es gratificante el trabajo y
las horas que dedicas a informar de ella, porque puedes
decir las cosas tal y cual son y sacar a la luz publica los
temas buenos y malos —estos ultimos supera con creces
a los primeros— que se cuecen en las ollas de los partidos
politicos. Y no crean ustedes que en el foro municipal no
salen cosas y casos harto interesantes, porque hay una
cosa muy clara: los grupos politicos se lanzan entre si
dardos envenenados. Es el juego democratico, a fin de
cuentas.

En la “M-30" —como se le llama al pasillo donde estan
ubicados los despachos de los grupos de la oposicion,
ademas muy concurrido por los concejales puesto que al
fondo esta la cafeteria— se nota como una electrificacion
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Periodismo radiofonico,
placer de dioses

«Algunos confunden
cl hemiciclo municipal
con el Congreso
de la Nacion»

en el ambiente, sobre todo cuando ha surgido una noticia
gue de alguna manera ha levantado alguna ampolla en
cualquiera de los grupos.

No se si me creeran, pero yo les aseguro que he lle-
gado a contener a algun que otro concejal en esa “M-30",
cuando se dirigia indignado a armar la marimorena en el
despacho de alguno de sus contrincantes. Y no digamos
nada cuando llegan los ultimos jueves de cada mes.
Entonces, cuando la Corporacion Municipal en pleno se
retne en el hemiciclo de la Casa Consistorial para debatir
los temas que se han estado madurando durante los
treinta dias precedentes, entonces es cuando cada tal y
cada cual saca a relucir su vena dialéctica y muy facil-
mente pueden dar las cinco de la tarde, sin que se le vea
el final a las disertaciones, algunas de ellas auténticamen-
te alucinantes.

Porque no crean ustedes, algunos confunden el hemi-
ciclo municipal con el de los diputados de la nacion e
incluso con el de las Naciones Unidas.

Y no exagero cuando les puedo asegurar que se han
presentado mociones en las que se pedian constase en
acta condenas o repulsas por temas puntuales en la poli-
tica exterior de algunos paises.

Ultimamente también se ha metido dentro del Consis-
torio murciano el virus de la campana electoral y con él,
naturalmente, el vicio dificil de erradicar de la desconside-
racion, la descalificacion e incluso el insulto directo, sin
velar.

Asi esta el patio, mis queridos amigos. No obstante el
periodismo, en este caso radiofénico, es placer de dio-
ses... naturalmente para el que le vaya la marcha Bl
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La primera emisora de Murcia cumple 60 aiios

Sintonizan a Radio Murcia
de la Cadena SER.
Sefnoras... Senores... ;Buenos dias!
Da comienzo nuestra emision

Elias Ros: «;Gracias, Dios mio, por lo que he vivido!»

La emisora mas antigua de esta
region, Radio Murcia, cumplio
' este pasado mes de agosto
/ SESENTA ANOS. Desde que
comenzara don Arsenio Sanchez
Alcarria y su padre don José
Sanchez Franco, en agosto de
1933, han acontecido
demasiados sucesos y avatares
& _ historicos como para narrarlos
(RPN 4 (i ¥y en una decena de paginas.
Lﬁ \\“ Elias Ros, decano de los
radiofonistas murcianos, relata

. ey S
Jbt‘im"»vﬁoﬁnmﬂ’ gl - lo que para él fueron los
g . momentos mas emocionantes de
AN esfa época.

Ismael Mascarell Cubell se hizo
. < s g cargo de la emisora en 1976.
VY] RN : . Etapa en la que pasa a formar
i : parte de la Cadena SER y que
sirvio para relanzar la nueva
emisora en toda la region. Casi
20 anos en la direccion y que
convirtieron a esta empresa
radiofonica en su época mas
brillante.
Desde principios de esta década,
Radio Murcia-Cadena SER esta
coordinada por Benjamin
B ; : ey Llorens. Etapa nueva con gente
o ' % Py, joven y técnica de la mads
™ - @ avanzada.
I 1538, ‘"i _. hl ; | Rl Cadena “40 Principales” y
Wiw vy 1 SR Mg 8 S Cadena Dial” y emisoras en los
% puntos mas estratégicos de la
comunidad murciana forman la
actual estructura de la cadena
mas prestigiosa de Murcia.
Desde el “Recreative” en
Espinardo hasta la calle Radio
- e R - - : Murcia, han pasado 60 anos de la
La fachada principal del “Recreative”, en la carretera de Espinardo. El que fuera en otro fiempo lugar de historia de Murcja con todas sus
recreo y reuniones, es a partir de 1933 edificio que albergaria a la primera emisora de la region consecuencias.
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Radio Murcia en directo. Era el afio 1955, casi en Navidad, y una mano inocente trata de sacar la carta premiada en el sorteo mensual de un reloj “Certina”.

% 60 ANIVERSARIO DE RADIO MURCIA

Las mejores etapas, segun Elias Ros

En 1933 nace como EAJ-17

PRIMERA ANOTACION

Hoy es el dia 2 de agosto de 1933,
esta noche inauguran Radio Murcia
EAJ-17, en “El Recreative". La radioe-
misora nace de las manos de D. José
Sanchez Franco y de su hijo D. Arsenio
Sanchez Alcarria, por concesion oficial
segun el régimen legal de 1932. La
concesion se hizo a nombre del
Sr. Sanchez Alcarria. “El Recreative”
esta cerca de la pedania de Espinardo
y en otro tiempo fue lugar de recreo y
reuniones sociales del mejor estilo:
hubo una escuela de tauromaquia.

AL DIA SIGUIENTE

Anoche se inauguré Radio Murcia,
la primera emision la escuche en un
aparato de galena. Hablaron todas las
autoridades, el ingeniero Sr. Sagrario,
autor del proyecto técnico del centro
emisor inaugurado, pronuncio una con-
ferencia técnica. Por primera vez escu-
chamos a sus locutores, a los locutores
de Radio Murcia. Dona Milagros Jardiel

y Antonio Noguera. Hubo pastas y
refrescos.

DiA 8 DE SEPTIEMBRE DE 1933

Esta noche, la noche grande de la
Feria de Murcia, voy a realizar mi pri-
mer espacio literario en Radio Murcia.
Sera a las 21 horas. Me acompanan
unos amigos y mi hermano Ricardo.
Iremos en el coche de linea, que le han
puesto parada frente a la emisora, solo
cuesta unos centimos, regresaremos
dando un paseo, que el presupuesto de
un estudiante no da para mas.

JULIO DE 1936

Hay milicianos en las calles. Esta-
mos en una triste guerra civil. En “El
Recreative”, los milicianos del Frente
Popular custodian las instalaciones de
Radio Murcia. El Gobierno de la Repu-
blica se ha incautado de la emisora y
han nombrado director a un funcionario
de telecomunicaciones. Casi todos los

empleados y don Arsenio, estan dete-
nidos.

AL PASAR UNOS MESES

La emisora ha sido instalada en
Murcia, en la casa n” 3 de la Plaza de
la Cruz. Ya no se publica la revista
“Radio Murcia”, “por necesidades de la
guerra’.

La emisora esta cumpliendo una
buena mision informativa en este tiem-
po de intranquilidad. Esta sirviendo fiel-
mente la causa del Gobierno de la
Republica. No se abandona la parcela
cultural.

ABRIL 1939

La guerra, gracias a Dios, ha termi-
nado. En la emisora nos encontramos
con don Arsenio, dona Milagros, dona
Maria Ernesto Vidal Ubeda, Rogue
Forte, Antonio Noguera. Ya soy locutor-
redactor con 250 pesetas de sueldo al
mes. Aqui estan los oficiales de la
Campana de Radiodifusion y Propa-
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% 60 ANIVERSARIO DE RADIO MURCIA

ganda de la 4* de Navarra. Estan
haciendo una buena labor de reorgani-
zacion.

LOS ANOS CUARENTA

Voy a intentar resumir esta década
de los anos cuarenta. Hemos de desta-
car los conciertos dados en el estudio
de los profesores Manuel Massotti Littel
y Garcia Rubio, piano y violin, se hicie-
ron famosos. Se ha retransmitido por
primera vez una procesion de la Sema-
na Santa, era el afio 1940. Juan Ros
realizaria “"Radio Variedades” donde
lanzo a la fama a muchos artistas. El
quedo muy bien.

En abril de 1946 se produce una
gran inundacion. La labor de Radio
Murcia fue intensa y eficaz. Por prime-
ra vez se emplea una unidad movil,
para servicios de socorro e informa-
cion. El Jefe del Estado, General Fran-
co, visito Murcia y la huerta, y nuestra
emisora realizo un gran despliegue de
medios para una informacion amplia y
realista. :

En este ano se hizo el radio teatro,
con buen éxito: los concursos; las emi-
siones culturales, sindicales, politicas y
religiosas; algunas por primera vez en
la programacion de Radio Murcia.

Finalizando estos anos cuarenta la
EAJ-17-Radio Murcia se asocia a la
SER y su programacion se enriquecio
con “Cabalgata fin de semana”, las
radionovelas de Sautier Casaseca vy
muchos mas espacios firmados por los
famosos realizadores del momento.

ANOS CINCUENTA

Ha pasado el tiempo. Radio Murcia
celebré en esta década sus “Bodas de
Plata”. Procuraré resumir: ha nacido el
espacio benéfico “Asi habla Espana” y
en la misma linea “Pedid y recibiréis”.
Permanecio 20 anos en antena. Luego
llegarian las emisiones en cadena:
“Ustedes son formidables”. En agosto
de 1955 nuestra emisora presta un efi-
ciente apoyo al certamen de Habaneras
de Torrevieja, que realizara hasta el
ano 1978, contando con la colaboracion
de la SER. En Torrevieja han dedicado
una calle a la emisora. En noviembre
de 1958, celebramos las “Bodas de
Plata" de Radio Murcia. Se realizé un
programa en cadena desde el Teatro
Romea con grandes figuras de la radio,
la cancion y la musica.

EMISORA-E AJ-17

OFICINAS: Plaza de Cetina, 2. Teléfono 14-55
EMISORA : Camino de Espinardo. Teléfono 22-39

———r

HORARIO DE EMISIONES:

’ SOBREMESA: De 13 a 15
! FEMINA: Viernes, de 19 a 20

NOCHE: De 20 a 23'30

INFANTIL: Jueves, de 17 a 18

vl
-

A don Arsenio le entrego el Ayunta-
miento un placa de agradecimiento. La
emisora goza de gran popularidad y
sus espacios cara al publico congregan
a muchos oyentes, en el salon-estudio
de los nuevos locales.

LOS ANOS SESENTA

Todo se agolpa en mi recuerdo, y
bien quisiera anotar mas cosas, pero
prometi hacer un pequeno relato. Un
resumen, y no quiero salirme del propo-
sito. Recuerdo que en el afho 1960 se
instalé la primera emisora de FM gue
emitia el mismo programa que la de OM.

Grato recuerdo nos dejo el “ler.
Certamen Nacional de la Cancion Uni-
versitaria” que patrocino Radio Murcia y
la SER. Fue presidente del jurado el
maestro Gurundi. La canciéon premiada
“Llueve... Llueve”. Casi medio millén de
pesetas se recaudaron en una sola
noche en la campana de Navidad del
ano 1961 que se destinaban a “Los sin-
techo”.

En octubre de 1962 conmemoramos
el primer centenario del Teatro Romea
emitiendo el serial, produccion de
Radio Murcia, “El viaje de una reina”
donde se narraba la inauguracion del
teatro en el ano 1862 por Isabel Il y la
Murcia de la época.

En diciembre de ese 1962 visita la
emisora Celia Gamez y tomé parte en
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Un cartel anunciador de la emisora Radio Murcia en 1936. Destaca el horario de emisiones.

la campana de Navidad. Fue un gran
éxito.

Se inauguraron, en el ano 1966, las
nuevas instalaciones técnicas, equipos
y poste radiante, en la senda de Grana-
da, junto al “Recreative”.

Fue en enero de 1967 cuando reali-
zamos, con caracter nacional, por
nuestra cadena SER, un espacio del
programa “Ustedes son formidables”
para recaudar fondos, que ayudasen a
reconstruir el colegio de “San José
Obrero”, de Orihuela, destruido por un
incendio. Se recaudaron mas de dos
millones de pesetas.

LOS ANOS SETENTA

En esta decada ocurrieron cosas
importantisimas, por razones histéricas
bien conocidas por todos.

Algo que me emociona al recordarlo
es el homenaje qgue Radio Murcia,
“Asociacion de la Prensa de Murcia" y
"Hoja del Lunes”, con “La Verdad" y
“Linea”, organizaron en agosto de
1970, en honor de la escritora y perio-
dista Encarnita Molina, enferma de leu-
cemia. Fue un grandioso festival reali-
zado en el recinto de Los Habaneros.
Lo presentamos Conchita Lorente y yo.
con la colaboraciéon de la SER y de los
mas famosos de la cancién, el festival
tuvo resonancia nacional.

Cuando en el otofo del afno 1973 el
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regalos navidenos.

Segura inunda, una vez mas, campos,
huertas y pueblos, Radio Murcia se
entrego, nos entregamos, por entero a
la labor informativa y humanitaria que el
momento requeria. Cuando el diario
“Linea” organizé una subasta de obras
de arte pro damnificados, colaboramos
en su organizacion y en la realizacion
de la célebre “Tertulia artistica del Casi-
no” que se emitia en directo todas las
tardes desde los salones del Casino.
Fue la primera piedra de nuestras tertu-
lias radiofonicas.

En la primavera del afo 1976, la
emisora estaba para pasar a la SER en
pleno derecho. A don Arsenio Sanchez
Alcaina, fundador y director de Radio
Murcia, se le ofrece un homenaje y el
alcalde le comunica que ha sido nom-
brado Hijo Predilecto de Murcia. Don
Arsenio deja el timon de la Radio.

Al afo de este homenaje se hace
cargo de la direccion de la emisora regio-
nal de la cadena SER, Ismael Mascarell
Cubell. Se reformaron las instalaciones;
la emisora de FM estéreo empezd a fun-
cionar con la programacién de “Los 40
principales”. Se organizaron los servicios
informativos regionales y se hace realidad
el espacio “Hablando se entiende la
gente” que presta un gran servicio a la
libertad ciudadana. Se potencio la infor-
macion deportiva con el espacio “El gran
deportivo”.

Ofrecimos a los murcianos en abril de
1977, en directo, el acto conmemorativo

¥ 4 (N _‘_a“g
Un domingo de enero de 1974 en el antiguo Asilo de Anciano, Mari Carmen
Lopez, Felipe Nicolas (vestido de rey) y Juan Ros entregan en directo los
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del cincuentenario
de la Coronacion de
la Santisima Virgen
de la Fuensanta,
que oficio, en la
Plaza del Cardenal
Belluga, el Cardenal
Tarancon.

En memoria del
gran poeta murcia-
no Jara Carrillo, or-
ganizamos un acto
en el jardin de Flo-
ridablanca, junto a
su estatua. Fue el
dia 12 de noviem-
bre de 1978 y no
faltaron las autori-
dades, ni los repre-
sentantes del arte,
las letras, la politi-
ca y el pueblo de
Murcia amante de
sus tradiciones.

La Romeria de
la Fuensanta cono-
ce una  nueva
dimension radiofonica: la unidad movil.
Con este medio conseguimos un realis-
mo en la narracion que en ocasiones
nos emociona a nosotros mismos,
como el momento grandioso de la lle-
gada de la Virgen al Santuario.

LOS ANOS OCHENTA

La década de los anos ochenta nos
trajo un aire renovador en todos los
sentidos. Se populariza el espacio cos-
tumbrista murciano “El Mirador” que
permanecio 10 anos en antena. Uno de
sus capitulos fue premio de radio, en el
Certamen de la Junta Central Sardine-
ra. Otro espacio que nacid en este
tiempo fue “Murcia insdlita” que difunde
la cultura murciana en facetas. Famoso
fue el comentario de Cuevas Gil titulado
“; Esta Dios?, que se ponga”. Se perfila
la cadena regional con las emisoras de
Cartagena, Yecla y Lorca, que permite
la realizacion de espacios regionales
amplios.

En esta decada de los ochenta la
emisora celebré su cincuenta aniversa-
rio —1933, 1983- con una serie de
actos, entre ellos destacamos el home-
naje a sus antiguos colaboradores a los
que se les entregd un trofeo. Se edita-
ron folletos donde se narraba la trayec-
toria de Radio Murcia y su presente. Se
realizaron programas extraordinarios y
de Radio Murcia, hablaron importantes
personalidades murcianos. El Ayunta-

miento nos ha dedicado una calle, la
antigua de Lucas.

LOS ANOS NOVENTA

Al comienzo de esta decada, en la
gue nos encontramos, la emisora cam-
bia de director a Ismael Mascarell, le
sustituyd Benjamin Llorens Brotons. Es
un hombre joven que se propone
“expandir la cadena al mayor numero
de puntos de la comunidad”. Nacen las
emisoras SER; Radio Aguilas, Radio
Mula y Radio Costa Calida.

Se da mas impulsos a los informati-
vos, los magazines radiofdnicos 'y
empezamos a contar “Historias de la
Radio”.

Ha nacido Cadena Dial-Murcia. Su
estudio fue inaugurado el 13 de marzo
de 1992 con el apadrinamiento de los
famosos Maria del Monte y Jose
Manuel Soto; “Los 40 principales-FM”
siguen su “marcha’. Son los hermanos
menores —por edad, solamente— de
nuestra Radio Murcia SER.

Estamos en el mes de agosto de
este ano 1993. Voy a poner la ultima
nota en mi cuaderno, y lo hago con
emocion y alegria. En la manana del
pasado dia 9 de junio, fuimos todos a la
Asamblea Regional, para asistir a la
entrega de las medallas de oro de la
Region de Murcia a personas y entida-
des que las merecieron. A nuestra
Radio Murcia le habian otorgado una
de esas medallas de oro, por sus 60
afos —los cumplio el 2 de este mes de
agosto— y por su labor murciana; que
encerro facetas culturales, sociales,
espirituales, comerciales y cuanto
puede ir en bien de sus oyentes y de
los intereses de la Patria Chica y de la
Patria Grande. Se la entregaron al
director que lo agradecio con buen esti-
lo. Benjamin nos representaba a todos,
a los de ayer y a los de hoy, €l es el
simbolo del futuro, la esperanza, noso-
tros somos el cimiento, el camino reco-
rrido, la voz que se quedo junto al
microfono, algo cansada —por el paso
del tiempo— pero gue aun pone ilusion
en su acento al decir:

Sintonizan a Radio Murcia de la
cadena SER. Senoras... Senores...
iBuenos dias!, da comienzo nuestra
emision...

Cierro el cuaderno. jGracias Dios
mio, por lo que he vivido! B

Elias Ros Garrigos
Decano de los radiofonistas murcianos
Dedicado a la Asociacion de Radio y TV de Murcia
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Conchita Lorente y el jovencisimo Felipe Nicolds entrevistan en el programa “Galas del domingo” a Luis Aguilé. Era 1966. En ese programa también estuvieron
presentes Gelu y Bruno Lomas y Los Rockeros.

Aquellos tiempos

ARA vez se podria hablar de un tiempo pasado en

Radio, sin instalar en preferente lugar del léxico aque-

lla figura paternal de don Arsenio, director que fue de
la primera emisora murciana, cuando el transporte de los
sonidos a través de las ondas, mas bien parecia artilugio de
brujas. Pues bien, a don Arsenio voy a rendirle tributo de
gratitud, en estas breves lineas, que se quedan impotentes
para decir cuanto quisiera.

Aquellos tiempos de escasez informativa, de carencia de
tantos medios que hoy son profusion y hasta abundancia
desmedida, fueron el preambulo del esplendor radiofonico
del que gozamos actualmente. Por eso, destacar en el
recuerdo a quien planto la semilla innegablemente fructifera
de la radio, es de obligado cumplimiento y un deber de bien
nacido, por tantas y tantas cosas que recibimos quienes tra-
bajamos a las ordenes de aquel hombre, cuya labor acaba
de premiar la Asociacion de la Prensa, con un laurel de Mur-
cia a titulo péstumo. Un laurel que implica reconocimiento a
la E.A.J.-17, Radio Murcia y a la SER, en posesion actual de
la veterana emisora.

Don Arsenio fue un hombre emprendedor, que supo de
luchas competenciales de la otra segunda emisora murciana
que dirigié Luis Alvarez, Radio Juventud, y adapto sus posi-
bilidades a la competencia oficial que suponia, apoyada de
profesionales como la copa de un pino. En pleno fragor de la
lucha de cada dia, fue posible poner en antena los "Reyes
de Espufa”, para enfermos tuberculosos y aquella “Gente
sin techo”, en la promocion de viviendas para menesterosos,
cuya campana patrocinaba la primera autoridad civil de la

provincia, durante el tiempo de Navidad. Dos ejemplos alec-
cionadores.

La direccion de Radio Murcia fue de exclusiva competen-
cia de don Arsenio. En la trastienda de la economia, actua-
ba, y muy bien por cierto, su esposa dona Maria, que ejercia
de administradora y consejera inevitable, adjunta a la direc-
cion. Un matrimonio ejemplar para un tiempo dificil, cuyos
resultados de trabajo, entrega y dedicacion, proporcionaron
una segunda denominacion de “Emisora de la huerta”, por
su vinculaciéon con las humildes familias que vivian junto a
los azarbes.

La popularidad de don Arsenio podia ser contrastada al
cruzar las calles de la ciudad. Pasar por Traperia, suponia
tres cuartos de hora, entre saludos y minimas conversacio-
nes de los vecinos, para sugerir espacios y preferencias de
sus gustos radiofonicos. Don Arsenio decia aprender de
todos y sus mejores amigos, los taxistas de la Plaza de Ceti-
na y el betunero de “Mi Bar", le daban el pulso diario de
como iba aquéllo, como emisora popular arraigada entre las
clases modestas que ya gozaban de aparato receptor.

Para escribir medianamente detallada la biografia de
D. Arsenio Sanchez Alcarria, seria necesario un espacio
superior a este, porque fue diverso y pintoresco, ingenioso Y
excepcional. Un bastante irrepetible y un poco huidor de la
pandereta y las alharascas. El poco que le permitia el cargo,
del que hizo renuncia a sacar la panza siempre que pudo,
que no fueron pocas ocasiones B

José Antonio Cuevas
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El prostibulo informativo

UPONGO que no es preciso ningun sobre esfuerzo

para comulgar, en lo fundamental, con el exdirector de

“The Washington Post”, Ben Bradlee, o con el colum-
nista de “The Washington Post”, Tom Wicker, cuando defien-
den con ufas y dientes la idea de que el politico y el periodis-
ta estan condenados, “por fortuna”, a llevarse mal... o en el
mejor de los casos, a no intimar en demasia, hasta el extre-
mo de acabar condicionando su independencia, en aras de
favores mutuos.

Y es que lo mas saludable, en democracia, es qué prensa
y clase politica se dispensen trato de adversarios, sin perjui-
cio, por supuesto, de la cordialidad de la relacion.

Mi corta experiencia me sugiere que el mejor punto de
vista intelectual, la actitud mas juiciosa... deberia ser la del
periodista que sabe mantener una prudente distancia, y se
muestra suspicaz por sistema con “los modos de hacer” del
politico... como quiera que no siempre todo es como parece,
ni mucho menos como nos lo quieren hacer parecer, en oca-
siones, algunos “hombres de Estado”.

David Wise, antiguo redactor jefe del difunto "New York
Herald Tribune”, sostiene lo siguiente en su libro La politica de
la mentira: “La prensa debe aprender (el “caso Watergate”)
que lo que el Gobierno dice puede no ser verdad; que el gran
defecto de la prensa, su gran defecto reciente... ha sido su
tendencia a aceptar la palabra del Gobierno, a pesar de la
repetida evidencia de que el gobierno puede estar mintiendo”.

Pero sucede, a menudo, que nos tenemos (politicos y
periodistas) por “hijos de una misma madre”, y a la postre lle-
gamos a la desafortunada conclusion de que somos, el uno
para el otro, un mal necesario, con el que hay que procurar
llevarse discretamente bien. Llegado a este punto, lo facil es
acabar sucumbiendo a la tentacion del “copeo” y del “ami-
gueo interesado”. De ahi a la “prostitucion informativa” solo
hay un paso.

..Si “extrafos companeros de cama” fueron en su dia

LN

Manuel Fraga y Laureano Lopez Rodo... mas extrano toda-
via se me antoja el “menage au deux” de un periodista y un
politico.

Dice lonesco que “ningun Estado deberia controlar la cul-
tura, porque la cultura, cuando mas libre es, menos peligrosa
resulta para los hombres” (...) pero 4como no van a contro-
larse entre si politicos y periodistas que comparten intimida-
des?...

En los tiempos que nos ha tocado vivir no existe como tal
la censura, pero si la censura encubierta en sutiles formulas
de presion. Tan peligrosamente censor es el politico emer-
gente que se jacta de ser un progresista pero actua como el
“caudillo” enmascarado de una republica bananera, como el
“dictador” de viejo cufo, que al fin y al cabo va de lo que es.

Y también los hay “periodistas militantes”, veneradores
del poder establecido y especialistas en el noble oficio de la
propaganda, que duermen a la sombra de algun “prohombre”
que a su vez duerme a la sombra de la politica.

Sobre la “deontologia” de los medios de comunicacion,
prefiero guardar el prudente silencio de la ignorancia. jBas-
tante tengo con asumir! (en la pequena parcela que me
corresponde) el hecho de tener que ser lo suficientemente
responsable como para administrar, con honradez, un bien
publico como la libertad de expresion. Al resto del discurso
qgue conozco, se me antoja que le sobren “verbalismos”.

Hoy por hoy si hay algo que nos quite el sueno en la
redaccion de informativos de la Cadena SER, es la continua
busqueda del equilibrio entre el talante incisivo, la huida del
adoctrinamiento, y el respeto a la autonomia intelectual de
los oyentes W

José A. Ruiz

“La Tertulia del Rincén™: Pérez Crespo, Galiana, Tomas Palazon, Manuel Hurtado, Carmen Guzman, Redondo, Mendoza, Angel Montiel y el presentador José
Antonio Ruiz debatiendo el “papel que jugaron los medios durante la operacion de acoso y derribo de Carlos Collado”
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“En la radio esta todo inventado”

Benjamin Llorens, actual director de SER en la Region de Murcia

- Diferencias de la radio de antes
a la radio actual.

En la primera etapa, la diferencia la
marca quien es el medio rey de la
comunicacion en ese momento, es
decir, antes no habia television y es la
radio el medio estrella. La novedad,
ahora y desde un plano diferente, el
medio estrella es la television. Durante
los anos cuarenta y cincuenta, en la
edad de oro de radio, primaba la radio
espectaculo y la ficcion no tanto; la
informacion estaba, monopolizada por
la cadena estatal, debido a las circuns-
tancias politicas que se vivian en Espa-
na en esos momentos. Estaban en
antena los largos programas como
“Cabalgata de fin de semana” con Bobi
Deglané y todo su sentido de la espec-
tacularidad. Actualmente los concursos
son a un nivel mucho mas casero, mas
doméstico. Y los famosos seriales,
cuyos herederos son “los culebrones”
de television.

— ¢Sigue la radio actuando como
la companera de los anos cincuenta?

La radio sigue siendo la companera
de muchisima gente. Aungue hoy en
dia los medios de comunicacion son la
radio, la prensa y la television, ésta ulti-
ma, ademas de sonido también brinda
la imagen, lo cual arrastra mucha
audiencia.

— ¢La radio compite con la prensa
y la television? ;A que nivel?

Mas que competir circulan por cami-
nos paralelos, que en ningun momento
se entorpecen, mas bien se comple-
mentan y se establece una especie de
colaboracion entre los diferentes
medios de comunicacion; por ejemplo
hoy en dia en los informativos de las
grandes cadenas de television tanto pri-
vadas como estatales, terminan su emi-
sion con la frase: “Como saben ustedes
podran obtener mas informacion en los
boletines informativos en...".

A nivel comercial, tampoco creo que
exista una clara competencia entre los
diferentes medios, puesto que normal-
mente un anunciante elige un medio
concreto e incluso a la hora de realizar
una campana importante de publicidad
utiliza varios medios como apoyo.

— ¢ Esta todo inventado en radio?

La radio es un medio con una larga
trayectoria, se han hecho muchas
cosas, se han marcado grandes pau-

tas, muchos eéxitos importantes que
consideramos irrepetibles, pero en defi-
nitiva esta todo inventado, desde el
punto de vista que tanto la radio como
la prensa y la television tienen que ade-
cuarse a las demandas sociales y a lo
que el entorno social, de alguna mane-
ra pide. En ese sentido seguro que
asistiremos en anos venideros al naci-
miento de cosas, que quiza se habian
hecho de alguna manera con anteriori-
dad, pero que van a adquirir una carta
de naturaleza propia, debido a la
demanda social. Como ejemplo comen-
taré que hace unos anos la SER puso
en antena un programa en la linea de
tratar temas de sucesos, desaparicio-
nes, etc..., que en aquel entonces no
alcanzo un éxito arrollador, en cambio
esa misma formula la utilizan hoy todas
las televisiones alcanzando los maxi-
mos en cuanto audiencia, como es el
caso de ;Quien sabe donde? de TVE.

— ¢Qué supone ser el director de
la emisora mas antigua y con mas
solera de Murcia?

En primer lugar, desde luego profe-
sionalmente para mi, supone un orgullo
venir aqui a Murcia a dirigir la emisora
decana de la Comunidad, que ademas,
como mucha gente sabe, ha visto reco-
nocida su trayectoria con la concesion
de la Medalla de Oro de la Comunidad
Autonoma de Murcia. Luego ya estan
dentro del cargo los placeres y sinsabo-
res que trae, pues a veces, hay cosas
muy gratificantes y otras verdadera-
mente amargas que hay que pasar por
ellas, pero bueno, eso seria lo mismo
probablemente en Murcia que en cual-
quier otra ciudad, dirigiendo una emiso-
ra y ademas de una cadena tan impor-
tante como la SER.

Asi mismo en la cadena SER conti-
nuamos haciendo esfuerzos para
ampliar la oferta radiofonica lo maximo
posible. Hace un ano y medio escaso,
solamente teniamos dos de los produc-
tos que podiamos ofertar a la audien-
cia, la cadena convencional, a través
de “Radio Murcia SER" y la cadena "40
principales la musica mas joven”, nos
faltaban otros, como es el caso de
“Cadena Dial” la musica en espanol de
reciente creacion y nos sigue faltando
“M-80 Serie Oro", que nace con la
fusion de la antigua Cadena Minuto y
Radio 80 y en todo caso el producto
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Fachada actual de los estudios de la Cadena SER
en la Regidn de Murcia en la calle del mismo nom-
bre.

“Radio Qle" musica espanola que de
momento tiene tres o cuatro emisoras
en toda Espafa pero que no obstante
ha sido un producto de gran acepta-
cion.

— ¢Cuando acabara la Onda Me-
dia en beneficio de la Frecuencia
Modulada?

Creo que la OM no se acabara
nunca, si es verdad que hemos asistido
a un fenémeno en el que apreciamos
que la banda de FM ha crecido bastan-
te y muchos de los oyentes de la FM
han crecido escuchando dicha banda.
Particularmente opino que la culpa de
esto la tiene en gran parte los 40 princi-
pales, en el sentido que fue una de las
primeras cadenas que emitieron en esa
banda y parte de la audiencia que
entonces tenian 15 6 16 anos se han
habituado, desde un principio, a la Fre-
cuencia Modulada. Luego hemos podi-
do presenciar un crecimiento de la ofer-
ta radiofonica y practicamente hoy en la
banda de FM encontramos todo tipo de
productos: informacion, radio generalis-
ta, radio musical especializada, etc...

Tambien hay una cuestion impor-
tante a tratar en cuanto al tema y es
respecto a la cobertura, la FM propor-
ciona mayor calidad, pero menor cober-
tura, lo cual supone un motivo funda-
mental por lo que las emisiones en
dicha banda se especialicen en progra-
macion netamente musical en su mayo-
ria, mientras que en la OM los progra-
mas de radio generalista, la radio de
palabra, ya que no importa tanto la
“calidad” como la cobertura. No obstan-
te se han hecho experiencias importan-
tes de mejora de sonido en OM, y hay
emisoras en Espana que funcionan con
sonido digital e incluso con estereofo-
nia en dicha banda &
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Antes de iniciar este articulo relacionado con el
mundo de las ondas, debemos recordar como
nacio y se transformo a traves del tiempo lo que
hoy conocemos como RADIODIFUSION.

En sus comienzos se penso en desarrollar tec-
nologicamente un sistema que fuese capaz de
cubrir necesidades que la sociedad occidental pre-

Una corriente de investigadores flo-
rece en diversos paises para explorar el
mundo de las ondas: en Rusia, Popov;
en Alemania, Slavy y Von Arco; en
Inglaterra, Lodge; en Estados Unidos,
De Forest, etc.

Nunca se habia sonado con la idea
de la radio tal como la conocemos hoy
dia, ni siquiera imaginado que se pudie-
ra emitir musica y palabras: su verdade-
ro origen fue la telegrafia y los usos mili-
tares.

El desarrollo de la primera emision
de palabras habladas y cantadas acom-
panadas por musica se debio al trabajo
del estadounidense Fessender, en 1906.

El mundo de la politica y los nego-
cios no vio hasta finalizada la Primera
Guerra Mundial el verdadero valor y
poder que significaba disponer de un
medio que podia concentrar tal conteni-
do de oyentes.

Esos fueron los primeros pasos de la
radiodifusion comercial, aunque hubo
grandes presiones en Europa y América
por poseer un control militar y guberna-
mental en la utilizacion de las ondas
para usos estrategicos.

La proliferacion de la radio se debio
a la influencia de los grandes industria-
les que quisieron dar a conocer toda la
gama de sus productos.

Asi, se dio un paso en el mundo de
los negocios a las agencias de publici-
dad que, a partir de ese instante, tuvie-
ron que generar ideas y desarrollar
necesidades de compra por parte de los
oyentes, a través de un mensaje radiofo-
nico acompanado de musica.

En Estados Unidos la extension del
territorio, el grado de progreso economi-
co-industrial y la concepcion de un mer-
cado regido por la libre competencia,
promueven el desarrollo de un modelo
que se caracteriza en sus inicios por el
florecimiento de una gran cantidad de
iniciativas.

La verdadera expansion en Ameérica

Guillermo Rodriguez

Asociacion

LLa primera emision
de palabras habladas
se produjo en 1906

se produce a partir de 1921, llegando a
existir en 1924 mas de 1.400 emisoras
funcionando en todo el pais.

El furor producido hace que de los
50.000 receptores existentes en 1921,
pasen a 750.000 tan solo un ano des-
pueés.

Cada vez son mas grandes los inte-
reses industriales del sector y a partir de
1926 se genera un modelo que caracte-
riza la radio americana hasta la actuali-
dad: las grandes cadenas conocidas
como networks.

En 1926, RCA, WESTINGHOUSE y
GENERAL ELECTRIC creanla NBC y la
constituyen en dos cadenas: Red Net-
work y Blue Network, la primera neta-
mente comercial y la segunda cultural-
educativa.

En 1928 se crea la segunda cadena
de la sigla CBS, que por su gran partici-
pacion en el mundo electronico y publici-
tario, fue la Unica que generd beneficios
en la época de la Gran Depresion.

Es a partir de 1943 que la normativa
elaborada en 1941 entra en vigor y obli-
ga a la NBC a deshacerse de una de las
cadenas que posee y a la CBS a cam-
biar el sistema de emision, que obligaba
a conectar en cadena a determinadas
horas designadas por la central.

La NBC vende su cadena cultural y
ésta se convierte en la Blue Network
Inc., que asimismo es nuevamente ven-
dida para dar paso a la que seria la ter-
cera cadena, la ABC.

En Espana se desarrolla una radiodi-
fusion bajo un esquema americano, con
una diferencia muy importante: la falta
de liquidez que permite una organiza-
cién para producir por Sus propios
medios, cediendo asi el protagonismo al
sector privado.

Es en noviembre de 1924 que nace
la primera emisora espanola, EAJ-1,
Radio Barcelona.

Es en plena guerra civil que surge la
radio estatal, con la creacion de Radio
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cisaba para comunicarse a través de los océanos y
los continentes.

A raiz de esta busqueda se producen en diver-
sos paises descubrimientos e inventos que son
respaldados por las figuras de Maxwell, Heriz,
Bradly y Marconi, que éste ultimo convierte en la
telegrafia sin hilos.

Nacional de Espafia en la zona franquista.
En la zona republicana, pese a algu-
nas intervenciones, la radiodifusion
siguié sin un control estatal centralizado.

La evolucion de la radiodifusion mun-
dial, los modelos de programacion vy
especialmente la concentracion hacen
confluir las dos tendencias propuestas
como antagonicas (publica y privada).

La radio se habia convertido en un
medio de comunicacion de masas que
combinaba en una programacion mixta
los espacios informativos con las gran-
des producciones de ficcion y los musi-
cales.

Ademas de su trascendencia como
medio de informacion, como medio cul-
tural, la radio dejara demostrada su
importancia como arma ideoldgica antes
de afrontar su primera crisis derivada de
una nueva tecnologia: la television.

En la postguerra se reanudan las
experiencias con la TV, pero la radio
todavia prolonga por unos anos su
esplendor.

Conforme avanzan los anos 50 la
radio comprende que no debe batirse
con la television usando sus propias
armas, abandona las grandes produccio-
nes de ficcion y transforma su programa-
cién siguiendo baremos de especializa-
cién y adecuacion a diversos ambitos
territoriales.

La radio comercial descubre de
nuevo su vocacion local y escoge este
ambito para dar la batalla en unas condi-
ciones que ni las grandes cadenas radio-
fonicas ni la television podian asumir.

Se daba paso asi a los contactos
directos, a la tematica local y a los pro-
gramas especializados.

La musica, la informacion y la mayor
movilidad del medio tras la incorporacion
del transistor a los radioreceptores, asi
como el desarrollo de la F.M., son los
principales pivotes sobre los cuales des-
cansa la recuperacion de la radio frente
a la television
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Pérez Reverte y Estévez

Vargas, Antenas de Plata
mas destacadas

Tambien fueron premiados Juan Ros, Sanchez Carrasco,
Miguel Massotti y Mercedes Marin

La locutora de A-3, Gloria Sanchez, entrego otro Premio especial al Director Provincial de Trafico, Ricardo
Estévez.
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OINCIDIENDO con la festividad
Cdel Patron de la Radiodifusion y

Television, San Gabriel Arcan-
gel, el pasado dia 29 de septiembre, en
el Hotel Siete Coronas Melia, de Mur-
cia, tuvo lugar el acto de entrega de las
Antenas de Plata de la Asociacion de
Profesionales de Radio y Television de
la Region.

A dicho acto acudieron unas dos-
cientas personas, asi como destacadas
personalidades de la vida politica de la
Region, también estuvo presente el
Secretario General de la Federacion de
Asociaciones de Radio y Television,
Federico Sanchez Aguilar.

Presentd el acto, Francisco Garcia
Navarro, de Radio Nacional de Espana.

En primer lugar, se hizo entrega de
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Asociacion

Juan Ros fue premiado con la Antena de Plata por ser el profesional mas veterano. Federico Aguilar, secretario de la Federacion de Asociaciones de Profesionales

de RTV, entrego el premio.

la Antena de Plata al profesional jubila-
do de Radio y Television, que fue para
el locutor de la Cadena SER, Juan Ros
Garrigos; a continuacion recibio la ante-
na de plata, Matias Sanchez Carrasco,
como profesional de television.

La tercera antena de plata fue para
Miguel Massotti Manzanares, de Onda
Regional, premio al informador de radio
y television.

El premio al profesional de radio,

Mercedes Marin, conocida locutora de los “40 Principales” de la SER, recibio la Antena de Plata al profesio-
nal de radio

recayo en Mercedes Marin Cazorla, de
la Cadena SER.

En el apartado de premios especia-
les, la antena de plata a la popularidad
fue para Arturo Pérez Reverte, periodis-
ta y presentador de Television Espa-
nola.

La antena de plata a las relaciones
con los medios de comunicacion fue
para Ricardo Estévez Vargas, Director
Provincial de Trafico de Murcia.

Al final del acto se sirvio un vino.

Unas horas antes de la entrega de
premios, varias decenas de profesiona-
les asistieron a una misa en la Capilla
de los Velez de la Catedral de Murcia,
oficiada por el Obispo de la Diocesis de
Cartagena-Murcia, Monsenor Azagra.

El Obispo en su homilia hizo refe-
rencia al Arcangel San Gabriel como
portavoz de Dios para Anunciar su
Palabra a la Virgen. Continu¢ afirman-
do que los profesionales de la Radio y
la Television murciana “deben seguir
siendo honrados en su labor diaria,
diciendo la verdad y siendo fieles a la
realidad de lo que sucede”.

Finalizé asegurando que “sabemos
que es una situacion dificil, pero nues-
tro reto es seguir siendo comunicado-
res de la verdad”.

En la fiesta del Siete Coronas estu-
vieron presentes, tambien Enrigue
Amat, vicepresidente del Ejecutivo
Regional, Silvino Jimenez, vicepresi-
dente de la Asamblea Regional, el
Obispo Javier Azagra, Gobernador Mili-
tar y el presidente de la Camara de
Comercio.

En la pergola del hotel se congrego
un ambiente exquisito y con profesiona-
les de todos los medios, sobre todo
radiotelevisivos de la region. La expec-
tacion que se cred por conocer quiénes
eran los premiados, segun sus propios
companeros, convirtio la noche en unas
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horas de especial am-
biente.

Todos los directores
de los diferentes medios
audiovisuales coincidie-
ron en que los profesio-
nales jévenes venian
empujando con fuerza,
al menos era el porcen-
taje mayor de asistentes
a la fiesta. Al mismo
tiempo, el acto reunio a
dos grandes veteranos
de la radiodifusion mur-
ciana, los hermanos
Ros Garrigos y a otros
jubilados que desapare-
cieron del medio hace
algun tiempo, como Fer-
nando Alonso y Jesus
Moreno, entre otros.

Otro profesional de
las ondas que reaparecia
ante sus antiguos com-
paneros era Alberto Cas-
tillo, destinado en Malaga
mas de ocho anos.

Durante el acto de
entrega de antenas de plata, el presi-
dente de la Asociacion Murciana de
Radio y Television, Jose Garcia Sola-
no, manifesté que “desde la junta de
este colectivo se esta haciendo un gran
esfuerzo porque la asociacion se consi-
dere una entidad importante y la mas
representativa de los profesionales de
los medios audiovisuales”.

También afirmd que “en nombre
de nuestra Asociacion sentimos una
verdadera preocupacion por el alto
indice de parados que existen en el
sector a lo largo de la comunidad mur-
ciana’.

Por su parte, Enrique Amat, vice-
presidente de la Comunidad Auté-
noma, destaco el papel que esta de-

El portavoz de la Asamblea Regional, Silvino Jiménez, entregé a Miguel Massotti, la Antena de Plata al informador de radio.

sempenando la asociacion en su
segunda etapa de vida y reconocid, al
mismo tiempo, su ‘“tradicion, union
y antigliedad”. Dijo que en esta
segunda etapa se debe de consolidar
la asociacion definitivamente y animé
a la junta directiva a continuar con sus
actividades &

El actual director de la TVE-Murcia entregd la Antena de Plata al profesional de la Television al locutor Matias Sanchez Carrasco
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“E] murciano tiene un sentido
mediterraneo de la vida”’

Pérez Ferndndez, director general de Relaciones Institucionales

Nacio en Montpellier (Francia), de padres mur-
cianos, su padre de Lorca y su madre de Aguilas.

En el aiio 1936 llego a Espaiia y pasa 1 aiio en
Lorca, pero en 1937 muere.su madre y se hace
cargo de la familia “Socorro Rojo Internacional”,
(institucion benéfica para personas que se encon-
traban totalmente desasistidas), mientras su padre

— ¢Diganos por qué nacio en Fran-
cia?

Naci en Francia porque tanto mis
abuelos paternos como maternos emi-
graron hacia el afo 1914 por cuestiones
economicas.

— Aunque considera a Murcia co-
mo su patria chica, recordando al
famoso refran que no sé es de donde
se nace, sino de donde se pace. En
Murcia es donde ha estudiado y
comenzado sus primeros pasos pro-
fesionales. Ha sido jugador de futbol,
se caso y ademas se siente murciano.
Piensa estar siempre al servicio de
Murcia, pero sin embargo no nos lo
puede asegurar que esté definitiva-
mente, debido a su andadura profe-
sional. ;Queé significado tiene ser
gente de Murcia?

Para mi ser gente de Murcia es tener
un sentido de la vida mediterraneo, es
sentir que estamos muy arraigados a la
tierra, que tenemos todos un alma y un
espiritu de agricultores. Siempre cuento
una anécdota que cuando vivia en San-
tander sentia un gozo fisico cuando veia
llover y mis amigos se sorprendian que
a mi me alegrara ésto, yo creo que es la
mejor manifestacion de lo murciano que
yo soy, por lo necesaria que es la lluvia
para nuestra tierra.

— ¢Qué funciones y objetivos con-
cretos tiene un Director General de
Relaciones Institucionales?

Tenemos bajo nuestra responsabili-
dad las relaciones con la Comunidad
Europea entre el Gobierno Auténomo y
la Asamblea, con las instituciones de
caracter no gubernamental y tambien
estamos iniciando un tipo de relaciones
que se consolidara con los ayuntamien-
tos, éstas son fundamentalmente las
tareas de esta direccion general.

Ha sido noticia que ha sido pregone-

ro en la casa regional de Albacete y
Murcia en Barcelona enviado por nues-
tra Presidenta.

Lograr que dos murcianos tengan
conocimiento de todas las posibilidades
que tienen en Europa.

— ¢Cree Vd. realmente que el mur-
ciano se entera de el trasfondo de
esta institucion y de las gestiones de
cada departamento?

Yo creo que no. Y la prueba esta en
que las noticias que circulan sobre los
resultados de nuestras relaciones en
Europa en el campo y en la huerta sue-
len ser las mas negativas.

A pesar de ser lamentable el hecho
de que camiones murcianos se quemen
en la frontera francesa, por los agriculto-
res franceses, hay tambien que recono-
cer que al mismo tiempo miles de camio-
nes del mediterraneo espanol estan cru-
zando la frontera. Lo que si hay que
resaltar es que nuestros camiones son
los que mas circulan por Europa. Es una
realidad que cada dos
por tres nos encontra- |
mos con un camion de
Murcia o Almeria cir-
culando por carreteras
francesas.

- Preguntandole |
por un pasado mas |
remoto. ¢Cuales son
sus mejores recuer- §
dos?

Tengo muy bue-
nos recuerdos, aun-
que he tenido circuns-
tancias dificiles en mi
vida, sin embargo en
todo momento he
encontrado personas
que me han ayudado.
No puedo olvidar en
Ayna cuando yo era
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estaba en el frente. Su infancia transcurre en un
pueblecito precioso de Albacete llamado Ayna.
Por circunstancias de la vida residio en distin-
tos lugares. Su castellano es perfecto.
Tiene un perfil humano optimista, sociable, sen-
cillo y amante de la vida porque le parece funda-
mental vivir cada momento.

un crio el efecto con que nos trataban
los maestros de la Republica, preparan-
donos para amar y no odiar, en los anos
1939, 1940, 1941 la Hijas de la Caridad
de la Maternidad de Albacete que des-
cubrieron en mi el sentido del amor filial
ya que mi madre murio siendo yo muy
nino. Mi llegada a Murcia con una beca
del patronato de proteccion a hijos de
presos politicos supuso que yo pudiera
venir a estudiar. El nacimiento de mis
hijos. Los recuerdos de amigos entrafna-
bles, y ahora tengo un recuerdo muy
reciente el de las personas con las que
trabajo, que son gente con las que he
abierto un dialogo fructifero basado en el
respeto que nos tenemos y formando un
equipo gque no tiene otra mision que tra-
bajar para la Comunidad.

— ¢Y sus peores recuerdos?

No tengo peores recuerdos, pero
quizds momentos dolorosos como ha
podido ser recientemente la muerte del
mayor de mis cinco hermanos, la muerte

,f". ! I_.:I.I.. .'I 1 | I";.
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Jose Perez Fermdndez es director de Relaciones Institucionales de la Comu-
nidad Auténoma de Murcia.
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de mi madre y el recuerdo vago de la
muerte de mi padre al salir de la carcel
clandestinamente al cruzar los Pirineos.
He vivido siempre la tragedia, siempre
fuerte pero también positiva al ver morir
a mi hermano que ha sido ejemplo para
mucha gente.

- ¢Queda gente que da algo por
los demas?

Si, ya lo creo, son infinitamente mas
los que se estan preguntando por los
demas que los egoistas. Es uno de los
descubrimientos que tenemos que hacer
los politicos, la cantidad de gente dis-
puesta a colaborar en todas las tareas
de caracter social. Este es un pais que
esta lleno de fundaciones de caracter
benéfico-social, lo que pasa que normal-
mente suena mas el mal ejemplo que el
bueno.

— ¢Qué le parece la politica actual
murciana?

Me parece bien, creo que esta region
ha encontrado la presidenta que necesi-
taba. Con todo respeto, tengo que decir
gue es una mujer muy trabajadora con
mucho sentido comuin, un modelo de
austeridad, de dedicacion y con una
inquietud por las gentes mas necesita-
das con una gran simpatia, siendo un
ejemplo para todos los que trabajamos
entorno a ella.

Asociacion

Piensa que es la Presidenta quien va
a marcar las pautas de la nueva politica
gue este gobierno esta realizando en la
region.

¢El poder corrompe o son los
corruptos los que corrompen el
poder?

Indudablemente, si miramos la histo-
ria sabemos que el poder siempre nos
trastoca, altera nuestros criterios y el
sentido que tenemos de la vida, funda-
mentalmente porque los valores que a
veces ponemos en juego no son los
valores esenciales. Tengo el convenci-
miento de que en el poder se esta provi-
sionalmente, que en €l nos puede man-
tener nuestra conducta puesto que la
gente nos elige en funcién de ello, por
tanto el poder corrompe pero no a todo
el mundo y a mi me parece que en la
politica hay mas infinidad de gente que
no ha caido en la corrupciéon por el
poder, ni siquiera tienen la sensacion de
tener poder sino que estan en la politica
porgue estan convencidos que desde
ella se puede servir mejor a la sociedad.

- ¢Es usted un cristiano compro-
metido?

Si, soy un cristiano muy heterodoxo,
yo a veces digo que a la politica me ha
llevado mi compromiso cristiano. Desde
hace mucho tiempo no soy un cristiano

que comulgue con determinados plan-
teamientos de la Iglesia, pero indudable-
mente soy un hombre de fe, creo en
Jesus y que el mensaje evangélico tiene
muchos valores y todos ellos al servicio
de la humanidad.

— ¢Qué opina de la familia?

Yo creo que hay instituciones que la
humanidad superara. Obligar a una per-
sona por toda su vida a vivir unida a otra
me parece que es con el desarrollo de
esa persona. Ahora bien si un hombre y
una mujer se conocen, viven equilibra-
damente, hay entre ellos armonia, se
desarrollan, crecen sin ponerse obstacu-
los, una pareja puede ser estable. Yo
tengo un enorme respeto por aquellas
parejas que en un momento determina-
do entran en crisis y toman decisiones
que la sociedad a veces critica, pero me
parece que nadie puede ser util a los
demas si no vive en equilibrio.

— ¢Siguen sus hijos sus mismas
ideas?

Afortunadamente si los cinco votan
como yo voto, tienen un sentido de la
vida de militancia de servicio, son gene-
rosos, austeros, saben compartir con los
demas, divertirse, tienen un sentido posi-
tivo de la vida, creen que la vida tiene
mas lados buenos que malos y son muy
respetuosos con los demas B
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ESPERTAR cada manfana escuchando a Luis del

Olmo es encontrarte con una ilusion dia a dia.

Hoy escribo como una ama de casa mas, preocupada
en sus tareas familiares por llevarlas a cabo lo mejor posi-
ble. ¢Todos sabemos lo mondtona que puede parecer
ésto, y a veces me pregunto que haria yo sin la radio?,
sin esa frescura que representa para mi oir a Luis del
Olmo con sus tertulias, entrevistas, consejos, noticias, y
diversion, haciendo que aparque por un momento los pro-
blemas hasta tal punto que a veces ni bajaria a la compra
por no interrumpir su programa.

Supongo que habra muchos como yo que desearian
que hasta los domingos saliera al aire, que pocos como €l
saben hacer.

Me encanta saber que muchas personalidades lo
escuchan, otros en cambio que se sienten golpeados con
sus verdades dicen que no lo escuchan, pero se delatan
ellos mismos cuando lo nombran,

Asociacion

Luis del Olmo,

la radio

y el ama de casa

tiene que poner verde al mismisimo presidente lo hace.

En sus variedades, te lo pasas bien. A quién no le
gusta seguir las andanzas del principe de lsrael, las de
las infantas, o si Nati Abascal es fotografiada en top-less
mientras toma el sol, incluso las de algun financiero bus-
cando novia.

Es “Protagonistas” de Luis del Olmo, como un pozo
sin fondo, igual que una caja de sorpresas entreteniéndo-
te siempre con algo interesante.

La verdad es que me siento una ama de casa muy
afortunada, me gusta lo que hago, aunque sé que hay
mucha gente que no piensa asi, cosa que respeto profun-
damente. Tengo mucha libertad en mis quehaceres y
sobre todo puedo conectar con Luis del Olmo sin que nin-
gun jefe me controle.

Cémo me iba yo a enterar de lo que pasa en este
mundo mientras atiendo mi casa si no fuera por “Protago-

nistas”, como se puede limpiar,

pues yo no podria nombrar a
alguien que ignorase.

Asi va transcurriendo mi vida
cotidiana entremezclada, recibien-
do la encantadora voz de este
hombre que entra en mi hogar de
esa forma magica que relaja mi
mente y mis sentidos.

Haciendo un repaso a tantas
cosas que escuchamos en “Prota-
gonistas” de Luis del Olmo, recuer-
do que cuando comenzamos a
sentir los primeros calores me
levanté una mafana obsesionada
con unos michelines que durante el
invierno no me habian preocupado,
porque a quién no le gusta estar en forma, delgadita,
morenita y atractiva, pues mira por donde pongo la radio y
sale mi guerido Luis del OImo, diciendo que a las 11 h.
ibamos a tener consejos justo sobre el tema que a mi me
estaba preocupando. Después de escuchar a la doctora
miré a mis michelines con alegria, porque estaba segura
de que iban a desaparecer. Hice al pie de la letra el trata-
miento y aunque tengo que reconocer que me costo bas-
tante trabajo lo logre y hoy estoy contentisima.

Estoy segura que este esfuerzo se lo debo a Luis del
Olmo, porque es tanta la credibilidad que él transmite,
que sin sa fuerza no hubiera hecho nada.

“Protagonistas” es algo mas y yo creo que es por su
verdad, cuenta lo crudo de la vida y de las personas
haciendo un andlisis profundo y real dia a dia, ademas te
ofrece humor. Con dofia Rogelia hace entrevistas a gran-
des personalidades y con la sonrisa y el humor saca de
ellos mas que en una entrevista corriente.

Es un hombre de mucho caracter, no tolera la mentira
ni el engano. El esta siempre abierto para la noticia y si

«De “Protagonistas”
he aprendido
muchas cosas

que hasta ahora
desconocia»

planchar, cocinar, y enterarse al
mismo tiempo de la realidad de la
vida.

Hay enfermedades que exis-
ten que ignoraba completamente
y por programas de Luis del Olmo
y medicos prestigiosos que el
lleva a la radio, me he podido
enterar y asombrarme.

Tengo que destacar el equipo
que colabora con él, me imagino
que asi como nosotros los que le
escuchamos estamos tan agrade-
cidos, él también lo estara de su
equipo que ayuda para llegar a
buen fin tan bonito programa.

A veces pienso gue seria maravilloso hacerle una
entrevista. Porque de su vida yo no sé nada. Sé que es
un senor sensacional en todos los aspectos y hasta
guapo también, pero quisiera saber como empezd su
carrera y cual fue su trayectoria para alcanzar el éxito y
popularidad que se ha sabido ganar.

Se me ocurre que hasta su entorno familiar sera
encantador, su hogar debe ser como otra radio. Detras de
este hombre debe haber fuerza, paciencia, comprension,
trabajo y, pero a la vez, salpicado con una inmensa ale-
gria y esperanza en las cosas de la vida.

Tengo amigos que sus hijos quieren ser periodistas,
mas de una vez pienso que se meten en un tunel a cie-
gas, sin saber lo mucho que tendran que pasar para triun-
far. Pero también pienso que alguna vez saldra otro feno-
meno como Luis del Olmo y ;porqué no?, no puede ser
alguno de estos jovenes hijos de mis amigos.

En fin yo creo que he podido plasmar bien lo que pien-
so de este hombre y de la radio cuando esta hecha con
cabeza @l
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Antena 3 en la Region de Murcia

Los oyentes y profesionales de Antena 3 estamos
de enhorabuena, pues la nueva temporada llego
exultante en buena salud y vitalidad de empresa,

como lo demuestran los recientes fichajes

E encanta echar mano del refra-
M nero, como fuente de sabias

expresiones que al tiempo resu-
men certeramente cosas y casos, sin
mucha posibilidad de reinterpretacion,
dimes o diretes, sesgos, decodificacio-
nes subjetivas, etc. etc. Asi que, acudo
al antedicho y vamos con las “obras son
amores que no buenas razones”:

Los oyentes y profesionales de
Antena 3 estamos de enhorabuena,
pues la nueva temporada llegé exultan-
te en buena salud y vitalidad de empre-
sa, como lo demuestran los recientes
fichajes y relanzamiento para local, con
la incorporacion de un periodista con la
talla de Alberto Castillo recuperandolo
para Murcia, y cadena con Gonzalez
Ferrari, Concha Garcia Campoy e Hila-
rio Pino.

Nos permitimos felicitarnos por el
aumento de calidades radiofonicas que
va a poder disfrutar el sector, ya que
inevitablemente la competencia en
buena ley nos estimulara a todos, sien-
do garantia de mejores productos.

También es mucha nuestra tranqui-
lidad, pues el tiempo, como mejor juez
que es, nos trajo un septiembre en el
que no solo estamos vivos y coleando,
sino que nadamos en el mar reforzando
nuestra independencia al ampliar el pal-
marés de opiniones y colaboradores.

Y digo tranquilidad, porgue muchos
entenderan que para el trabajador vy fie-
les clientes u oyentes de Antena 3,
haya sido dificil la temporadita de
acoso y maledicencia a la que hemos

estado sometidos. Mayor ha sido el
mérito por cuanto se ha hecho gala por
parte de la mayoria, diana de la situa-
cion, del senorio que nos caracteriza,
pues con sana y cabal ponderacion
mantuvimos la sensatez frente a las
muchas provocaciones, las gratuidades
del rumor, la difamacion..., consecuen-
cia y reaccion en algunos casos de
quienes, disfrazando sus cuitas medio-
cres e intencionadas, alardeaban con
tono desbocado creandose ficticias ser-
vicios que tan solo pueden provenir de
la inadaptacion, el miedo, el resenti-
miento, la falt a de escrupulos y otros
oscuros recovecos que el alma y la
mente humana a veces dan, consciente
o inconscientemente.

Podemos trabajar sin esas hipote-
cas y servidumbres anadidas que nos
han estado llegando desde foros ajenos
que mal entienden el presente o poco
disciernen del futuro. No tenemos por-
qué seguir con una defensa de nuestra
declaracién de intenciones y principios,
ni reafirmar nuestra independencia:
tenemos los pies en el suelo y la cabe-
za sobre los hombros, como siempre
ha sido. Pero salimos de ésta con una
licenciatura que nos da mejor curricu-
lum. Por ello, como dice nuestro direc-
tor Eduardo Alcalde: “Vamos a por
todas”.

Y lo hacemos conscientes de estos
tiempos, donde las audiencias son una
licita contienda que busca el voto mas
democratico y de nivel, los cambios,
una inevitable toma de decisiones con

y relanzamiento para local, con la incorporacion
de un periodista con la talla de Alberto Castillo
recuperandolo para Murcia, y cadena con Gonzalez
Ferrari, Concha Garcia Campoy e Hilario Pino.

posteriores rectificaciones, rapidas vy
contundentes que en nada cuestionan
a los cambiados, pero que pretendien-
do una supervivencia, estabilidad vy
consolidacion pasan por ese inevitable
cambio, las facturaciones, son una
garantia de permanencia empresarial
para ambas partes, contratante y con-
tratada, porque la publicidad es un
excelente instrumento socioeconomico
y buen antidoto en las épocas de crisis.

Estamos, como en tantas y tantas
empresas, en eso de realizar un ejerci-
cio diario de decencia, escrupulos y ofi-
cio, dejando en la jornada laboral lo
mejor que hay en nosotros para el
mejor y mayor desarrollo de la empresa
y la tierra que nos da de comer, siem-
pre huyendo de tener “pan para hoy y
hambre para manana” pues pertenece-
mos a esa tipologia laboral en la que
sabemos que nuestro trabajo es la mas
rentable accién que revierte sus divi-
dendos al final del mes.

Buscamos, seguir profundizando en
la construccion de estructuras solidas y
firmes, pues teniendo el material y la
naturaleza no nos cuesta volver a
empezar, sin haber acabado nunca,
maxime sabiendo todo lo que ya sabe-
mos.

Nos acompafa, el ultimo estudio
general de medios donde Antena 3 rei-
nicia su ascenso de audiencias B

Concha Navarro
Directora Regional A-3 Murcia

Antena 3 en el Noroeste murciano

NTE este papel en blanco digo lo
Amismo que aquel escribidor de

sonetos: “en mi vida me he visto
en tal aprieto”. Y cierto es que nunca
antes pase por tesitura tal: la de pre-
sentar una emisora en una revista diriji-
da, principalmente, a los profesionales
de esta espidica profesion.

Al plantearme por donde empezar,
porque A-3 en Caravaca cuenta con
una dilatada década; he decidido, logi-
camente, hacerlo por donde arranca mi

experiencia, es decir desde que se
celebra nuestro matrimonio, hace ahora
trece anos.

He de decir que encontré una emi-
sora en un estado de coma profundo y
que duraba demasiado tiempo, un
barco abandonado en alta mar a su
suerte, con una magquinaria oxidada vy
unos marineros que habian desapareci-
do. Una infraestructura que tan solo
servia de soporte a programaciones de
otros alejados y casi anénimos lugares
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para los de este “radio de accion”. Tan
sélo treinta minutos mediaban para que
fuese un repetidor total. Légicamente
esto conlleva al deterioro en las relacio-
nes personales que son la sangre que
alimenta todo medio de comunicacion;
ya lo decia Pessoa: —la vitalidad recu-
pera y anima. Los muertos se quedan
enterrados...—.

Esto era lo que quedaba de lo que
fuera primer estandarte de A-3 de radio
en la region de Murcia. Durante mucho
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A-3 Noroeste en las fiestas de Moratalla. —Desde lo alto de un balcon para no perder optica—. Abellan al
frente de la narracion,

tiempo fue la unica representacion vy
por tanto gozé de mimos que despues
ha tenido que pagar caros tanto por el
abandono de unos como por el olvido
de otros, llegando incluso a que se
planteara lo acertado o no de admitir un
nuevo intento para volver a empezar y
resurgir de sus propias cenizas, esto se
consigue merced a las creencias vy
esfuerzos ‘“elefantinos” de nuestra
directora general Concha Navarro.

Asi pues, una vez admitido el nuevo
intento —y aqui entro yo— se pone
manos a la obra: esta vez se apuesta
por erigirse en una radio por y para el
Noroeste con propia identidad de
comarca que, dicho sea de paso, nece-
sita de un hacer mas fuertes sus comu-
nes lazos autdctonos, y de un aprender
que lo que es bueno para sus vecinos
de Bullas, Calasparra, Caravaca, Cehe-
gin, Moratalla o cualquiera de sus innu-
merables pedanias es bueno para
todos y cada uno de ellos. Por eso evo-
lucionamos en nuestra denominacion y
pasamos de A-3 Caravaca a A-3 Nor-
oeste; porque somos los primeros gue
apostamos por una identidad de comar-
ca que, por cierto tanto ha dado a la
region y tan poco ha recibido de ella,
solo el olvido.

Hablar de nuestro presente para mi
significa hablar de esperanza e ilusion
(sin cadenas claro). En este tiempo se
ha conseguido reanimar al “paciente”
engrasando la maquinaria con sustan-
ciales reformas técnicas y, sobre todo
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suministrandole una inyeccion de vitali-
dad y pasion, de eso que dicen —yo no
lo creo— solo los humanos poseemos y
gue son los sentimientos. Todo ésto
nos lleva a vislumbrar una verdadera
posibilidad de integracion plena en la
comarca y de la identidad propia vy
auténoma como emisora dentro de una
disciplina de cadena.

Es un lento, pero sabroso, reen-
cuentro rescatando de la memoria. Un
diario esfuerzo para que brote la con-
ciencia colectiva de utilidad del medio y
a la que tienen legitimo derecho. Un
servicio que pueden y deben utilizar,
porque A-3 es parte del Noroeste, de
nuestras gentes y de nuestras cosas.
Por tanto no renunciemos a él, creemos
un compromiso que nos lleve hacia
delante. Nuestro primer paso se ha
dado y se sigue dando dia a dia. La
mas ferviente muestra es nuestra pro-
gramacion —nuestra comunicacion— que
esta muy cerca de completarse con
informativos al mas puro estilo A-3. De
momento nos asomamos durante algo
mas de dos horas en nuestro magazine
Viva la Gente del Noroeste, que, con-
ducido por Toni Guillén, pretende ser
agil -como su medio—, extrovertido, de
comparecencia activa en el vivir el dia a
dia de nuestras gentes. Intentamos
ofrecer, sino algo distinto, si algo dife-
rente en su modo de llegar a lo huma-
no, lo social, lo politico o lo comercial.
Nos gusta ofrecer un escaparate fiel, no
desdibujado por la luna de cristal que lo
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aisla. Contar la feria como es y no
como nos va, hasta incluso en la pro-
duccion publicitaria, con mensajes no
robotizados ni sensacionalistas, trata-
mos de flexibilizar los contenidos y los
patrocinios, apostando por las acciones
comerciales especiales que fomenten
verdaderamente el beneficio de todos,
tanto de la pequena y mediana empre-
sa como del cliente, del consumidor.
Renunciamos al tipico mensaje sublimi-
nal de: tienes que venir porque tengo lo
mejor. Queremos ser un punto de refe-
rencia para el acercamiento y la discer-
nion de todos, sin que nuestras virtudes
—las de todos— corran el riesgo, por la
exageracion, de pasar a defectos. Que
el entusiasmo no nos mueva mas que
las ideas y que la tea que arde mas que
lo iluminado. Tengamos un pie firme-
mente apoyado para avanzar con el
otro.

En nuestros objetivos estan dotar a
la emisora de un soporte técnico vy
humano capaz de afrontar las necesi-
dades de este maravilloso entorno que
es el Noroeste. Dando cabida a las
inquietudes de sus gentes, que son
muchas y variadas, y afrontar una con-
solidacion tanto programatica como de
rentabilidad.

En septiembre, como es sabido, se
produce un relanzamiento de esta
cadena de emisoras con una nueva
programacion e imagen, con nuevos
aires que por supuesto esperamos tam-
bién aqui calen hondo. Por tanto nos
encontramos ante una situacion unica
que no debemos desaprovechar, ni los
unos ni los otros. Es por lo que recla-
mo, desde mi posicion colectiva, el
apoyo de los distintos sectores tanto
privados como institucionales, a no
dejar perder el derecho a un servicio de
un medio de comunicacion como A-3
que acerca al ciudadano al mundo, al
pais y a su tierra y raices. En ello pone-
mos lo mejor de nosotros mismos, por-
que aprendimos que todo heroismo
—aun el que no tiene un objeto visible—
es conveniente y justo. Porque lo que
nosotros llamamos vivir es ya una
heroicidad.

Y como al escribidor de sonetos, me
ha sucedido que burla burlante va el
articulo por delante.

Para concluir afirmar que soy de los
que creo en la comunicacion y en su
secreto —segun Gala— que es la fideli-
dad a uno mismo. Por tanto seamos fie-
les a nosotros mismos y comunigquémo-
nos @

Antonio Abellan
Delegado A-3 Noroeste
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MISORAS

En esta casa nos entendemos con
el trabajo en equipo —en toda la exten-
sion del concepto— y tras la secuencia
firmada por mi companero del Noroes-
te, sé que acepta generosamente que
me apropie de todo dicho y escrito por
€l, pues igualmente Cieza ha sido her-
mana de visicitudes. Ahora bien, siendo
como somos un todo en nuestros plan-
teamientos y sistemas de trabajo, tene-
mos nuestro rifirrafe en temas futbole-
ros, pues entre el Cieza y el Caravaca
esta temporada va a haber mucha con-
tienda y jen eso cada uno es de los
suyos!

Bromas aparte (no exentas de ver-
dades), tenemos iguales motivos no
solo de prensa, sino de plaza, porque
estamos empenados en que nuestros
oyentes y vecinos tengan un servicio
completo y amplio.

Para nosotros es prioritario seguir el
transcurso del Segura que nos lleva
hacia las gentes de Abaran, Blanca y
Cieza, con sus peculiaridades y perso-
nalidades, aportando nuestro grano de
arena para que la Vega Alta tenga fren-
te al resto de la Region la importancia
que se merece. Nuestra programacion
esta en sintonia con la cadena, ensar-
tando la informacion y los contenidos

La Radio

Asociacion

Antena 3 en la Vega Alta
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A-3 Vega Alta. En su tiempo local la informacion cuenta con los protagonistas. Enrique entrevistando a los invitados.

protagonistas locales con la participa-
cion de todos los implicados que atien-
dan la convocatoria del micro.

Sabemos que le debemos a nuestra
comarca todas las horas de nuestro dia
a dia (de eso puede hablar mucho
Alfredo Sanchez, quién comparte con-
migo los desvelos por mantener viva la
emisora), al mas puro estilo de Antena
3 que ha sido siempre, intransigente
pero docente, maestra de tantos y tan-
tos profesionales. Por eso tratamos de
estar siempre en todo y con todos para
sumarlo al conjunto de contenidos que
un ciudadano plenamente incorporado
a la realidad debe de manejar.

En la actualidad que una comarca
pueda contar con una emisora conven-
cional de nuestro talante, es una garan-
tia no solo de su significacion y posicio-
namiento, sino de mayor bienestar y
nivel para sus habitantes que tienen a
su disposicion puertas abiertas hacia si
mismos y hacia todos los frentes del
amplio mundo en que vivimos.

Para la Vega Alta lo anterior es
especialmente necesario, pues su pro-
ximidad con Murcia, hace que nuestra
realidad se encuentre muy imbricada
con los procesos regionales, siendo
fundamental que nos sepan y escu-
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chen, al tiempo de saberlos y escuchar-
los. Poder contar con un medio como
Antena 3 en la comarca, es pues,
garantia para que no nos olvidemos de
nuestras propias posibilidades y exis-
tencias, pero también para que no se
olviden de nosotros —ciudadanos de
Cieza, Blanca y Abaran—, los que nos
tengan que tener presentes en otras
esferas o lugares.

No estan las cosas como para que
nos quedemos cantando o musicando.
El ciudadano debe decidir cada vez con
mas celeridad y en situaciones mas
diversas, para decidir hay que pensar
mucho; para pensar debemos tener
ideas, contenidos, conceptos y pala-
bras... que den soporte al pensamien-
to, haciéndonos asi libres. Creemos,
pues en un trabajo radiofonico e infor-
mativo que contribuye al mejor ejercicio
de la libertad y la democracia desde la
proximidad y cotidianeidad de nuestra
comarca.

Sabemos que nosotros oyentes asi
lo entienden y ello nos va haciendo
cada dia mejores B

Enrique Sanchez
Delegado A-3 Vega Alta
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. Qué es la radioaficion y
quiénes los radioaficionados?

Aunque no todos tengan una idea clara
de lo que es la Radioaficion y en

qué consiste su practica, su existencia

es conocida de todos. Anadiré que es una
aficion extendida por todo el mundo

y se practica en todas las naciones,

José Antonio Carrillo, EA-5-FCY emitiendo para cualquier parte del mundo,

A través de esta comunicacion se
investiga el alcance de las ondas radia-
das, el nivel de senal con que se recibe
esa comunicacion, el rendimiento de las
antenas que se utilizan, la fiabilidad de los
componentes electronicos de los equipos
empleados, y diversas facetas mas que el
extraordinario abanico de especialidades,
dentro de esta aficion, ofrece.

Existe un halo mitificante sobre la per-
sonalidad del RADIOAFICIONADO; su
altruismo, la utilidad de su aficion, su
talante y muchas veces su sacrificio, han
sido relatados en multiples ocasiones y
en todos los puntos del mundo. Hay mas
de DOS MILLONES de radioaficionados
censados en todo el mundo. Esto nos
lleva a razonar, que dentro de nuestra
comun aficion, vamos a encontrar nume-
rosas variedades de caracteres; pero, no.
por mucho que los mitificadores se quie-
ran en esforzar en describirlo, el radioafi-

cionado va a responder a una imagen
prefabricada. “EL HABITO NO HACE AL
MONJE”. Ser RADIOAFICIONADO no
imprime caracter, practicar la radioaficion,
a la larga educa, ensena y puede que
poco a poco cale en el individuo, pero no
es un sistema de redencion, ni cura frus-
traciones. Quien es educado lo muestra
en la practica de la radio; y el que es un
energumeno también lo demuestra, como
por ejemplo el espectador de fltbol que
se sabe impune desde la grada, gritay da
muestra de su cobardia asi también lo
puede hacer el radioaficionado (con
minuscula) y es peor aun, porque se
escuda en el anonimato.

Pero, por esa condicion de poder
hablar desde la distancia, incluso sin
identificarse, el RADIOAFICIONADO,
debe de intentar ser un CABALLERO
desde el preciso momento que pone en
funcionamiento su equipo.
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salvo muy contadas excepciones.

De forma muy somera, la radioaficion
tiene como fin el comunicarse a través
de una emisora radioeléctrica

con otros habitantes de la tierra

de igual aficion.

A s s

Dado que es una aficion netamente
hogarefia, las horas de dedicacién, los
muchos dias del ano que pasamos en
nuestro cuarto de radio o como carinosa-
mente también solemos llamar CUARTO
DE LAS CHISPAS, han de procurar
hacemos pacientes, tranquilos. La
paciencia y el sosiego son condiciones
fundamentales para quien se divierte
investigando. ESCUCHAR mucho es ir
aprendiendo de los mas VETERANOS.

Tendremos muchas ocasiones de
escuchar ofrecimientos y parabienes: la
amistad, que es cosa muy seria, es
corriente entre los RADIOAFICIONADOS
de puntos muy lejanos, debemos por con-
siguiente, ser serios y consecuentes y
saber de aquello gue nos ofrecen lo que
debemos y lo que no debemos tomar.

Uno de los fines de todo RADIOAFI-
CIONADO es el contactar con todas las
estaciones del mundo. Pero esto es, ya
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en su planteamiento, una utopia. En su
defecto, se trata de comunicar, al menos,
con una estacion de cada uno de los pai-
ses del mundo. Y aunque ésto también
es muy dificil, es un objetivo alcanzable
en el que muchos RADIOAFICIONADOS
ponemos nuestro empeno mas especial.

Los RADIOAFICIONADOS, constitui-
mos la Red de Emergencia mas eficaz y
moderna que cualquier pais del mundo
pueda costear. Y excepcionalmente
ponemos nuestras estaciones al servicio
de la humanidad, de forma altruista y
desinteresada, de todos son conocidas
las noticias bien en prensa escrita, radia-
da o televisada, de que los RADIOAFI-
CIONADQS, son los primeros en enterar-
se y colaborar en las catastrofes, en la
busqueda de medicamentos, etc.

Y para terminar quisiera decir, que en
la radioaficion, no existen, CLASES,
CREDOS o RELIGIONES solo nos identi-
ficamos con nuestro INDICATIVO y nues-
tro NOMBRE DE PILA, por eso no es de
extranar que se pueda escuchar como
hablan entre si, un barrendero con un
aparejador o embajador, un ateo con un
catdlico, o nuestro Rey Juan Carlos (con
indicativo EA-O-JC) con un camionero.
Solo se precisa guardar las reglas del
juego, reglas que hemos de aceptar si
como ciudadanos pretendemos estar
dentro de la Ley, y estar dentro de la Ley
es una premisa que un RADIOAFICIO-
NADO se tiene que marcar, si como tal
quiere ser considerado.

En resumen, y para no cansaros, son
muchas las cualidades gue un RADIOA-
FICIONADO, por el hecho de ese poder
de comunicacion que su aficion le procu-
ra, debe de tener, o es deseable que
tenga, es una labor intima y personal de
cada individuo. Pensar que, con disponer
de un INDICATIVO se tiene ya todo
alcanzado es uno de esos errores en que
la mitificacion y la unificacion de nuestra
personalidad han incurrido.

Y como decimos los RADIOAFICIO-
NADOS cuando nos despedimos una vez
finalizado el contacto, en Alcantarilla, EA-
5-BTP, Paco, siempre QRV B
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LQué es
un radioaficionado?

Era una persona con una enorme
aficion a la radio y el cacharreo a la
electronica, que él mismo se construia
sus aparatos de recepcion-transmision
y antenas de todo tipo, tenia muchisi-
mas dificultades para encontrar los
componentes  ade-
cuados a los esque-
mas que otros cole-
gas le mandaban de
otras regiones. Care-
ciendo de medios
técnicos para la
puesta a punto,
valiéndose incluso de
los autoconstruidos
por otros para ajustar
los suyos propios.

Estos radioaficio-
nados hoy en dia la
mayoria jubilados, pensionistas, etc.,
mantienen sus equipos autoconstrui-
dos en funcionamiento, formando
unas tertulias en la radio sobre temas
técnicos como: antenas, equipos,
componentes, etc.

Hoy en dia la radioaficion es muy
distinta. Mas bien diriamos que son
aficionados a la radio, ya que el que
quiere disfrutar de este hobby lo tiene
todo resuelto. Receptores, transmiso-
res, repetidores, antenas, etc.

Con poco dinero se puede com-
prar un tranceptor de CB para movil.
Ya desde este punto, y segun sus
posibilidades econémicas empieza a
tener los equipos y antenas que le
ofrece el comercio del ramo. Por
otro lado estos aficionados a la radio
estan mas por los concursos QSL's,
puntos, cacerias, etc. que por
cacharrear o idear en la faceta de la
radio ®

EAT-AY
EA5-GJN

La radioaficion

Es el mundo del ensuefo y la ima-
ginacién puesta al alcance de toda
persona que disponga del equipo ade-
cuado.

* Al timido le permite comunicarse
con otras personas, amparandose en
el anonimato de su imagen.
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Instantanea de un estudio completo de radioaficionado.

« Al solitario le hace compania.

= Al extrovertido le amplia su circu-
lo de conocidos.

* A la mujer le suele ampliar el
corazon, ya que dispone de mas tiem-
po libre para poder ayudar en cual-
quier circunstancia.

» El radioaficionado por regla gene-
ral, suele ser aquella persona que
intenta ayudar a los demas desintere-
sadamente, sin que muchas veces se
le reconozca su labor.

* Parece mentira que en la era
actual de la electronica, la informaética
y tantos adelantos, puedan llegar a
combinarse estos elementos con la
humanidad que irradia cada radioafi-
cionado a través de algo tan inmaterial
como son las ondas herzianas.

Esperando que hayan podido com-
prender un poquito a estas abnegadas
personas y al mundo de este tipo de
radio que les rodea, se despide de
vosotros hasta otra oportunidad B

EA5-FCY
José A. Carrillo

ESPECIALISTA

EN DIAMANTES

Plaza Santo Domingo, 10 - 30008 MURCIA - Telf. 24 35 14
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Cronica de una crisis anunciada

La aparicion de las TV privadas, junto
con la falta de prevision de las diferentes
Direcciones Generales para el futuro,
unido a la cada vez mas aguda crisis

A ha llegado el anunciado segundo
Yexpediente de regulacion de

empleo a RTVE. Todos lo sabia-
mos, pero nadie queria asumirlo. RTVE
esta toda de muerte, si alguien no inter-
viene pronto. Un alguien poderoso, que
sea consciente de que hay que salvar
este servicio publico esencial. Los traba-
jadores de la casa, los mas veteranos,
hemos ido comprobando con el paso de
los anos y las déecadas, como las politi-
cas practicadas por las diferentes direc-
ciones han incidido en una situacion cada
vez peor que, ahora, ha desembocado en
lo que ya entonces todos nos temiamos:
sobra plantilla en RTVE.

Los diferentes sindicatos mas repre-
sentativos en RTVE, ya dieron la voz de
alarma por 1979. Fecha en la que se
apunté que el futuro del Ente Publico,
debia comenzar a planificarse, ante la lle-
gada —aun lejana para algunos, pero tan
cercana para otros— de las cadenas de
television privadas. Desde entonces
hasta hoy, nadie ha querido escuchar a
los trabajadores. Tal vez porque no sabi-
amos lo que deciamos. O porque ese
futuro, repito, parecia muy lejano en el
tiempo. O simplemente, porque no se
quiso acometer lo que, con el tiempo, ha
dado la razon a los que, dia a dia, veni-
mos trabajando por esta empresa publica
con una ilusion que ahora, esta casi a
cero ante lo que ya, es inevitable: el
recorte de la plantilla.

Las cifras son escalofriantes. En TVE,
sobran 1.093 trabajadores. En el Ente
Publico, 433. Y en RNE, la mas afectada
de las tres sociedades, 1.304, casi el
50% de la plantilla actual. En

competencia planteada por las televisio-
nes autonomicas y privadas, junto con el
sobredimensionamiento de plantillas y los
elevados costos, que tanto éstas como la
financiacion de diversos y variados servi-
cios publicos (léase cobertura de la Con-
ferencia de Paz, Viaje de SS.SS. Juan
Pablo Il, etc. por citar algunos mas
recientes en el recuerdo), han llevado a
RTVE a una situacion economica muy
grave.

Llegados a este punto, el de Ia finan-
ciacion, habra que incidir en que, desde
el ano 83, RTVE se ha autofinanciado sin
recibir moneda alguna de los presupues-
tos generales del Estado, a pesar de que
asi se recoge en el vigente estatuto de
RTVE. Fue con la llegada del primer
gobierno socialista, cuando el entonces
director general, José Maria Calvifio, pre-
sento —y se le aprobd— una propuesta en
este sentido. Mal comenzaron las cosas
con los socialistas para esta casa, porque
en este pais, las costumbres hacen
leyes. Y asi ha sido para RTVE. Se nos
ha negado lo que se recoge en el estatu-
to, hasta el pasado mes de junio.
Momento en el que, a través de la formu-
la del contrato-programa, el Estado da
una subvencion de 31.000 millones, para
financiar RNE, la Orquesta y Coros vy el
Instituto de formacion, antes el Oficial de
Radio y Television (IORTV). Pocos afnos
son éstos, para un endeudamiento cerca-
no a los 150.000 millones de pesetas. En
la otra cara de la moneda, Garcia Can-
dau reorganiza el organigrama. Seran
352 cargos menos, entre directivos y
mandos organicos.

definitiva, se reduce de
10.212 trabajadores, a 7.502.
Un 26,5% menos, que se fra-
duce en 2.700 puestos de
trabajo que se pierden. Esta
segunda propuesta de un
ajuste puro y duro, ha sido
planteada por el director
general Jordi Garcia Can-
dau, que comunicaba el
pasado mes de julio, se
hacia necesaria para salvar
RTVE vy relanzar la radio y
television publica. Razones:
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economica han marcado las grandes
lineas maestras por las que han
transcurrido los sintomas de grave
enfermedad que sufre la RTV publica.

Con estas perspectivas, RTVE aco-
mete nuevas empresas. La puesta en
marcha de dos canales mas de TV por
satelite, a través del proyecto espanol
HISPASAT. De momento, las comisiones
seran libres, a la espera de poder finan-
ciarlas con ingresos publicitarios basica-
mente. Pero de entrada, ya hay que
invertir, lo que nos lleva a mas endeuda-
miento en un momento “muy delicado” de
cuenta de resultados. Si no sale bien esta
formula, se tiene en reserva la codifica-
cion. Es decir: pagar para ver. No esta-
mos en contra de acometer este proyec-
to, pero es dificil ante la situacion de pre-
cariedad en el que RTVE, va a quedar
con esta drastica reduccion de personal.
Si el Gobierno tiene claro que hay que
sufragar el gasto del servicio publico, se
debe aumentar la financiacion de presu-
puestos generales para que la relacion
servicio/calidad, no baje como conse-
cuencia de no poder abarcar, en algunos
momentos, las exigencias de los propios
servicios con fan escaso y muy ajustado
personal.

Y mientras esto ocurre en la RTV
publica, las empresas privadas de radio,
ya comienzan a poner en practica lo que
definimos como “politica del aburrimien-
to”. Aclaramos: acosar al trabajador fijo y
veterano, para aburrirle, cansarle y lograr
su “baja" en la empresa. ;Ventajas que
ofrece esta politica? Muy facil. Menos
salario, para puestos con contratos tem-
porales, y en segun que casos, ventajas
fiscales por contratacion de jovenes, a los
que se “masacra’ de horas trabajadas, a
precios de saldo (salario minimo). Hay
varios casos que todos nosotros, los pro-
fesionales de la RTV en esta Region, ya
conocemos. Casos que han tocado a
companeros cotidianos, de probada
experiencia y oficio, que hoy engrosan
las listas del paro regional. Y no pasa
nada. Nadie pide un “jYa esta bien, sefio-
res!”. Algunos se consuelan pensando en
que, estas situaciones ante las de Bazan
o Fertilizantes o las conserveras, no es
nada. De nuevo se escucha esa voz que
grita: jSalvese el que pueda!, claro que
algunos, podran mas que otros. ;Me
comprenden? W

Andrés Garrido Lozano
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Camara OriciaL oe Comercio,
INousTria Y Navegacion b Murcia

PREMIO PERIODISTICO

1993

La Cémara de Comercio, Industria y
Navegacion de Murcia, convoca el Premio
Periodistico 1993, con objeto de fomentar los

Regulacion
de empleo
en la COPE

C ONTINUAN sin resolverse los problemas de la Cade-
na de Ondas Populares Espafolas (COPE), que
arrancan de la negociacion colectiva de 1993. Como
todas las patronales la direccion de la COPE pretendia en
su plataforma de convenio limitar la capacidad contractual y
reivindicativa de los trabajadores, segun anuncio CC.0O0. en
la revista “Mundo Obrero” recientemente.

La misma fuente tambien indicé que ante esta situacion,
la representacion de los trabajadores firma un acuerdo con
un incremento del 5,4% sobre tablas salariales.

Esto genera en la empresa un espiritu de crispacion y
lanza su plataforma a los trabajadores de Madrid con la
amenaza de que o firman este convenio o no les sera pro-
rrogado un acuerdo que mantenian con el personal de Emi-
siones y Programacion de Servicios Centrales de Cadena.
Bajo estas presiones el Comité de Empresa de Madrid dice
que firmara la plataforma que le presenta la empresa que no
ofrece ninguna garantia para ellos, dejando al Comite Inter-
centros en una situacion critica. EI Comite Intercentros con
el animo de no romper la unidad del convenio lanza un lla-
mamiento a la empresa con el fin de recuperar el dialogo.

La respuesta que la empresa presenta es un expediente
de regulacion de empleo que afecta a 252 trabajadores y
que en principio no respeta el articulo 13 del convenio
donde expresamente se renuncia a utilizar este mecanismo,
segun Mundo Obrero.

trabajos sobre la economia de la Region de
Murcia.

Podrén optar al Premio fodos los articulos, o secciones,
firmadas que fraten sobre cualquier tema relacionado con
la economia de l Regién de Murcia, tanto general como
sectorial, macro o microeconémico, publicados en cual-
quier diario, revista u ofra publicacién periédica, o divul-
gados en medios de comunicacién audiovisuales, en len-
gua espafiola.

L/

Los trabajos que obten al Premio, deberdn haber sido
difundidos, con o sin firma, a través de los medios indica-
dos, durante el afo 1993.

El Premio serd Gnico y consistir en la entrega de un diplo-
ma y 500.000 pesetas.

El Premio sera fallado antes del 31 de marzo de 1994
y podrd ser enfregado junfo con otros galardones que
conceda la Corporacion. La decision del Jurado serd
inapelable.

La Camara se reserva el derecho a declarar desierto el
Premio, en el supuesfo de que los trabajos presentados, a
juicio del Jurado calificador, no fueran merecedores de su
concesion, asi como de otorgar los accésits que estime
convenientes.

Laurel a titulo pdstumo.
La Asociacion de la Pren-
sa de Murcia concedio este
ano el “Laurel a titulo pos-
tumo” a don Arsenio San-
chez Alcarria, fundador de
Radio Murcia y su primer
director, La primera emiso-
ra de Murcia nace de las
manos de José Sanchez
Franco y de su hijo, el ho-

menajeado, por concesion
oficial el 2 de agosto de
1933.

Luis, “siempre seguiras
entre nosotros”. Cuando
estabamos cerrando este nu-
mero de la revista, nos ha lie-
gado la noticia del fallecimien-
to de Luis Fernandez Cano,
excelente companero en las
tareas radiofonicas de la anti-
gua Radio Juventud de Mur-
cia, y posteriormente, de Ra-
diocadena Espanola. Acom-
panamos a su familia en estos
momentos de dolor.

Descansa en paz, amigo y

“ BN DD B

El trabajo o frabajos premiados quedardn en propiedad
de la Camara quien se reserva el derecho de su publica-
cion, difusion o utilizacién que estime conveniente. No
podran optar a este Premio los miembros de 6rganos

directivos, ni empleados de la Cémara de Murcia.

LA PARTICIPACION EN LA CONVOCATORIA

DE ESTE PREMIO SUPONE LA PLENA

ACEPTACION DE LAS PRESENTES BASES.

EL FALLO DEL JURADO SERA INAPELABLE.

Camara OFICIAL DE COMERCIO, INDUSTRIA Y NAVEGACION DE MURCIA

companero. C/. Frutos Baeza, 3 - Telf. 21 74 78* - Fax. 21 74 52 - 30004 MURCIA
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Aproximacion al estudio de los habitos
de emision en los centros territoriales

En este estudio se han analizado los datos
de emision mensual de los centros
territoriales de T.V.E. en las diferentes
comunidades Autonomas en lo que
concierne a las horas totales de emision

y horas de informativos en el periodo

1988 a 1991, y en lo referente a horas

RESULTADOS Y EVALUACION

|. Las graficas | y Il, presentan las
horas de emision y de informativos en
el periodo resefado, en las Comunida-
des Autonomas uniprovinciales.

En lo que concierne a horas de emi-
sion, los centros de las Comunidades
de Asturias, Navarra y La Rioja, pre-
sentan una disminucion gradual en los
anos considerados. Sin embargo, los
centros de las Comunidades de Balea-
res, Cantabria y Murcia presenta una
inflexion en el ano 1989, a partir del
cual se produce una disminucion mas
dcusada. La inflexion en el caso del
Centro de la Comunidad de Madrid, se
produce en 1990.

HORAS DE EMISION - G.

de T.V.E.

a 1991.

estudio.

puede ser mas significativa suponiendo
la misma tendencia en los dos ultimos
meses de dicho ano.

En las graficas Il y Ill, se presentan
las horas totales dedicadas a los infor-
mativos en este tipo de Comunidades
Autonomas y la relacion o proporcion
entre las horas de informativos respec-
to a las totales.

En el caso de las horas dedicadas a
informativos, la inflexion aparece clara
en 1990, salvo en el centro de la Comu-
nidad de Murcia, que mantiene el ano
1989 como inflexion.

Segun la grafica lll, los centros terri-
toriales con mayor porcentaje o inciden-
cia de los informativos en su programa-
cion son los de las Comunidades de:
| Asturias, Baleares,

Cantabria y La Rioja
con porcentajes en
1990 y. 1991 superio-
res al 40%, superan-
do en 1990 el 50%
los centros de las
Comunidades de
Baleares, Navarra y
La Rioja. El resto de
centros en este tipo
de Comunidades se
sitta en un entorno
general entre el 30-
40%. Todos ellos,

| ne
LS

e CCerjtros de las Comgnidades de
1 Baleares. Cantabria, Murcia y
1[);;15{?:? encuer'nralm en un entorno
*V horas de pérdida en su progra-
. '_-m al comparar 1989 y 1990. En
-.-'.'ior- 'I.:”OTgse observa una recupera-
=l .91 en los diez primeros
alizados, siendo el centro de

donde esa recuperacion

Mo s
Navar
e
m

Meses an
Bi_ﬂ{)g_i res

salvo el de la Comu-
nidad de Madrid, superan la banda del
40%, en 1991,

Il. En las graficas IV y V se presen-
tan los mismos parametros para los
centros en Comunidades Auténomas
pluriprovinciales. Es evidente una regu-
laridad general en la disminucion de
horas de emision en los cuatro anos
analizados, salvo el centro en la Comu-

dedicadas a publicidad en el periodo 1989

No se incluyen los centros de T.V.E. en
Cataluna y Canarias ya que, al ser centros
de produccion, caen fuera de las bases de
comparacion que se utilizan en este

nidad de Valencia, con una inflexion en
1989.

Los centros de las Comunidades
de Castilla-La Mancha y Extremadu-
ra, los de menos horas de emision
anual de las comunidades pluriprovin-
ciales, presentan una tendencia con-
traria, aumentando sus horas de emi-
sion regularmente en el periodo anali-
zado. Los centros de Andalucia, Gali-
cia y Valencia presentan la disminu-
cion mas acusada, superior a 100
horas entre 1988 y 1991, con la sal-
vedad indicada en Valencia. A excep-
cion del centro de Andalucia, en el
resto se observa recuperacion o esta-
bilizacion en las horas anuales de
emision al pasar de 1990 a 1991,
mucho mas acusada en el centro
territorial del Pais Vasco.

En lo que concierne a horas totales
de informativos y su proporcion respec-
to a la totalidad de la programacion
(graficas V y VI), la inflexion se situa en
el ano 1990 en todas las comunidades
pluriprovinciales.

En 1990 y 1991, superan el 40%
de horas de informativos sobre la pro-
gramacion, los centros de las Comuni-
dades de Aragon, Castilla-La Mancha,
Castilla y Leon, Extremadura, Galicia
y Valencia, el centro de Andalucia
solo en 1991 y el centro de Castilla y
Leon llega a superar el 50% en los
dos ultimos anos analizados. El centro
de Valencia esta en el entorno del
30%.

Finalmente y en este apartado se
ha analizado el comportamiento del
porcentaje de informativos frente a la
programacion global en aquellos cen-
tros situados en comunidades con ter-
cer canal (grafica VII).
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Como puede observarse, solo Gali-
cia y Valencia superan el 40% en 1990
y 1991; el de Madrid se aproxima a
este entorno y solo el centro del Pais
Vasco bascula sobre el 30% en estos
dos ultimos anos.

lll. En las graficas VIl y IX, se pre-
sentan las horas de publicidad para
centros en comunidades uniprovincia-
les y pluriprovinciales, en el periodo
1989-1991.

En los centros ubicados en comuni-
dades uniprovinciales se observa una
disminucion en el numero de horas con
emision de publicidad, salvo en el caso
del centro en Baleares que recupera en
1991 y el centro territorial en Murcia
con tendencia contraria y un crecimien-
to muy acusado. El nivel mas alto lo
presenta el centro en Madrid, aunque
con la disminucion ya comentada.

Asopciacion

En los centros situados en comuni-
dades pluriprovinciales se presenta una
tendencia a la disminucion, salvo los
centros en Castilla y Leén y Extremadu-
ra que se estabilizan, y el centro de
Valencia que recupera nuevamente en
1991.

CONCLUSION

Aunque es preciso acomodarse al
espacio concedido para este articulo,
debo anadir en el marco de la breve-
dad, que muy diferentes causas han
influido en estos resultados gue seria
preciso analizar y que dejo para una
nueva ocasion. No hay que olvidar
que las televisiones privadas irrumpen
en el mercado televisivo en 1989, con
el aumento espectacular en la progra-
macion global cifrado en 54.000 horas

en 1990 frente a las 26.000 de 1989.

Por otra parte, es interesante com-
parar los anos en los que se producen
elecciones en nuestro pais tanto de
caracter estatal como regional y local,
asi como la posible influencia de temas
informativos de alto interés como
podria ser la Guerra del Golfo. No obs-
tante, este estudio necesitaria datos
simultaneos de las televisiones priva-
das y de las denominadas coloquial-
mente autondmicas, y asi sentar bases
de comparacion de estos y otros
hechos con las variaciones de la pro-
gramacion, fundamentalmente en el
tema de informativos B

Francisco Parrilla Hernandez
Doctor en Ciencias.

Consejo Asesor de RTVE
Region de Murcia

ESTAMOS EN LA EMPRESA

Cumplimos quince aiios en la empresa. Afios de esfuerzo
dirigido a consolidar nuestras organizaciones,
contribuyendo al desarrollo economico y social de la Region

de Murcia.

Dos Confederaciones comarcales, treinta y cinco asociaciones
sectoriales, empresas adheridas y colaboradoras forman una
estructura organizativa que cuenta con mds de 15.000 empresas.

Quince aiios, en definitiva, haciendo Region a través

de la empresa.
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Quemado el archivo original
de video de TVE Murcia

Aln trae cola la quema de todo el
archivo de video de TVE Murcia. El
cambio de formato de video de 1 pulga-
da a Betacam, debido a la moderniza-
cion de los equipos en TVE Murcia hizo
que todo el material que habia en el
archivo de una pulgada se repicase al
nuevo sistema. ;,Que se hizo con este
material original de una pulgada? |SE
QUEMO!; se gasto dinero en quemarlo,
;por qué no se regalaron estas cintas
de video a la Filmoteca Regional? Que-
mar 10 afos de la historia grafica de la
Regién de Murcia, aunque la mayoria
del material esté repicado, es un sacrile-
gio dificil de asimilar. La verdad es que
a lo largo de la corta trayectoria de TVE
Murcia las distintas direcciones que han
ido pasando han hecho cosas que
muchos profesionales no entien-
den. Este acto se produjo durante
el mandato de la anterior direc-
cion de TVE-Murcia.

W EDIFICIOS PARA TVE MUR-
CIA. El Ayuntamiento de Murcia
va a facilitar dos edificios en el
Jardin de la Pdlvora de Murcia a
TVE, ignoramos si como cesion
temporal o como venta.

TVE Murcia esta emplazada en
una planta cedida por la Comunidad
Auténoma, propiedad actual de la RTV
Murciana, situada en la Avenida de la
Libertad, n° 6, encima de Onda Regio-
nal. Tiene una superficie de unos 750
metros totalmente insuficientes, ya que
todo el material de archivo esta en los
pasillos; el estudio tiene una columna
en el centro y presenta otras deficien-
cias muy graves por falta de espacio.

B CANAL AUTONOMICO. Uno de los
seriales mas curiosos que se traen TVE
y la Comunidad Auténoma es la colabo-
racion de ambos organismos, ya que
parece inviable la creacion de un canal
de television autonomica; al menos
esas son las ordenes dadas por Ferraz.
Siendo Director General de la Radiote-
levision Murciana Eduardo Alonso,
hubo unas conversaciones o negocia-
ciones entre el entonces presidente de
la Comunidad Auténoma Carlos Colla-
do, se volvié a retomar el tema, pero la
crisis politica volvio a paralizar el pro-
yecto. Ahora con M2, Antonia Martinez

y con el actual director de TVE Manuel
Mufoz este proyecto ha vuelto a poner-
se en marcha, esperamos que se con-
cluya con un acuerdo. Ambas partes,
estan por la labor, pero nos tememos
que ni la Comunidad Auténoma ni
RTVE estan en situacion econdmica
bollante, por ello aunque las intencio-
nes son buenas, hemos de poner en
cuarentena este proyecto. Lo que si es
cierto es que “los de siempre” ya estan
tomando posiciones y haciéndose el
reparto de futuros puestos y progra-
mas. “La politica hace extrafnos compa-
fleros de cama’.

B FALTA DE RESPONSABILIDAD.
Existen unos 60 profesionales de RTV
en paro en toda la Region y cada vez
esta cifra va en aumento. La falta de
responsabilidad de algunas cadenas y
el ahorro a costa de lo que sea estan
llevando a este sector a una situacion
catastrofica. Por ejemplo una radio de
Murcia, consigue la licencia, con el com-
promiso dentro del proyecto presentado,
de tener una programacion regional
compuesta de informativos, magazines,
etc. En total, este proyecto representa-
ba la contratacion de unos 20 profesio-
nales del medio, aproximadamente. Al
ser traspasada, arrendada, vendida o
como quiera llamarsele, en la actualidad
y se ha reducido la plantilla a 3 ¢ 4 per-
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sonas. ,Es ésto legal? Tendremos que
proponer una revision de la adjudicacion
de frecuencias. Nos quejamos todos de
las emisoras ilegales o alegales, que no
tienen justificacion alguna. Pero las
legales no siempre cumplen toda la nor-
mativa, tanto en programacion, como en
personal en cuanto a la potencia con la
que solicitaron la frecuencia. En funcion
a esos proyectos se les concedio y
ahora olvidan su cumplimiento.

B COMPETENCIAS. El dia 16 de
noviembre se firman las competencias
de telecomunicaciones y medios de
comunicacion en general que pasan a la
comunidad murciana. Ardua labor va a
tener el futuro departamento porque la
situacién en la Regién es de anarquia
total. Piratas o alegales por doquier, no
se respetan las

potencias  permiti-
das. Las emisoras
municipales no
suelen emitir por las
frecuencias asig-
nadas y han
hundido  hasta
los precios de
publicidad.  Por
ejemplo, en
Cieza una emi-
sora de radio
pide licencia
para emitir como
escuela taller
dos o tres horas
al dia. Bueno,
pues el grupo de
amiguetes solicitantes, transforma esta
emisora en una emisora convencional,
contrata publicidad a precios, parece
ser, inferiores a 50 ptas. en algunos
casos la cuna y ademas interfiere a las
legales. El operativo es de aprendices y
el alcalde de Cieza no dice nada. Ya lo
diremos los profesionales de la RTV de
esta Region en su momento.

B EMISORAS PRIVADAS. Curioso lo
de las emisoras privadas de TV, Canal
Plus, A-3 y T5. A mayor numero de
repetidores en la Region mas pagan, y
en aquellas poblaciones rurales, como
el numero de televidentes es bajo, no
interesan. Por ello sélo el 100% de la
Region lo cubre la 1% y 2¢ cadena. Las
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privadas sdlo cubren el 70% en el mejor
de los casos. Y que nos digan que ésto
es justo.

B AUDIENCIA. Con el programa
Costa Calida, Piti Alarcon, entonces
directora de TVE Murcia, se alcanzo el
zenit en los niveles de audiencia de
TVE en la Region. Este programa lo
copiarian posteriormente otros centros
territoriales de TVE, TVE1 y por Ultimo,
algunas cadenas europeas como TF1.
Desde que Eduardo Alonso y su equi-
po idearon esta formula ha llovido
mucho. La caida de audiencia ha sido
de 800.000 telespectadores a menos
de 200.000 en el mejor de los casos.
Es verdad que no habia emisoras pri-
vadas de TV aun.

B TEATRO EN SAN JAVIER. Ya
nombran director de un festival de tea-
tro a cualquiera, tal es el caso del que
se celebra en San Javier. La revista
Asoc. RTV ha pretendido hacer un
amplio reportaje sobre este festival de
teatro ya que es un tema muy vincula-
do con este colectivo. Todo han sido
problemas, pegas y actitudes prepo-
tentes. Y es que para ser director de
un festival no necesariamente hay que
ser bajito y con mala uva, hay que
saber de teatro y hacer relaciones
publicas con aquellos gue van a
potenciar y dar a conocer este certa-
men del Mar Menor.

B CRISIS EN LA RADIOTELEVI-

Asociacion

SION. Segun noticias de ultima hora,
la prevision de despidos de las gran-
des cadenas de radio en esta region
durante este ultimo trimestre del afo
esta en torno a los 20 profesionales.
Afectarian a las cadenas nacionales y
alguna cadena no nacional. Estas
reducciones de plantilla corresponden
a planes de estrategia a nivel general.
No sabemos que pasara con RNE,
porque ésta ultima ha reducido su
plantilla a un 50% casi, en los dos dlti-
mos afos entre la no renovacion de
los RRDD vy jubilaciones anticipadas.
Se ha confirmado que habra otro
expediente de regulacion de empleo
de 2.700 empleados que abarca al
Ente Publico RTVE, TVE y BRNE. La
crisis economica esta haciendo estra-
gos en este sector. La contratacion de
publicidad y los impagados son los
termometros que demuestran el nivel
de crisis en la radioy TV.

B CURSOS DE VERANO. La Univer-
sidad de Murcia y la Asociacion de
RTV de la Region de Murcia estan
estudiando la organizacion de unos
cursos o universidad de verano dedi-
cado exclusivamente para comunica-
dores, directivos y profesionales de
RTV y prensa. Seria una ampliacion
veraniega del Club de Debate con
relevantes figuras invitadas. Se efec-
tuaria en La Manga y creemos que
puede ser un proyecto interesante.

B LICENCIAS. Cuando el Ministerio

de Transportes y Comunicaciones
concede una frecuencia de Radio a
una emisora, suele ir implicita en el
proyecto una programacion propia de
tipo local o regional. Las conexiones
en cadena para los programas super
estrellas estan bien, pero hay que
cubrir otros aspectos. Y no digamos lo
gue ocurre con los fines de semana,
sobre todo en materia informativa. Los
sabados y domingos algunas grandes
cadenas meten la clavija del satélite y
hasta el lunes. La radio autonémica es
la excepcion, afortunadamente.

Pregunta: ;,Es legal o ético que
algunas cadenas de radio autoricen
la conexion especialmente para infor-
mativos de emisoras ilegales o alega-
les? Hay que luchar para poner orden
en esta profesion. Cuando esta
Region tenga las competencias sobre
RTV apoyaremos para que se den las
licencias a aquellas emisoras ilegales
serias o en su defecto que se cierren.
Es una asignatura pendiente.

B CONGRESO DE NUEVAS TECNO-
LOGIAS. Organizado por el ICE-Uni-
versidad de Extremadura-Sevilla, del
14 al 17 de diciembre se ha convoca-
do en Badajoz, el | Congreso Nacional
de Nuevas Tecnologias de la Informa-
cién y de la Comunicacion para la
Educacion, en homenaje a J. Manuel
Arenas. Los ponentes por Murcia son

Francisco Martinez, Juan Manuel
Escudero, Javier Ballesta y José
Miguel Visedo.
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ONVENIOS

Asociacion

Clases practicas en empresas
de radio y television

i JPLiaTE bl

#—_

El pasado 7 de octubre se firmo el Convenio con el Instituto de Forma-
cion Profesional “Ramén y Cajal’, mediante el cual la Asociacion coordinara las
practicas de los alumnos del ultimo curso de Medios Audiovisuales. En la foto, José
Garcia Solano, presidente de la Asociacion, y Sebastian Carrillo Frutos, director del
Instituto, firman sendos ejemplares del acuerdo, en presencia de Pablo Frutos
Campillo, vocal de la Asociacion, y de Bartolomé Pérez, profesor de practicas B

El pasado dia 7 de octubre, la Aso-
ciacion y el Instituto de Formacién Pro-
fesional “Ramoén y Cajal” de Murcia fir-
maron un convenio de colaboracion
sobre las clases practicas de los alum-
nos de 3€". curso de F.P. de 2° grado.

Mediante el citado convenio la Aso-
ciacion coordina la imparticion de las
clases practicas de los citados alumnos
en las empresas de radio y television
de la region.

Para este primer curso la Asocia-
cion ha suscrito convenios asimismo
con Television Espanola en Murcia,
Antena 3 Radio y Videoantena, para
que un total de 40 alumnos, divididos
en dos grupos de 20 —uno para cada
cuatrimestre—, asistan en horario de
manana a estas tres empresas para
gue puedan obtener de esta forma una
mejor y mas completa formacion
mediante el contacto con los ambientes
reales de trabajo. La direccion y el pro-
fesorado de practicas del instituto son
conscientes de ello y para conseguirlo
han tomado la iniciativa de sugerir este
convenio que la Asociacion suscribe
con todo su apoyo.

En el inicio de esta andadura, y
para no cometer errores queriendo
abarcar demasiado, solo hemos con-
tactado con tres empresas pero para
los cursos sucesivos tenemos la inten-
cion de —como es ldgico y natural— fir-
mar convenios con todas las de la
region.

La mayoria de los 40 alumnos per-
tenecen a Medios Audiovisuales, aun-
que también hay algunos de Adminis-
tracion y de Estética.

Como contraprestacion en este con-
venio, la Asociacion podra utilizar algu-
nas de las aulas del instituto para la
imparticion de sus propias actividades
docentes.

GALERIAS PRECIADOS

Para cuando tengas esta revista en
tus manos también habremos firmado
un convenio con Guillermo Astilleros,
director de Galerias Preciados, cuyo
contenido puede resumirse en estos
puntos:

— En la cafeteria de Galerias dis-

a8

pondremos de un menu especial para
la Asociacion al precio exclusivo de 700
pesetas. Pensamos que ésto es parti-
cularmente interesante para quienes
tengan turno partido y deban comer a
diario fuera de casa. Comer, disponien-
do de poco tiempo, en una buena cafe-
teria, con servicio profesional y extre-
mada limpieza, a un precio realmente
asequible, ;no os parece una buena
oferta?

— Ademas, un descuento progresivo
para las compras que realicemos en
todos los departamentos del estableci-
miento, que puede llegar hasta el 10 por
ciento. Esta deduccion se efectuara
mensualmente y dependiendo del volu-
men de compras que se haya realizado.

GALERIAS-VIAJES

Con Leon Murcia, Director de la
Agencia Galerias Viajes cuya oficina se
encuentra, precisamente, en la planta
segunda de Galerias Preciados, hemos
llegado a un acuerdo mediante el cual
podemos conseguir excelentes venta-
jas a la hora de programar nuestros via-
jes, tanto profesionales, como, sobre
todo, de vacaciones o familiares. Ven-
tajas que nos ofreceran personalmente
cuando vayamos a solicitar informacion
y que no podemos resumir aqui por ser
diferentes para cada viaje.

UNIVERSIDAD DE MURCIA

Asimismo, durante estos dias esta
prevista la firma del convenio con la
Universidad de Murcia, mediante el
cual la Asociacion participara aseso-
rando y colaborando en todos los
aspectos academicos y de investiga-
cion relacionados con Medios Audiovi-
suales.

Se creara un seminario permanente
de medios audiovisuales formando en
igual numero por miembros de la Uni-
versidad y de la Asociacién, para
impartir y desarrollar materias, cursos y
planes de estudio de formacién univer-
sitaria. El Seminario podra organizar
cursos, jornadas, encuentros, etc.

En nuestro proximo numero os
daremos amplia cuenta de los detalles
de este interesante convenio B
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Asociacion

Censos laborales, de profesionales,
parados y emisoras

La Asociacion continua con un con-
junto de actividades de marcado carac-
ter social, ademas de la confeccion de
unos nuevos Estatutos (que analizare-
mos en una proxima asamblea extraor-
dinaria), acordes con el volumen de
actividades actuales, una organizacion
interna informatizada y unos censos
laborales, de profesionales, de parados
y emisoras, son algunas de las activida-
des que estamos desarrollando.

Pero uno de los capitulos no menos
importantes es el conjunto de conve-
nios que esta Asociacion esta a punto
de firmar, o que en estos dias se
habran firmado.

ASESORIA JURIDICA

Convenio con LAFIS ASESORES,
en la calle Calderon de la Barca, 16-3°
D, de Murcia, que permite a todos los
asociados obtener asesoramiento gra-
tuito de tipo juridico-laboral y fiscal,
ademas de poder efectuar la declara-
cion de la renta gratuitamente, y con
la posibilidad de que hagan escritos
de poca envergadura, sin cargo algu-
no.

Si hay que llevar un proceso juridi-
co, pasaran minuta con un tratamiento
especial. Es imprescindible acreditarse
como asociado.

INFORMATICA

Estamos negociando con una empre-
sa de informatica de caracter nacional,
un convenio de adquisicion de material y
efectuar cuatro cursos de informatica
aplicables a las “emisiones de radio por
ordenador”, dirigido a profesionales. Es
de las pocas empresas con experiencia,
que ha impartido cursos a nivel nacional,
ademas se van a dar dos cursos basicos
para iniciacion en informatica.

BAJOLALINEA, S.A.

La Asociacion va a colaborar y patro-
cinar UN ESTUDIO DE AUDIENCIA DE
MEDIOS a nivel regional, inicialmente
sera anual y lo efectuara Bajolalinea, una
empresa de investigacion y comunica-
cion, en colaboracién con técnicos de
esta asociacion.

DIRECCION GENERAL DE EMPLEO
DE LA COMUNIDAD AUTONOMA

Convenio que tenemos un poco para-
do y que esperamos firmar antes de que
acabe el ano. Este convenio nos va a
permitir efectuar entre otros, los cuatro
cursos de ALTA TECNOLOGIA, ya pre-
vistos de video y audio digital.

La paralizacion se debe al relevo de
cargos publicos que se han producido en
la Region.

Existen ofros proyectos de menor
cuantia. Estamos intentando conseguir
del Ayuntamiento de Murcia, un trata-
miento especial, o gratuito en la ORA,
para los asociados afectados.

Continuamos  organizando  otro
curso de FORMADOR DE FORMADO-
RES, lo que nos permitird a corto plazo,
gue todos los cursos de video, radio o
television que se den en la Region sean
impartidos por profesionales de esta
asociacion, titulados por el INEM.

Estamos organizando una reunion
con los 35 directores de emisoras de
radio, legales, de esta region con el
fin de formar una plataforma solida
ante los grandes problemas que
tenemos en el sector, tanto ante la
Administracion, como en el area
comercial.

Por otra parte, hemos conseguido
poner en marcha un proyecto, desde
hace tiempo paralizado, de colocar una
antena comun, en el Pico del Relojero en
Murcia, para las empresas: Antena 3,
Cadena 100, DIAL, 40 Principales vy
Onda Cero Murcia. Esperamos que a
principio del ano la calidad y cobertura de
los sistemas de transmision de estas
emisoras mejore y entre en funciona-
miento W
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mOTIClAS DE RADIO

Asociacion

“Protagonistas” de Luis del Olmo, amplia horario
de emision de 8 a 13 horas

Onda Cero estre-
| nara su programacion
convencional de la
temporada radiofonica
1993/94, el proximo
lunes 6 de septiembre,
con las novedades de
la ampliacion del horario de “Protagonis-
tas” de Luis del OImo (8 a 13,00 horas),
el adelanto a las 5 de la manhana del
informativo “Al dia” presentado por Juan
Ramoén Lucas y la emision de “La Radio
de Julia” de 5 a 8 de la tarde.

De lunes a viernes, Onda Cero ha
reforzado por una parte los dos grandes
magazines de la Cadena, “Protagonis-
tas” y “La Radio de Julia” (lideres de
audiencia en sus horarios de emision) v,
por otra, ha potenciado los programas
informativos. Los fines de semana se ha
optado por una programacion mas lige-
ra, menos deportiva, encaminada al
ocio, al entretenimiento y a la diversion.

Los programas informativos presen-
tan la novedad de la incorporacion del
periodista Juan Ramon Lucas para diri-
gir y presentar el informativo “Al dia", de
5 a 8 de la manana, el mas madrugador
de la radiodifusion espanola. El informa-
tivo de mediodia sera presentado por
Ernesto Saenz de Buruaga y “La Bruju-
la", el ultimo gran bloque de noticias,
sera conducido por Manuel Antonio
Rico.

PROTAGONISTAS

“Protagonistas” de Luis del Olmo,
después de cumplir veinte anos en ante-
na y ser el programa lider de audiencia
indiscutible de la radiodifusion espanola,
amplia su horario de emision y por pri-
mera vez en su historia se emitira entre
las 8 y las 13,00 horas.

El magazine matinal de Onda Cero
mantendra su esquema habitual durante
las cinco horas de emision con los espa-
cios tan conocidos como el Estado de la
Nacion, Dona Rogelia, El jardin de los
bonsais, Gomaespuma, Los desayunos,
Todos contra la droga, La tercera juven-
tud, La historia en la escuela, La chispa,
El picotazo, entre otros. Ademas Luis del
Olmo potenciaré La tertulia, y mantendra
la media hora de participacion de los
oyentes.

LA RADIO DE JULIA

“La Radio de Julia” retrasa su hora

de emision a las 5 de la tarde y hasta las
8. Las principales novedades son la
incorporacion al “Gabinete” de Fernando
Sanchez Dragd, Anna Balletbd, Isabel
Alvarez de Toledo (Duquesa de Medina
Sidonia) y Jorge Verstrynge, que junto a
Almudena Grandes, Manuel Delgado y
Juan Adrianses conforman la tertulia
mas atipica y atrevida de las tardes
radiofénicas espanolas. La Radio de
Julia incorpora también a Academia
Palanca, uno de los trios mas versatiles
y enloguecidos del momento. El magazi-
ne vespertino de Onda Cero seguira
muy pegado a la actualidad informativa
de lo que pasa en Espafia y en el mundo
con entrevistas a personajes de la
actualidad y reportajes.

El “Penalti” es el programa deportivo
por excelencia de Onda Cero, que se
emite de lunes a domingos, de 10 a 11
de la noche. Ademas la informacion
deportiva tendra espacios en los blogues
informativos y en los distintos programas
en cadena.

Otras novedades de la programacion
son el adelanto del horario de emision
del programa “Un mundo sin barreras”,
que a partir del 6 de septiembre estara
en antena de 3 a 4 de la tarde, presenta-
do por Roberto Martin.

“Protagonista, la misica” es un nuevo
programa presentado por Luis del Olmo,
de lunes a viernes, tras la emision en
directo del sorteo del cupon de la
O.N.C.E. a las 9 de la noche. Sesenta
minutos de la mejor musica de ahora y de
siempre seleccionada por Luis del Olmo.

LO MEJOR DEL DIA

Las madrugadas de Onda Cero inclu-
ye un nuevo programa titulado “Lo mejor
del dia”, presentado por Jose Antonio
Abellan, de 12 a 1 de la madrugada, y en
donde se repasa la actualidad del dia: lo
que paso, lo que podia haber pasado y lo
que paso desapercibido.

La programacion de Onda Cero de Iu-
nes a viemes se completa con el programa
“Tumo de noche”, presentado y dingido por
Juan Antonio Cebrian de 1 a 5 de la madru-
gada. En esta tercera temporada en ante-
na, Tumo de noche mantiene los espacios
dedicados a la parasicologia, los libros, el
cine, ecologia, debates sobre temas de
actualidad, entrevistas, musica y participa-
cion de los oyentes. Una amplia tematica
que abarca asuntos cientificos, historicos,
humanisticos y temas de actualidad.
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FINES DE SEMANA

La programacion de los fines de
semana de Onda Cero presenta algunas
novedades en la linea de ofrecer espa-
cios de entretenimiento dedicados al
ocio y la diversion en detrimento de la
informacion deportiva.

La novedad mas importante es el
programa “El domingo es asi”, presenta-
do por Javier Ruiz Taboada, de 4 a 9 de
la noche. Un programa alternativo a los
carruseles deportivos del resto de las
cadenas de radio. Se trata del clasico
magazine que recoge todo tipo de mate-
riales radiofonicos: entrevistas, reporta-
jes, musica, humor, comentarios, partici-
pacion de los oyentes, conexiones con
las emisoras y seguimiento especial del
estado del trafico en las carreteras espa-
fiolas en la operacion de regreso del fin
de semana.

Otros programas del fin de semana
son los siguientes:

— “Protagonistas del sabado”, pre-
sentado por Fernando Rodriguez Made-
ro. Un resumen de lo mejor de Protago-
nistas de toda la semana.

— “Protagonistas del domingo”, pre-
sentado por Rafa Sanchez, de 8 a 13,00
horas. Este programa ademas de sus
espacios habituales incluye “Protagonis-
tas, el motor” de Paco Costas y “Bienve-
nido Mr. Chip” de Pedro Miranda.

Otros programas de interés son
“Oido al cante” dedicado al flamenco y
musica espanola, los sabados de 3 a 4
de la tarde, presentado por Conrado
Medina; “El rincén de Joaquin”, un pro-
grama para la tarde de los sabados,
dedicado a la gastronomia y presenta-
do por Joaquin Merino, “Taller de clasi-
ca’, sesenta minutos para acercar al
oyente a la musica clasica en la voz de
Fermin Mingot, "Gente viajera”, los
sadbados de 7 a 8 de la tarde, presenta-
do por Esther Eirds. Los domingos
Jorge Lago, entre las 3 y 4 de la tarde,
presenta un programa sobre la cancion
espanola “Con solera”.

Los sabados y domingos de 6 a 7 de
la manana, Luis Ignacio Gonzalez pre-
senta “Buenos dias, genio” (genios de la
musica contemporanea) y por las
noches de 11 a 12 de la noche “Plaza de
toros” con Marivi Romero, de 12 a 3 de
la madrugada “Medianoche” de Antonio
José Alés y de 3 a 6 el programa “A
escondidas” presentado por Andrés
Madrid B
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Retransmisiones
deportivas
~en Cadena 100

Como es habitual
las cadenas de

radio, a partir del mes
de octubre, COPE inicid su nueva parri-
lla de programacion para la temporada
93-94.

En convencional, la cadena COPE
mantiene fundamentalmente el esquema
que le ha colocado como lider de
audiencia indiscutible con comunicado-
res como José Maria Garcia, Antenio
Herrero, Encarna Sanchez o Luis Herre-
ro. Los fines de semana contaran con
algunas novedades interesantes.

A nivel regional, COPE Murcia
apuesta en sus horarios por la informa-
cion y el magazine.

En lo que respecta a Cadena 100,
tras mas de un ano de implantacion, lo
mas resenable es su apuesta por las
retransmisiones  deportivas, futbol,
baloncesto, futbol sala..., que ha
emprendido para tener un mayor acerca-
miento al perfil del oyente que desea, el
adulto contemporaneo. Por supuesto
Cadena 100 seguira produciendo a nivel
regional las movidas a las que ha acos-
tumbrado a su audiencia y conciertos
como los que ha venido realizando con
grupos tales como La Orquesta Mondra-
gon, Tenesse, El Mecanico del Swin,
Kiko Veneno y un largo etcétera B

Radio Popular en

radI|l o Antena3 Murcia
recupera al
periodista
® murciano
Alberto Castillo
antena 3
Murciano de 36
anos, casado con un hijo, inicia su anda-
dura profesional en 1980 en Radio
Cadena Espanola, pasando en 1982 a
Radio 80, en 1984 esta emisora se
fusiona con Antena 3 y un ano mas
tarde en el 85 se encarga de dirigir Ante-
na 3 Vega Alta.

Asociacion

. ; Al o ?
Alberto Castillo ya se encuentra trabajando en los
estudios de Antena 3 Murcia.

Ano y medio mas tarde, finales de
1986 es trasladado a Malaga para ocu-
par la jefatura de programas de aquella
emisora, cargo que ha venido desempe-
nando hasta el 1 de septiembre en que
pasa a ocupar la direccion de programas
de la emisora de Antena 3 de la Region
de Murcia.

Significar su colaboracion en el
desaparecido Diario de Murcia, colabo-
raciones con el diario La Verdad y la
revista Simel.

Ya en Malaga tuvo una columna dia-
ria de opinion politica en el diario El Sol
del Mediterraneo, colaboracion que se
prolongo durante 4 anos. Ha sido prego-
nero de la Semana Santa de Cieza, de
las fiestas de San Pedro del Pinatar, de
la Virgen de las Maravillas de Cehegin,
de las fiestas de San Juan de Murcia y
de la Semana Santa de Algezares.

En Malaga ha sido pregonero de las
fiestas de la Virgen del Carmen, de la
Cofradia de Nuestro Padre Jesus Naza-
reno, de la Cofradia del Rocio y prego-
nero de la Cofradia de Jesus de la Sen-
tencia.

Recientemente fue nombrado Her-
mano Honorario de las 43 Cofradias de
Malaga y Cofrade de Honor por la Agru-
pacion de Cofrades de la Semana Santa
de aquélla ciudad B

! Cadena Dial y la
SER ganan mas
programacion
local esta
temporada

La Cadena Dial
esta realizando desde octubre un pro-

grama en cadena, a través de la emisora
de Murcia.

Su emision es semanal y ofrece
musica de baile de salon.

Por su parte, la “Cadena 40" desde
su emisora en la calle Radio Murcia con-
tinda organizando viajes para los oyen-
tes interesados en asistir a los diversos
conciertos de artistas y cantantes que se
celebran en las grandes capitales del
pais. Los ultimos han sido para presen-
ciar a Jean-Michael Jarre en Madrid y a
Paul McCartney, en Barcelona.

En cuanto a la SER en Onda Media,
tambien presenta novedades para esta
temporada. El programa que dirige Ifaki
Gabilondo empieza a las 7 de la mafa-
na, una hora antes que en la anterior
etapa, con las nuevas incorporaciones
del doctor Bartolomeé Beliran, de A-3 TV
y que es el asesor medico de la SER,
Eduardo Punset, Joaquin Navarro y
Ferreti y Capitan, que son los que ha-
cian la Verbena de la Moncloa. Estos
ultimos elaboran a lo largo de la manana
unas vinetas radiofénicas de los aconte-
cimientos del dia.

Por tanto, el programa Matinal SER
que duraba hasta las 9 de la manana,
esta temporada se esta efectuando de 6
a’.

Desde las 12 a las 14 horas la SER
hace “Murcia: hoy por hoy". La progra-
macion local gana aqui media hora.

Por la tarde, a partir de las 4 y hasta
las 7, se realiza “La Ventana”, que pre-
senta y dirige Javier Sarda y con la cola-
boracion del Sefor Casamachor, For-
ges, Javier Sadaba, Barrionuevo y el
politico Ruiz Gallarddn.

De 7 a 8 de la tarde se presenta
“Club de la tarde”, programa local que
ofrece contenidos distintos cada dia,
tales como parlamento escolar y tertulia
del rincon.

A las 8 de la tarde empieza Hora 25,
la novedad en este programa es que el
deporte local tiene un espacio de 25
minutos, es decir de 9,05 a 9,30.

Por dltimo, a las 1,30 Marta Robles
presenta “Si amanece, nos vamos”.

CE.ME.DE. - CENTRO DE MEDICINA DEL DEPORTE

PREVENCION Y TRATAMIENTO
DE LESIONES DEPORTIVAS

C/. Jiménez Diaz, s/n. - Telf. 23 43 13 - 30008 MURCIA
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Lafis
Asesoria Juridico-Laboral y Fiscal

SERVICIOS CONCERTADOS Y
GRATUITOS PARA LOS ASOCIADOS.

[nteresados llamar al Telf, 21 85 11

Calderon de la Barca, 16 - 3°. D — 30001 MURCIA
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IECORTES DE PRENSA
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26 Concesiones

de FM anuladas
por el Tribunal
Superior de Galicia

La concesion de 26 emisoras de
FM realizada por la Xunta de Galicia
a finales de 1989 ha sido anulada por
el Tribunal Superior de Justicia de
Galicia (TSJG). La sentencia senala
que el proceso de adjudicacion de las
emisoras, que habia sido polémico en
su dia, debera empezar de nuevo
desde el momento de examinar las
650 solicitudes gue se habian presen-
tado.

La decision de la Sala de lo Con-
tencioso del tribunal gallego estima
un recurso presentado en su dia por
la empresa editora del diario Faro de
Vigo, basado en que no se habia
constituido la preceptiva mesa de
contratacion para evaluar las solicitu-
des. El texto del fallo judicial recono-
ce la potestad discrecional de la
Xunta para hacer el reparto de conce-
siones, pero senala que la inexisten-
cia de la mesa de contratacion “no es
un mero defecto formal, puesto que
su mision es la de proporcionar los
elementos de apreciacion en la que
se fundamenta la seleccion de benefi-
ciarios”.

La adjudicacion de las 26 emiso-
ras habia resultado polémica ya por
la fecha en que se efectud, el 16 de
diciembre de 1989, ultimo dia de
gobierno del Ejecutivo que presidia el
socialista Gonzalez Laxe. Asimismo,
habia levantado recelos la composi-
cion empresarial de los adjudicatarios
(salvo el caso de dos concesiones a
proyectos educativos o culturales).

Siete cadenas de radio y empre-
sas periodisticas habian recibido en
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conjunto 11 emisoras (sélo dos de
ellas en ciudades), mientras otras
siete empresas solicitantes creadas
ex profeso por particulares —en gene-
ral, profesionales de medios de
comunicacion— recibieron 12 emiso-
ras (cuatro en capitales de provincia o
ciudades). Ninguna de las de este
ultimo grupo esta gestionada en la
actualidad por sus concesionarios, y
en su mayoria han sido vendidas o
estan asociadas a Onda Cero.

Contra esta decision del TSJG
cabe presentar un recurso de casa-
cion ante el Supremo en un plazo de
10 dias. En su habitual comparecen-
cia ante los medios de comunicacion
al final del consello de la Xunta,
Manuel Fraga indico que la Adminis-
tracion autonomica sera “neutral” en
el tema y no se personara como parte
interesada.

H REVISTA FUNDACION
PABLO IGLESIAS

Peores condiciones
de trabajo
para los periodistas

Las condiciones de trabajo de los
periodistas se van degradando pro-
gresivamente, segun un informe de
la Organizacion Internacional del
Trabajo. En los ultimos anos han
muerto en el mundo 200 informado-
res mientras ejercian su profesion o
estaban internados en carceles.
Hechos como horarios irregulares,
trabajo nocturno, regimenes alimen-
tarios anarquicos o tensién nerviosa
elevan las enfermedades cardiovas-
culares, la neurosis, las afecciones
digestivas, ulceras gastricas, esta-
dos de ansiedad, insomnio, etcetera.
La aparicion de pantallas de datos
estda dando lugar a la aparicion de

enfermedades de la vista, dolores de
cabeza, vertigo, alteraciones cervi-
cales u otras dolencias.

M OTROS BREVES

Nueva sociedad
radiofonica

Se constituyo en Yecla (Murcia) y
es la sociedad limitada Antena F.M.
La administradora uUnica es Olga
Maria Herrero. El capital social es de
500.000 pesetas.

Precintada
una emisora ilegal
en Alicante

La policia autonéma clausur¢ el
28 de abril la emisora Radio Ciudad
de Monovar (Alicante), por carecer de
concesion administrativa, a instancias
de la Direccion General de Medios de
Comunicacion Social de la Generali-
tat Valenciana. La estacion emitia a
traves del punto 102.4 del dial.

Reduccion
de capital

en Radio
Espana

de Barcelona

El importe de la reduccion fue de
33.388.850 pesetas y el resultante
suscrito, de 60.611.150 pesetas
segun publica el BORME del 21 de
abril.

e Calidad
y servicio.
e Ofertas
especiales.
* Grandes
descuentos

e Abre sus puertas a los profesionales de la comunicacién

Galerias Viajes (€’

@ VIAJES INTERNACIONAL EXPRESO CIC MA19
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Gestion integrada audio/digital

La radio automdtica digital (Il parte)

No podriamos comenzar sin remitirnos a un ar-
ticulo en un numero anterior de esta revista, n° 3,
marzo 93, “La radio automatica”, donde se hacia
una introduccion al sonido digital, conversores,
grabacion, reproduccion..., asi como la automatiza-

cion de una estacion de radio.

IGAMOS que todo sonido trans-
Dformado en una senal digital, que-

daba guardado y archivado en un
fichero dentro de un soporte magnético
(Hard-disk o disco duro), siendo posible
el acompanar un etiquetado de cada
fichero con las siguientes referencias:
nombre, formato, duracion, tamano
(bytes), descripcion, estilo (publicidad,
jingle, noticia, musica-estilo, etc...),
fecha.

Toda esta ficha perteneciente a cada
sonido, es posible a traves de un progra-
ma especifico instalado en un ordena-
dor, pudiendo variar segun lo completo
que sea éste.

La configuracion basica que corres-
ponde a una gestion integrada informati-
zada, corresponde a tres puestos de fra-
bajo, formado cada uno por un ordena-
dor y sus respectivos programas:

— El primero, ubicado en un estudio
de grabacion o produccion, se encarga-
ria de lo mencionado hasta ahora, la
digitalizacion del sonido, edicion y eti-
guetado.

— El segundo estaria conectado con
el anterior, para hacer uso de su infor-
macion (datos, sonido). Encargandose
desde el estudio de control o continuidad
de la emision de cualquier fichero y su
control de emision (fecha, hora, etc...)
para su posterior gestion.

— El tercero estaria en el departa-
mento de administracion comercial,
donde haria uso de los datos producidos
por el control de emision del segundo
ordenador, pudiendo hacer comproba-
ciones de las grabaciones emitidas,
estadisticas e imprimir las facturas, listas
para entregar al cliente.

EMISION AUTOMATIZADA

En este apartado vamos a tratar el
funcionamiento del programa o software
encargado de la emision y control de los
sonidos previamente digitalizados, pero
sin centrarnos en ninguno en concreto
de los existentes en el mercado.

Este programa se encarga de lanzar

En este articulo nos centramos en el proceso de
automatizacion basado en la integracion de la ges-
tion de una produccion radiofénica, bajo un sopor-
te informatico, partiendo de la digitalizacion ya rea-
lizada de la materia prima de una emisora de radio,

el sonido (ver revista n° 3).

al aire cualquier fichero del disco duro,
musica o cunas de publicidad. Actual-
mente los mas utilizados son los desti-
nados a emision de cunas publicitarias,
debido a los tamanos de ficheros, que a
mayor duracion mayores son en bytes,
implicando un importante coste en dis-
cos duros.

Indice o menu principal de un progra-
ma de este tipo:

* Ayuda. » Gestion de ficheros (copia,
borrar, renombrar...). * Generar tandas o
listas. * Cargar y emision de tandas o lis-
tas. * Seleccion manual: publicidad;
fecha de emision (publicidad); estilos
musicales; grabaciones de noticias; jin-
gles, sintonias en general; todos; otros.
* Bucles o sinfin: deportes; informativos.
* Play o reproduccion. = Stop. » Pausa.
* Activar mezclador (cargado en me-
moria). « Grabacion de sonidos.

Como se podra comprobar toda esta
informacion responde a un etiquetado en
el momento de la grabacion de cada
sonido a través de alguna opcion de
este programa, si la incluye, o de un pro-
grama especifico.

La utilizacion de este entorno se reali-
za a traves de un teclado o un periférico
conectado a este, llamado raton. Pudien-
do seleccionar cualquier opcion de un
modo interactivo, leyendo todos los men-
sajes respecto a la opcion elegida.

Dentro de una ventana aparecen los
ficheros de los sonidos digitalizados,
previamente seleccionados por las
opciones mencionadas.

Elegiriamos la opcion publicidad a
traves del teclado pulsando la tecla
resultada que aparezca en pantalla
haciendo referencia a ésta, o posicio-
nandonos con el raton.

Una vez seleccionado publicidad nos
aparecera en la ventana de archivos,
los ficheros pertenecientes a publicidad,
ahora seria el momento de cargar la
cuna para emitir, con la tecla play, tras
un aviso de preparado para emitir, la lan-
zariamos al aire en el momento oportu-
no, soltando la pausa, automaticamente
haria una anotacion en una base de
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datos del nombre de fichero, descripcion,
codigo cliente, hora de emision y fecha
para su posterior gestion o consulta.

Con este sencillo proceso hemos
evitado los pasos a realizar de un modo
convencional; buscar el cartucho, intro-
ducirlo, esperar a que rebobine, hacer la
anotacion manualmente en la pauta de
emision, para su posterior gestion, etc...,
todo esto con la calidad CD, y sin des-
gaste en la grabacion.

Otra opcion a resultar e importante
es la que suele aparecer en los menus
de estas aplicaciones, dependiendo de
su diseno, es la generacion y emision de
tandas o listas publicitarias.

Como su propio nombre indica, se
trata de crear unas listas que incluyan
una serie de ficheros de sonidos, sobre
todo cunas publicitarias, las cuales que-
dan preparadas para ser cargadas y lan-
zadas al aire en cascada o bien selec-
cionables en su ultimo momento de emi-
sion.

GENERACION DE TANDAS O LISTAS
(cunas/sonidos)

Hay dos formas basicas de crear
estas tandas; la primera seria de modo
automatico y la segunda claro esta
manual.

Para comenzar ambas quedarian
guardadas en un archivo con un nombre
y fecha de emision e incluso en la franja
horaria a la que pertenece para su emi-
sion. Lo unico que la diferencia de
manual o automatico es la forma de
seleccion de cunas, musica o sonidos en
general.

OPCION DE GENERACION
AUTOMATICA DE TANDAS

Responde a una serie de parametros
a especificar en su creacion, siendo
estos los siguientes:

* Fecha de emision, (desde... hasta)
* Franja horaria de emision. * Tipo de
cuna (gremio al que pertenece). * Tipo
de musica (estilo...). * Repeticiones.



F:(:NICA

= Valor de prioridad.

De esta forma de creacion de tandas
sucede un resultado, una creacion
correcta 0 una prevision de errores,
motivado eéste Ultimo por tres factores
decisivos, que haya mas cufas de la
misma que franja horaria.

El segundo factor la coincidencia con
la misma prioridad, o prioridades mas
bajas, quedando alguna de ésta fuera.

La tercera, coincidencia en el tipo de
publicidad a emitir, segun gremios, ya
que tratara de evitar dos anuncios segui-
dos del mismo producto.

Esta opcion es solo aceptable si se
tiene poca publicidad y bien planificada.

OPCION DE GENERACION MANUAL
DE TANDAS

Consiste basicamente en la integra-
cion de sonidos de un modo totalmente
directo sobre la confeccion de las tan-
das. Esto permite un exhaustivo control
en la planificacion y distribucion en una
franja horaria.

El modo de detallar el listado de los
sonidos y las horas de emision pueden
ser de dos formas: manual escrito a tra-
vés de un editor de texto o semi-automa-
tico, siendo éste el mas indicado ya que
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traslada de la ventana de sonidos a la
ventana que conforma la tanda a emitir
los ficheros o nombres de éstos en la
posicién que deseemos, sumando auto-
maticamente los tiempos.

GESTION COMERCIAL AUTOMATICA

El ultimo paso de este proceso de
emisiones informatizado, no es otro, que
el control de todo a emitir o emitido, tanto
musica, jingles o cufas publicitarias,
habiendo quedado registrado en una
base de datos, con informacion del tipo
de fecha y hora de emision, cédigo, clien-
te... etc. Con toda esta serie de informa-
cion podremos hace todo tipo de consul-
tas, listados, graficos de estadisticas, y
como no, el listado de entrega de control

de emision y factura al cliente, sin ningun
tipo de duda o error de si fue o no emiti-
do, ya que si no ha sido radiado no apa-
recera en la base de datos de gestion.
Como se puede apreciar es un proce-
so que engloba los tres departamentos
mas importantes, grabaciones-produc-
cién, emision y gestion comercial, todo
enlazado a través de ordenadores como
nueva herramienta de trabajo, no elimi-
nando en ningin momento la figura del
técnico-control, ni el administrativo, pero si
liberando de trabajo y una gran comodi-
dad, traduciéndose en una mejor produc-
cion, claro esta, que para ello deberemos
pasar por un sencillo reciclaje con las nue-
vas tecnologias a nuestra disposicion B

Francisco y Tomas Lopez

RADIO - KIT

* RADIO-KIT *
C

m{C) TOMAS LOPEZ CASCALES Bytes Libres:

16.261.120 Total Sonidos: 1/8
-1 8g: 0

ON|DO
) —
Tni I FS UNIR m

- GRABACION DE SONIDOS -
lFl AYUDA F2 C
* Titulo: LOQUILLO

* Descripcién:LOCO

:8 Calidad:STEREO Frecuencia:22050 Formato:VOC Bytes:
E]ra:ﬂﬂﬂ:l? Jueves 2 de
‘=Z * Tipo(Musica,Jingle,Public.,Noticia):

El Corte Inglés, patrocinador de las Antenas de Plata de la
Asociacion de Radio y TV de la Region de Murcia, felicita a los

ganadores de este ano:

Elias Ros
Merce Marin
Miguel Massotti

Matias Sanchez Carrasco

Ricardo Estévez y
Arturo Pérez Reverte

€2Carie fngtarr
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Vivir para ver

on tiempos dificiles para los que elegimos la ardua
tarea de tele-informar a través de un micréfono o
de una camara. Cada jornada salimoes “On the air”,
a sabiendas de que el pan de cada dia nos trave vejacio-
nes, disputas, envidas y alguna que otra alegria que
infunde moral a nuestras depauperadas neuronas. Se
suele levantar el indice acusador sobre el informador mas
que sobre la informacion y se tiende a generalizar de una
forma tan injusta como anacronica. Me da la impresion de
que corremos el peligro de caer nuevamente en la Espa-
fa pueblerina y retrograda, mas preocupada por el affaire
del vecino con la secretaria que de las consecuencias de
la desintegracion en el Este. Todo esto tiene una signifi-
cacion muy particular en la radio y television ibéricas.
Uno se asombra de la proliferacién de concursos y de
empalagosos culebrones,

Juan de Dios Martinez

Redactor Radio Nacional

las ondas se han visto sometidos al maquillaje delante de
una camara, mientras otros se marchaban a la competen-
cia detras de un cheque con muchos ceros. Este mare-
magnum ha provocado una revolucion interna en muchas
empresas: implantacion de radioférmulas, informativos
estereotipados, objetivos con normas centralistas y cen-
tralizadas —craso error cuando se tiende cada vez mas a
una informacion localista— y, en definitiva, la sumision del
ego creativo en el modus operandi de cada empresa.

La situacion ha mareado por completo a una audien-
cia que sorprendida y que ha tardado en adaptarse por-
que el regimen ha pasado al empacho. Si anadimos a
esto que cada dia se tiende mas al monopolio empresa-
rial de la informacion, y que ésto facilita el cruce de profe-
sionales en diversos medios, el caos puede ser absoluto.

Son, amigos, tiempos

amparados en escalofriantes
niveles de audiencia, que
son para echarse a temblar.

Nos ha tocado vivir —y
contar— un presente donde,
si repasamos cada dia es
mayor la evidencia de una
poblacion avida de conteni-
dos o de estupideces, pero
que desde que se levanta
quiere que la radio y/o la
television llenen todo su
tiempo. Vivimos una era
audiovisual, el camino mas

de

«Mc da la
(que Ccorremos
el peligro de caer
nuevamente en
la Espana pueblerina
y retrograda»

estos en los que la radio
esta cambiando la piel
para adaptarse a las nue-
vas exigencias impuestas
por su hija mayor, la televi-
sion.

No obstante no quiero
ser pesimista, la exégesis
de nuestra realidad habra
que basarla en la evolu-
cion de la sociedad
modernas y su evolucion,
cada dia mas retrospecti-
va. Varias generaciones

impresion

directo de la informacion.
Valga como ejemplo cercano
la Exposicion Universal de Sevilla donde pudimos com-
probar que el ochenta por ciento de la muestra de cada
pabelldon se basaba en un compendio audiovisual a modo
de video-clip.

En nuestro pais todo esto ha coincidido con el despe-
gue de la television, lo que ha conllevado una mayor ofer-
ta de trabajo para todos y unas perspectivas de expresion
vedadas hasta ayer. La masa social ha tenido donde ele-
gir y se ha vuelto selectiva. Ha practicado el zapping y
algo que hace unos anos nos parecia utdpico ahora forma
parte del quehacer cotidiano. Pero quien mas ha acusado
el cambio ha sido la radio. Muchos de los profesionales
que durante anos han conducido programas estrellas en
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se han esforzado en que
nuestra radio y television
actuales y tenga la diversidad y competencia actuales,
pero sobre todo, pulsaron que pudiera cabalgar de cara a
la otra mitad, los oyentes. Valiéndonos del pensamiento
sakesperiano que el pasado solo es un prélogo, nos han
colocado las bases para construir un futuro conjunto.

A todos nos corresponde no obviar el medio de comu-
nicacion mas directo, mas flexible, accesible y a la vez
vulnerable. Porque todo el que ha triunfado en la televi-
sion lo ha hecho antes en la radio, donde ha aprendido a
manejar el directo, la improvisacion y, en definitiva, la
comunicacion. Al reves seria imposible, aunque alguno lo
olvide de vez en cuando, cuando enciende la television.
Una vez mas, querido lector, vivir para ver Bl
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En esta pdgina y por problemas de paginacion
solo se publica un cuadro de las ultimas frecuen-
cias de los Canales Satélite TV y Canales Satélite
Radio, elaborados por la empresa TELEVES, asi
como las denominaciones de los distintos medios
audiovisuales que emiten via satélite.

Debido a la extension y magnitud del reportaje
técnico que profesionales de esta Asociacion estan
elaborando sobre los tltimos avances introducidos
y puestos en marcha recientemente, esta publica-
cion se ve obligada a insertar dicho trabajo en el
numero de diciembre.

Canales Satelite TV

Canales Satelite Radio

POL POL.  DENOMINACION HRS  CANAL DE RADIO MOWST
| Wl | v DEUTSCHE WELLEIGER) 24 | 7,38 PANDA-Y ™
H W DEUTSCHE WELLE(FGN) 4 7,58 PANDA-1 M
| H | v OP-MUSIK 7.707 82 8045 M
H v DEUTSCHLANDFUNK(GER} 24 7387 56 PANDA:-| 5
o <ol | v | DEUTSD GN) 24| 7.747.02 PANDA- | ™
L v RADIO 538 24 7.747.92 PANDA-1 5
| H | v SKY RADIO 24 | 7,387,56 PANDA-Y | 8
H H  SH 7.20 PANDA-1 ]
ey | H | RADIO EVIVA — | 7.74/7.92 PANDA-A | s
i v SUPER GOLD 2 792 PANDA-2 M
v H | ATL RADIO (GER) k2] TAAT 56 PANDA 1 | 8
| v W ATL RADNO HOL) 4 7747 62 PANDA 1 8
v | v RADIDROPA 24 | 7.74/7.52 PANDA 1 | 8
| v v STAR'SAT RADNO 24| 738756 PANDA 1 5
v H | POWER FM T 3T 56 PANDA 1 | 8
H  RADIO AMF-FM 77477 52 PANDA 1 5
| Wi v TORE CAST FM 24 | T.T4PANDA-1 | L)
H v QUALITY EURDPE FM ] 7347 56 PANDA 1 5
l : v BBC FOR EUROPE = | 7.02 PANDA-1 8
| H v BBC WORLD SERVICE - 7,20 PANDA-1 "]
H v BBC EURDSTREAM 2 = | 7.38 PANDA-1 L)
| H ¥ BBC WORLD SERWVICE [CSFR) - B,10 PANDA- 1 L)
H v HOLLAND FM 24 | 7.58 PANDA-1 M
| v SUNRISE RADIO b2 7,38 PANDA- 1 "]
v H SWF3 24 | 7.387.58 PANDA-1 L]
| w v EURONET 24 | 7,56 PANDA-1 "
v v POWER FM 24 | 7,387 56 PANDA-1 8
| v H o NODR2Z o 7,387 56 PANDA. 1 s
v H | NDA4 — | 7.7447.82) PANDA-1 s
| v H o NDR AUSLANDERPROGRAM 7.82 PANDA-1 M
v v RADNO SWEDEN 7,74 PANDA-1 Ll
v ONM RAK NEWS 7,52 PANDA 1 "
H v RADID ASLA 7,38 PANDA-1 ("]
H
: H  HAVATSSA RADMA TAGREB 7,02 PANDA-1 M
W v RADIO EFE 172 (NATIONAL) 24 7,38 PANDA-1 "
v M EATU MIDDLE EAST SEAVICE 7.20 PANDA-1 "
v M ERTU GENERAL ARABIC SER — | 7.38 PANDA-1 "]
v v GENERAL ARABIC 24 7.02 PANDA 1 ]
'] ) MID EAST COMERCIAL 1 7.38 PANDA-1 ("]
v v VOICE OF THE ARABS 24 7.20 PANDA-1 M
v ] RADND RENASCENCA 1 T3AT 58 PANDA-1 )
v RFM RADIC LISBOA 7 TA7 B2 PANDA-1 5
H  EUROSTERHRVATSK TV M SERVOCHOATA ENTRET v RDP ANTENA 1 8.10/8.20 PANDA-1 8
H | DUNAT ENTRET v ROP INTERNATIONAL 848 PANDA| ™
H  POLSATTV PLUS POLADZMAC] VARIOS v NUMBER ONE FM 7.74/7 82 PANDA- 1 s
H | TV POLONIA POLACD W FADID TUNIS (FRE] 7.02 PANDA-1 ']
v ATM 1 ARABE v FADID TUNIS (ARAB) 720 PANDA-1 L
v TGAT e CARTA
v ESC EGYFTIN EGIPCIO ENTRET v BHC WORLD SERVICE (FGN) 24 756 PANDA 1 "
v ATP INT PORTU v BBC WORLD SERVICE (ENG] F 7.38 PANDA-1 u
v Hea Tv TURCO M RADIO FREE EUROPE (CSFR) 774 PANDA. 1 "
| LA oo ARABE _ul H | RAD FREE EUR BALTIKUM) 7,62 PANDA- 1 u
s = M AAD FREE EUR (POLEN) 8,10 PANDA- ¢ "
PO il BT V| DEUTSCHE WELLE(GER) | 7,02 PANDA-1 "
H  ATEZ ALEMAN VARIOS v DEUTSCHE WELLE(FGN 24 7,20 PANDA * W
W | “RED HOT DUTCHTAT NOLAWTURCO EROTENTRET v DEUTSCHE WELLE(FGN) 24 810 PANDA- ]
H ueC ARABE ENTRET VOICE OF AME ;:".a EUROPE 7,387 58 PANDA. | 5
ENTRET v VOICE OF AMERICA 7.2 PANDA-1 "
EUTELSAT I 1 s e - ,T_,E,_,: Mo RADIO VATIKAN (WRM 774 PANDA 1 W
4 11878 FRMNET INGLESIALEMAN M RADIO CONTACT WALLI) 24 7.02 PANDA-1 ]
FE 10,687 v SUPER CHANNEL NGLES H [ -'4 jg:*:[r 1 ';'
11,080 v V-5 FRANCES H ! 10 PANDA-1
1,183 v DEUTSCHE W WORLONET ALEMAMNANGLE 5 " -
11,575 v EURONEWS NG FRESP AT ALE H T8 z::g: 1 :
1814 LONDON TELEPOART H ] 1
11,855 v BERCENAYWTN ¥ 72 ;::_): 8
v 1 "]
10.990 M SATEL TEST ¥ y 738 PANCA, 1 M
11,080 H EBU ¥ 7 56 PANDA- 1 ("]
11 146 H TVE INTERNACIONAL ¥ 774 PANDA-1 ']
1 W TELEON v B,10 PANDA- | [
DT AAI UNG
. AL DUE T 20 PANDA 1 5
3 SHOW TV H L
1 WTERSTAR " M
"]

PIK M
H | ETY [ T "
SEDGEFIELD * 8,12 PANDA-1 "
KANAL 6 A1 W
ATS SAT W
TELEPACE ("]
"]
H 08 M
! H BRAVO ]
. M PARLAMENTARY CHAN M|
1" M NINDERMETDISCOVERY —
weisaart RS Ny s |
%05 v “BBC 2 5
asw 11,085 EBL 2 5 s
1470 EBL PSY - i L 5
515 CMT ELROPE MOLE 2 564 TON? DIGITAL o
v 'S8y INGLES ! i 40 TELSPAC M
. TU - EY 758,85 rnwa&.t ]
v wl MARKE T INGLES WARIOS & mez‘ TELSP P4 |
—a— |
v :“”:‘_""t‘ s v " nm.- NTE CARLO 8
v E 2 v AND MAGASIN 5
v CANALPLUS ) ¥ _‘H” s o
¥ 3
v CANAL J v A 10 MONTMARTRE ™
— = - v WIRVIE FIE EM v
ESPANCL - — -
JAPOMES v ANTENA 1 RADIO 24 7,02 PANDA-1 ]
< . v VAW CHF 24 720 PANDA- ']
SP AR W AL B M 7.38 PANDA-1 ("]
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Publicidad: un mundo

Luis José Pardo Villarino
Gerente de Art Director

0OS lltimos diez anos han sido testigos de la acepta-

cion del concepto de marketing industrial, tanto por

parte de la industria privada como de los organismos
estatales, en tanto que el concepto del mercado en si per-
tenece mas al campo de accion comercial o empresarial.

El concepto de “orientar al consumidor” se ha extendi-
do a las instituciones, agencias gubernamentales, entida-
des de beneficencia, actividades sociales, e incluso a par-
tidos politicos.

No obstante, dicho concepto siempre ha encontrado
mayor aceptacion entre las campanas productoras de
articulos de consumo que entre los de productos indus-
triales y servicios.

Cada una de las funciones inherentes al concepto de
mercadotecnia de articulos de consumo se ha desarrolla-
do hasta alcanzar un alto grado de especializacion: inves-
tigacién, desarrollo de productos, publicidad, promocion
de ventas, venta, distribucion, planeacion y presupuesto;
todas estas funciones se han convertido en actividades
especializadas con un énfasis cada vez mayor en la efica-
cia y en la productividad.

En el ambito del marketing empresarial, la terminolo-
gia utilizada es muy susceptible de ambigledad y de con-
fusion. Si nos filamos en el concepto “publicidad” nos
encontramos en Estados Unidos con que se entiende por
esta denominacion “editoriales abiertos”, mientras que en
Europa, se le da un término mucho mas amplio refiriendo-
se a la publicidad de cualquier objeto para cualquier fin.
En consecuencia, en tal sentido, el termino abarca aque-
llas actividades que contribuyen a la venta, y podria refe-
rirse a la promocion de ventas y a a quellas practicas que
buscan promocionar a un segmento determinado del
publico y por tanto, atafie mas al campo de las relaciones
publicas.

Ambos términos: “publicidad” y “promocion de ventas”
se clasifican dentro del concepto de “comunicaciones de
marketing” bajo cuya denominacion se incluyen todos los
diversos “canales de persuasion”. No obstante, el “medio”
no es el que califica una actividad determinada bajo la
denominacion de “comunicaciones de marketing” o “rela-
ciones publicas” sino, mas bien, “el proposito para el cual
se utiliza el medio”.

Marketing es palabra que tiene traduccion directa pero
también varias lineas légicas de traduccion, por ejemplo:
marketing = eficiencia.

Con miras a la eficiencia de una operacion, es esen-
cial que todas las actividades de publicidad se lleven a
cabo dentro del amplio marco de un plan de marketing.
Dicho plan debe hacer una definicion exacta de:

1. El mercado: volumen, situacion, tipo, principales
rasgos y caracteristicas, tendencias.

2. Necesidades del mercado: patrones de consumo,
variables en la demanda.

dentro de otro

3. Competencia: cuotas del mercado, precios, promo-
ciones y desembolsos, imagen de la empresa, inversion
de capital, especificaciones del producto.

4. El producto: evaluacion de beneficios en relacion con
las necesidades y demandas conocidas de los clientes.

5. Precio: estrategias en relacion con la competencia,
incentivos y descuentos, ofertas especiales.

6. Objetivos de ventas: a corto plazo y plan integral a
largo plazo, analisis territorial.

7. Plan de produccion: forma de produccion, flexibili-
dad y relacion con los objetivos de ventas.

8. Estrategia de ventas: plan de campana que conten-
ga un cronograma de actividades, visitas, presentaciones,
ayudas y manuales de ventas.

La eficacia se puede lograr por varias vias: la mas
usada y la mas util es combinar de manera adecuada los
elementos de marketing para conseguir el mayor efecto al
menor costo.

Esto lo podemos hacer con una simple regla, la llama-
da regl a de las cuatro P y S, a saber:

1. Producto.

2. Precio.

3. Promocion.

4. Posicion de venta (lugar).

Para dar a conocer todo ésto existen unos “canales de
persuasion” que podemos posicionar en un “diagrama de
impacto™ ;como le hacemos llegar de manera ordenada
y eficiente a los clientes potenciales nuestros mensajes?
Sdlo hay un modo: planificando la campana teniendo en
cuenta las metas especificas de la misma e involucrando
seis elementos basicos:

1. Identificacion de la audiencia a quien va dirigida la
campana.

2. Disefo y creacion de los mensajes de publicidad
que se dirigiran a dicha audiencia.

3. Seleccion de los medios mas economicos y efecti-
VoS,

4. Programacion de los medios con el fin de lograr la
mayor frecuencia e impacto.

5. Presupuesto.

6. Medicion de resultado.

Por ultimo, el rasgo fundamental de una campana
bien planificada lo constituye un esquema disenado de
antemano para medir los resultados e incorporarlos con
rapidez al plan y asi adoptar las medidas correctivas
necesarias. No hay que pensar en publicidad y en mar-
keting como algo lejano, dificil e incontrolable, los tiem-
pos por los que corremaos indican que quien maneje con
soltura el desarrollo de su empresa sencillamente podra
sobrevivir a la crisis y pensar en el futuro; una cosa hay
que tener muy clara: como cualquier otra area de inver-
sion corporativa, el marketing puede manejarse y contro-
larse con la misma eficacia que las demas B
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Asociacion

Si perteneces a la Asociacion de Radio y Television de la Regién de Murcia y deseas expresar tu opinion, tu queja, tu revin-
dicacion, tu sugerencia, etc. sobre cualquier tipo de tema puedes escribir o enviar tu fax a:

ASOCIACION RTV
José Antonio Ponzoa, 4 -3° A
Fax: 2219 19
30080 MURCIA

Debes indicar en tu escrito "CARTAS DE LOS ASOCIADOS™. No puedes excedente de 45 6 50 lineas de texto mecano-

grafiadas.
Las “radios piratas”

Me parece perfecto que desde la
Asociacion se ofrezcan descuentos en
tiendas, servicios medicos y que exista
un gabinete juridico, etc..., pero los pro-
fesionales de radio concretamente, que
trabajamos en un medio regulado y con
unas condiciones laborales “buenas”,
tenemos en muchas localidades un pro-
blema comun mucho mas importante y
preocupante, las “radios piratas”.

Estas “emisoras” nos obligan a
bajar los ingresos de publicidad, puesto
que los suyos estan libres de cualquier
impuesto, y en ocasiones tambien a
perder calidad en nuestras programa-
ciones.

Defraudan a Hacienda, a la Seguri-
dad Social, enganan a las personas ya
que las incluyen en su programacion
convenciéndoles de que todas las cola-
boraciones (en algunas ocasiones
maratonianas), son altruistas y los mas
graves e irritable de todo es que quie-
nes la dirijen y se embolsan el dinero
suelen tener a parte su trabajo bien
remunerado y se embolsan el dinero
suelen tener a parte su trabajo bien
remunerado y la “radio” como un ingre-
so extra, que en ocasiones puede ser
bastante considerable.

Esto es una realidad que nos preo-
cupa y perjudica, ya que poco a poco
los profesionales nos vemos obligados
a abandonar nuestros trabajos al no
poder competir con tan “pirata y desleal
competencia”.

Esta es una realidad gravisima y
desde la Asociacion, entre todos podri-
amos al menos intentar, solucionar

“estos problemas” y no esperar a que
“desde arriba” se decidan a emprender
alguna accion contra ellos B

Maria del Carmen Martinez Parens
Cieza

Intrusismo

Desde estas paginas, que me brinda
la Asociacion, quiero hacerme eco del
intrusismo en la profesion, y no en las
emisoras, en ofra ocasion hablaré de
éstas. Hoy quiero hablar del intrusismo
profesional en los cursos que se impar-
ten en la Region, promovidos por la
Comunidad y Ayuntamientos. No hace
mucho tiempo tuve noticias que en una
poblacion cercana a Lorca, el pasado
afo se realizo un curso de taller de
radio. Los “profesionales” encargados no
sé por quién, pertenecian a una tal radio
termita. Una de las personas que asistio
al curso, al terminar éste, no salia de su
asombro. No solamente no le ensenaron
nada nuevo, sino gue las nociones de
radio que el tenia, vamos las que apren-
dio como colaborador de una emisora
legal, no tenia nada que ver con lo
impartido por estos “profesionales”. Y yo
pregunto 4y la Asociacion que hace?,
Jtiene conocimiento de todo esto? Pien-
so que la Asociacion debe controlar
todos estos cursos. Debe dirigirse a los
organismos oficiales competentes, ofre-
ciendose como coordinador, como
colectivo profesional, como cauce por el
cual pasen todos los cursos de radio y
television que se impartan en la region.

Cierto que el acuerdo con el INEM tiene
previsto que los cursos que este orga-
nismo realice en el futuro, seran contro-
lados por profesionales del medio.
Desde estas lineas quiero animar a la
asociacion a que sea verdaderamente el
portavoz de todas las personas que tra-
bajamos en radio o television, asi como
el organo colegiado que defienda nues-
tros intereses profesionales. Por el bien
de todos... guerra al intrusismo l

Paco Bello
Lorca

La revista dignifica
la profesion

iPor fin! Los profesionales de radio y
television de la region estamos de en-
horabuena. Tenemos una revista. Revis-
ta en la cual nos podemos asomar todos
los profesionales de radio y television de
la region. Vehiculo con el cual traslada-
mos a la opinién publica comentarios,
entrevistas, opiniones, actualidad de los
medios de comunicacidon y espacios
dedicados a la gastronomia y a los
deportes. A través de la revista, los aso-
ciados nos conocemos, compartimos
ideas; nos comunicamos. Tenemos
conocimiento de la bibliografia mas
reciente sobre radio, television y video.
Somos personas gue trabajamos en los
medios de comunicacion y a nivel colec-
tivo no teniamos la posibilidad de expre-
sarnos publicamente. Desde ahora si.
Enhorabuena B

Beatriz Fernandez — Jumilla
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! José Manuel del Val
d‘u% Médico estomatologo

Odontologia, que estudia las enfer-

medades de dentro del diente, es
decir, de la pulpa dentaria, tanto este
viva, como que este muerta.

Hoy en dia, hay un gran deseo de
conservar los dientes naturales, no sélo
por parte de los pacientes, sino de los
propios dentistas, debido sobre todo a la
confianza y a la conciencia entre los
pacientes del valor que supone la con-
servacion de sus dientes, y al alto grado
de éxito predecible que gozan las diver-
sas ramas de la Odontologia. Asi pues,
lo mas importante es evitar la pérdida de
un diente. En muchos casos, el trata-
miento endoddntico es la “ultima oportu-
nidad” para recuperar el diente afectado,
y el objetivo de la endodoncia es la res-
tauracion del diente tratado a su forma y
funcion dentro del sistema masticatorio,
en estado de salud.

I A ENDODONCIA es la parte de la

¢ CUANDO HEMOS DE REALIZAR
UNA ENDODONCIA?

Fundamentalmente en dos situa-
ciones:

— Cuando haya un cuadro doloroso o
traumatico que requiera un tratamiento
de urgencia, o

— como resultado del descubrimiento
de una lesion pulsar o periapical.

Antes de explicar en qué consiste el
tratamiento endodontico, conviene cono-
cer brevemente las partes de que consta
un diente.

La PULPA DENTARIA, que es lo
que se conoce como “nervio”, es en
realidad un conjunto de venas, arte-
rias, y fibras nerviosas, que entran en
el interior del diente, a traves de la

Asociacion

Endodoncia

ESMALTE

DEMTIMNA

PULPA

ARTERIAS

VENAS
MNERVICS

diente sano

punta de la raiz, que es el apice del
diente.

Cuando hay una caries penetrante, o
debido a un traumatismo, la pulpa queda
expuesta y se contamina, produciéndose
una infeccién y dando un cuadro de
dolor por la irritacién de las fibras nervio-
sas sobre las paredes del diente, que es
una cavidad cerrada e inextensible.
Cuando la infeccién perdura, la pulpa
muere, se necrosa, apareciendo alrede-
dor de la punta de la raiz (periapice),
una lesion facilmente visible radiografi-
camente, que puede desembocar en la
aparicion de un absceso, que puede o
no, fistulizar.

Por todo ésto, la endodoncia consis-
te en la extirpacion de todos los tejidos
pulpares contaminados, limpiando vy
desinfectando los conductos del diente,
y rellenando posteriormente todo lo que
hemos dejado vacio.

Se realiza bajo anestesia, y se rea-
liza una apertura hasta llegar a la
pulpa, iniciando asi su vaciado. Des-
pués con diversa instrumentacion, se
vacia toda la pulpa de las raices, con
continuos lavados  desinfectantes,

caries penetrante

CARIES

LESIC

PERIAFICAL

diente necrdtico

hasta crear un “stop” en la punta de la
raiz.

Una vez limpios y desinfectados los
conductos, se procede al relleno de las
raices y de la camara, con distintos
materiales para posteriormente recons-
truir la pieza endodonciada, que muchas
veces precisara de tornillos y coronas
(fundas) para evitar su fractura, ya que a
menudo se trata de piezas muy destrui-
das por la caries, y estan muy debilita-
das, y si no las protegemos adecuada-
mente, estaran expuestas a una fractura.

Hay que hacer constar, que no todas
las piezas son candidatas a un trata-
miento endodontico, ya que hay que
valorar si realmente la pieza es recupe-
rable posteriormente con la reconstruc-
ciéon. Su dentista valorara conveniente-
mente si el diente es restaurable o no, si
posee una fractura, o una lesion radicu-
lar, etc., qgue no haga aconsejable la
endodoncia.

El pronostico de la endodoncia supe-
ra el 90% de éxitos, y los pocos fraca-
sos, se pueden volver a reendodonciar,
consiguiendo asi aumentar aun mas, el
porcentaje exitoso de la endodoncia B

Comunicacion
DIVISION PUBLICITARIA

La division publicitaria de Art Director
Comunicacion, esta al servicio

de su empresa, oferténdole la publicidad
en esta revista profesional y en

todos los medios y soportes.
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Avda Libertad, 6
Telf.: 968 / 24 45 22
MURClA

Restaurante — Marisqueria

BARLOVENTO

Cuatro Santos, 33 Urb. Las Sirenas, s/n.
Telf.: 968 / 50 66 41 Telf.: 968 / 56 33 72
CARTAGENA LA MANGA

Ensalada cantonal
(ahumados)

Ingredientes):

Ahumados de:
¢ Salmon.

* Trucha.

* Emperador.
* Esturion.

* Halibut.

» Tapenas (alcaparras).

* Cebolla picada.
* Aceite.

Preparacion:

Se trocean los ahumados, procurando
que mantengan la proporcién en el corte y la
cantidad. Se corta la cebolla en pequenos
trocitos, se anaden las tapenas (alcaparras)
y aceite. Se remueve todo para que se
impregne el aceite y se reparta el sabor.

53

1984,

1950,
1986,
1987,

1957.

19H),

1990,

195EL:

F9LVE,

1991,

1T

19691,

Galardones obtenidos

Finulista en Barcelona del Primer Concurso
de Platos Salseados v Flambeados  con

Brandy del Penedcs,

Trofeo al mejor servicio, Murcia 86,
Insignia de Oro al Mérito Profesional,
Oscar de Oro a la mejor labor profesional

en Gastronomia del “Patronato Europeo de
los Oscar de Ta XX Edicion”™.

Diploma de honor al mejor servicio al
cliente  del “Patronato Europeo  de  los
Oscar”.

La Academia Espanola de Gastronomia y I
Cofradia de la Buena Mesa han calificado a
Barlovento entre los mejores Restaurantes
de Espana 1990,

Diploma de Honor de la Organizacion
Reina del Turismo Mundial,

Mencion de Honor de las W Jornadas Gas-
tronomicas del Mar Menor-Costa Cilidi, en
i promocion v perfeccionamiento de la
cocing de nuestra tierra,

Pergamino de las V Jornadas Gastronomi-
cas del Mar Menor, en reconocimiento por
su dedicacion en la promocion vy difusion
de nuestra gastronomia,

Liderman a la mejor Promocion de la Coci-
na Regional,

Diploma de Honor a la mejor labor Regio-
nal en Hosteleria del Parronato de los
Oscur. Liderman 1991,

Diploma de Honor de los Liderman en la
mejor labor creativa en Hosteleria,



‘UBLICACIONES

REVISTAS

What's new
in
B clectronics

) Electronica,
) componentes,
gl hardware, instru-
mentacion, etc.

Publicacion
mensual en inglés
de difusion gratuita exclusiva por sus-
cripcion para profesionales. Tiene siste-
ma de tarjeta para pedir mayor informa-
cion de los productos que interesan al
lector, quien debe franquearla y enviarla.
Incluso facilitar un numero de fax para
solicitar informacion con respuesta inme-
diata. Codigo internacional + 44 (0) 81
855 5548.

Edita: Morgan Grampian plc.

40 Beresford Streest. London SE18
6BR. Great Britain.

62 paginas.
I C E'"—'—' L.C.E.
| s = Instrumenta-
'“:f& cion, componentes

| y equipos electro-
nicos.

Publicacion
. mensual gratuita y
= en castellano, ex-
clusiva por sus-
cripcion para profesionales acreditados.
Basicamente la revista consiste en un
servicio de noticias escuetas de las
novedades aparecidas en el sector. Y
gracias al sistema de tarjeta del lector se
pide mayor informacion, gratuita, de los
productos. Publicidad variada.

Edita: Extra Editorial, S.A.

C/. Ibiza, n® 35 bajo A.

Telfs.: (91) 504 16 95 - 504 18 95

28009 Madrid

-

REVISTA DEL USUARIO

Videotex
comunicacion

Revista de la
Asociacion de
Usuarios de Video-
tex de Espana
., (AUVE).

r_‘_li Informacion
sobre centros ser-
vidores de la Red en Espana.

Edita: AUVE. Fernan Gonzalez, 22

Telf. (91) 504 38 07 - 28009 Madrid

Asociacion
LIBROS
fé ¢ Las cosas S Mas alla
como fueron M AS ALL A gellos limites
4z A€

‘ Aqui se reco-
gen ‘los cuatro
libros de poemas
que he publicado
hasta la fecha:
b 4 Maneras de estar
" * solo (premio Ado-
nais de 1977), paginas de un diario, ele-
gias y autorretrato. No habia vuelto a
leer, desde que salieron a la luz, ninguno
de mis libros. Cuando me propusieron
editarlos de nuevo, en un solo volumen.
Las cosas como fueron reune, pues,
integramente, toda mi obra publicada.
No he anadido ni suprimido ningun
poema. Pero, a pesar de mi decidido
proposito de no corregir mas que lo
indispensable, hay bastantes cambios
—minimos, de detalle, por lo general, y
gue acaso no llegan a ser muy abundan-
tes— en esta edicion conjunta de mis
libros.
Eloy Sanchez Rosillo.
Editorial Comares.
Granada, 1992, 236 pags.
2.500 ptas.
I.S.B.N. 84-87708-60-9.

Los politicos
y la television.
Aportaciones
de la teoria
del discurso

| al didlogo

| televisivo

Teresa ‘a’ehquuez
LOS POLITICOS
Y LA TELEVISION

Aportaciones de lateoria
del discurso al didlogo televisivo

Nuestro propo-
sito se centra en el
estudio y analisis del discurso televisivo
y, particularmente, el de la entrevista
politica en television como una de las
manifestaciones particularizadas del dis-
curso mas global de la comunicacion de
masas.

En las entrevistas concurren dos
tipos de dialogismo: la réplica del dialogo
y la intertextualidad como resultado de
voces muliltiples, ecos de enunciados ya
efectuados, referencias, conocimiento
del mundo.

Teresa Velazquez.
Editorial Ariel, S.A.
2.800 ptas. 284 pags.
I.S.B.N. 84-344-1259-4
Barcelona 1992.

crecimiento

OE 105
e - Este libro es la

I-lMlTES L N logica secuela de
CREC[MIENTO | Los limites delbt;rset:

cimiento,

seller  escandalo
internacional que fue elaborado en el
M.I.T. (Massachussets Institute of Tech-
nology) y publicado dos décadas atras
por el Club de Roma, un grupo interna-
cional de empresarios, estadistas y cien-
tificos. En aquel entonces los autores lle-
gaban a la conclusion de que el planeta
alcanzaria su limite de desarrollo fisico
en el plazo de 100 afos, si no cambia-
ban las tendencias econdmicas y de cre-
cimiento de la poblacion.

Esta obra pretende despertar las
conciencias adormiladas para tomar las
decisiones apropiadas en favor del
devenir esperanzado del mundo antes
de que sea demasiado tarde.

Donella H. Meadows.

Denis L. Meadows,

Jorgen Randers.

El Pais-Aguilar. 357 pp. 2.527 ptas.

~ALOIS SENEFE
ELARTED ELALF (. A
i

El arte
de la litografia

Este libro des-
vela a los amantes
del arte la figura
del inventor Alois
Senefelder y los
mas precisos por-
menores de la
impresion mediante piedras. Existen
inventos sin precedentes: el fuego, la
polvora, la rueda, la sierra o el fonégrafo
vivieron su alumbramiento en la Caverna
del Vacio. Por el contrario, la impresion
quimica o planografia no fue hija del
azar ni de la suerte un fruto predilecto,
sus entrafias subieron del corazén de
cuantas artes del grabado la precedie-
ron. La tipografia aproximé a Alois Sene-
felder, su inventor a la imprenta, la este-
rotipia fue el primer alambique en donde
se desatd el genio del descubridor, en la
Talla Dulce se fraguo la ruta que iba a
conducirle al uso de las piedras calizas.

Carles Grisso.

Promociones y publicaciones univer-
sitarias, S.A. Barcelona, 1993.

Informaciones cedidas por Diego Marin, librero
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Las mejores peliculas

de nuestras madrugadas

ELEVISION Espanola, que suele
I velar por la cultura y la higiene
mental de los telespectadores con
una dedicacion encomiable, ha decidido
contribuir al ocio y entretenimiento de
una parte de la sociedad mediante varia-
dos ciclos cinematograficos que, cual
cajon de sastre, ofrecen peliculas fran-
cesas, italianas, indias, polacas, neoze-
landesas, suecas, chinas o del Gabon
(suponiendo que haya cinematografia
gabonesa) a menudo subtituladas, con
las que podemos hacernos una mediana
idea del cine que se hace en paises que
no se llamen Estados Unidos y entre
cuyos interpretes no se encuentran dino-
saurios, gremlins, héroes siliconados o
adolescentes bobos corriendo por los
pasillos de la high-school.

Dichos ciclos, agrupados bajo deno-
minaciones como “Tan lejos, tan cerca”,
“Gentes de Europa’, “Clasicos del cine”,
“Cine de medianoche”, “A todo ritmo”,
“Sesion de repertoric” o especificos
como “Ingrid Bergman en Suecia” solo
tienen un defecto: se emiten pasada la
medianoche, cuando en teoria las gentes
de bien a esas horas deben estar dur-
miendo a fin de llegar en dptimas condi-
ciones a su trabajo a la manana siguien-
te. Claro, que dado que el numero de
parados aumenta por dias y que un buen
porcentaje de ellos proceden del campo
“intelectual” (por ejemplo, de la radio y la
television...) y teniendo en cuenta la
fama de bohemios y trasnochadores que
siempre han tenido estas personas (“se
pasan el dia de cocteles y presentacio-
nes, yo no sé cuando trabajan...”), que
mejor que para evitar que el personal se
aburra, le coloquemos estas peliculas
gue solo interesan a cuatro gatos y que
no generan publicidad y dejemos a los
Esteso, Pajares y Ozores en horas punta
para contraprogramar a las privadas.

Y asi, el parado insomne puede dis-
frutar de veladas cinematograficas inedi-
tas a la hora de las brujas, sin ruidos de
cocina, sin nifos peleandose, ni llama-
das de la suegra o visitas inoportunas. Y
a veces hasta puedes revivir aquellos
tiempos de sesion continua con dos o
tres peliculas por noche, el bocadillo de
jamon y hasta la bolsa de pipas que en
los cines actuales sdlo se venden palo-
mitas y coca-cola y asi tenemos el esto-
mago de estropeado.

También podriamos hablar de estre-
nos en Espana via televisiva (La exce-
lente “Fiebre latina”, mala traduccion de
“Zoot zuit”, interpretada por Edward
James Olmos y El Teatro Campesino de
Los Angeles), de musicales de los cin-
cuenta en los que aparecen cantantes
miticos como Fats Domino (“Al loco
ritmo de rock and roll”) o algun que otro
perdido spaghetti-western seguido de
melodrama “fou” con Claudette Colbert y
su eterno flequillo.

Mientras estas peliculas se proyec-
tan de madrugada, en las hors puntas
tendremos de nuevo reality-shows, cri-
menes sin resolver, engendros cinema-
tograficos con Lépez Vazquez, Landa,
Gracita y compania, concursos de apos-
tar que uno es capaz de sostener la
Torre Eiffel con la nariz mientras con la
mano izquierda teje un encaje de boli-
llos, la maquina de la verdad explotando
el morbo y Emilio Aragén haciéndonos
jugar de oca en oca y tiro por que me
toca.

Hemos hablado sdlo de Television
Espafola y no hemos entrado a saco en
las privadas porque eso ya es harina de
otro costal. Desde que decidieron decla-
rarse la guerra a si mismas y a las
revistas especializadas, no hay forma
humana de saber con antelacion qué
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joya del Septimo Arte van a proyectar en
horas puntas o de madrugada. Ello ha
originado un curioso culebron llamado
“Pelicula sin determinar” al que muchos
lectores de la revista Supertele confie-
san estar enganchados. Si es de madru-
gada, los videoadictos tiemblan, pues
una pelicula programada para las tres y
cuarto de la madrugada contando los
minutos de mas de “Bellezas al agua” o
“Manana seran estrellas”, mas “Entre
hoy y manana” y “Pressing futbol”, es
posible que comience a las cuatro y
diez. sin contar con el ciclo de cine
porno italiano con el que nos ha obse-
quiado este verano Telecinco, que ha
hecho totalmente imposible completar la
coleccion de capitulos de “Twin Peaks”,
entre otros.

Da la impresion de que los progra-
madores de las distintas televisiones
han sido sustituidos por sendas compu-
tadoras a las que se suministran los
datos.

Claro que una noche de estas pode-
mos ver de nuevo “Laura” de Otto Pre-
minger en version original y eso nos
reconcilia con el medio. Menos mal que
siempre nos quedara la "DOS" (;,0 no,
senor Ramon Colom?) W

M2, Jose Martinez Garceran



‘ONVOCATORIAS

Aspciacion

L.as becas de l1a Dos

Instituto Oficial de RTVE convocan

50 becas de 100.000 pesetas cada
una a las mejores creaciones de indicati-
vos para esa cadena. El indicativo debe
entenderse como un video de corta
duracion, cuya funcion principal es recor-
darle al espectador (de manera creativa,
rapida y sugerente) que esta viendo LA
DOS.

Estas becas tienen como objeto abrir
una ventana a la experimentacion de la
cadena publica, y estimular a los estu-
diantes del medio y a los centros de for-
macion del pais a utilizar tiempo real de
emision para mostrar sus trabajos.

I A DOS de Television Espanola y el

BASES:

Plazo: Todos los trabajos deberan
presentarse durante noviembre de 1993.

Duracion: Minima 10 segundos,
maximo 60 segundos, con preferencia
por los de corta duracion.

Tema: Aunqgue libre, los indicativos
han de estar dentro de las siguientes
pautas de tipo general:

— Autopromocionales: los argumen-
tos deben desarrollar, en formas ilimita-
das, ideas sobre el dos, el par, la pareja,
la dualidad o lo binario, de forma concre-
ta o abstracta, utilizado como tema cen-
tral o referencia.

— Medioambientales: todo tipo de
argumentos que colaboren en la protec-
cion del medio ambiente, entendido éste
en sentido amplio, no solo flora y fauna,
sino tambien elementos de ecologia
urbana, invitacion a cambios de conduc-
ta erroneos, etc.

— Navidenos: argumentos sobre
temas navidenos o que recuerden, aun
de forma abstracta, elementos que lo
sean. Naturalmente en estos tambien
puede utilizarse la idea de dos, par,
binario, etc.

Soporte: Imagen real, imagen real
trazada, grafismos, dibujos animados,
animacion de recortables, infografia,
mixtos o cuantos sistemas imaginables
quieran utilizarse.

Formato: preferiblemente betacam,
betacam S.P. y U-Matic HB.

Sonido: El sonido ha de estar en una

sola banda (con la excepcion de los tra-
bajos extereofonicos), con las mezclas
hechas, tal como ha de emitirse. Aungue
no hay prohibicion expresa sobre el uso
de la voz humana, se priorizara el men-
saje sin palabras.

Finales: No deben fundir (a negro o
blanco) ni disolverse de forma alguna.
La intencion de esta clausula es que el
final “a corte” permite un congelado
donde puedan anadirse dos segundos
de firma de cadena: el logotipo de LA
DOS.

Rotulos: No debe llevar rotulos de
credito.

Observaciones: En general se prima-
ra la vitalidad creativa, la capacidad de
impacto, la imaginacién, la poesia visual
y el humor.

Todos los trabajos deben enviar-
se acompanados del impreso de ins-
cripcion que se adjunta con estas
bases.

Solo se devolveran los trabajos no
seleccionados.

Desde la Asociacion te recordamos
que el plazo acaba en noviembre B

Melic 7 Coronas

L B B
* Salones para
banquetes
i 1 s Bar Garay, 5
b o e | . R - Al
- L e Piano-bar invernader
sl i g ) iano-bar invernadero
T T R i/
. W= . E * Restaurante
— IR Euul o ) I O
- L B Las Coronas
mm W T W W W ue L * Salones para reuniones
TN W3 L) y convenciones

Paseo de Garay, 5
30003 MURCIA (Espaiia)
Telfs. (968) 21 77 71+ 72+ 73 - Télex 67067 SIET E
Telefax: (968) 22 12 94
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* Medalla de plata al Mérito Turistico

* Placa de bronce al Mérito Turistico

* Miembro de la Confrerie de la Chainedes
Rotisseurs

Tos Churrascos e

* Premio de la Academia Europeenne de
Gastronomie
e Premio de la Escuela de Turismo de Murcia

[a cocina de José Maria
de “Los Churrascos”

José Maria es uno de los actuales

“artistas de la cocina”.

Hemos dado buena muestra

de ello en ediciones anteriores

con sus recetas

| —propias de un artesano con sentido y logica-.

Ingredientes (para 8 personas):

* 90 grs. de arroz por persona.

= 300 grs. de alcachofas.

* 300 grs. de coliflor.

= 300 grs. de judias verdes planas.

* 8 ajos tiernos.

= 1 diente de ajo.

* 1/2 k. de tomates maduros.

= 2 ramitos de perejil.

* 1 vaso de aceite.

* 200 grs. de habas peladas.

* 100 grs. de guisantes pelados.

* 1 pimiento de unos 200 grs.

= 1 cucharada pequena de pimenton.
* Un poco de colorante.

» Agua: tres de agua por una de arroz.

Elaboracion

Sofreir todo empezando por los ajos, pimiento, alcachofa, coliflor, judias, el diente de ajo y el tomate; cuando esta todo ésto
se rehoga el arroz y el perejil (un par de vueltas), se ahade el pimentén, el caldo, todas las verduras sofritas, las habas y los
guisantes crudos y el colorante.

Tiempo: 20-25 minutos.

JOFIMAR



IE BAJAS
Rebajas para asociados

Aussa (Peugeot)
Ctra. de Alicante, s/n.
Telf. 23 04 50
MURCIA

Meseguer (ferreteria)
Alejandro Séiquer, 11

Telf. 21 41 57

MURCIA

PIX (fotografia)

Isaac Albéniz, 2
Telf. 2963 13
MURCIA

Lafis (asesorias)

Calderon de la Barca, 16 - 3° D

Telf. 21 85 11
MURCIA

RENFE

C/ Industria, s/n.

Telfs. 251951 -5022 14
MURCIA

Olivetti (informatica)
Acisclo Diaz, 5

Edf. San Miguel

Telf. 28 14 45

MURCIA

Transportes urgentes Ribes

Avda. José Alegria, 18
Telf. 24 94 34
ZARANDONA (Murcia)

Secur (puertas de seguridad)

C/ Duque, 11
Telf. 1010 14
CARTAGENA

Asociacion

« Centro Dental Romea
Santa Clara, s/n
Edf. La Torrecilla, esc. 12. 12. D
Telf. 24 90 85 - MURCIA
Tratamiento VIPS a asociados.

« Editorial Mediterranea
C/ Conde de Roche, 5
Telfs. 21 1277 -2177 05
MURCIA

« Electrodomésticos
Navedo
Ctra. Alicante, km. 1
Telf. 23 65 00
Fax: 24 80 75
30007 MURCIA
Nicolas Ortega Pagan, 7
Telf. 22 28 42
30003 MURCIA
Traperia, 44
Telf. 21 42 30
30001 MURCIA

« Marin Garre
(electrodomésticos)
Puerta Nueva, s/n
Centrofama
MURCIA

» Blasco Joyero Diany
Marcos Redondo, 3
Gran Via, 42
MURCIA

« Viajes Euronova
Plaza Condestable, 3
Telf. 29 97 11
MURCIA

Tratamiento VIPS
a asociados.

Royal Security, S.L.
C/ Pintor Pedro Flores, 29
Telf. 34 14 51

MURCIA

Drogueria El Aviador
C/ Santiago El Mayor, 22
MURCIA

Relojeria y Joyeria
Conchita

Ctra. de El Palmar, 18

Telfs. 82 46 10/ 82 14 58

SAN JOSE DE LA VEGA - Murcia

Alta peluqueria Isidro
C/. Cartagena, 4

Telf. 22 04 94

MURCIA

Fotos Pedreno
Simon Garcia, 30
Telf. 21 08 57
MURCIA

Joyass

Plaza Santo Domingo, 10
Telf. 24 35 14

30008 MURCIA

Galerias Viajes
Gran Via Escultor Salzillo
Grandes descuentos a asociados

Moto Murcia
Ctra. Alcantarilla, km. 655 = 80 89 09
30836 PUEBLA DE SOTO - Murcia

Médicos colaboradores asociados Radio y Television

Dr. D. Manuel Arenas Ricart (ginecélogo)
Avda. Constitucion, 4 - 7°. | - Telf. 24 87 90

Dr. Cuesta Climent (urélogo).
Avda. Constitucion, 4 - 22. B - Telf. 24 09 76

Dr. Alfonso Pinana Lopez (medicina general).
C/ Madre de Dios, 5 - 6° izqda. Telf. 21 00 94

Centro Dental Romea

Santa Clara, s/n. Edf. “La Torrecilla”, escl. 1. A-12. D. - Telf. 24 90 85
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Los nuevos ser\/icios que Caja  urcia pone a dis[Josicion de sus clientes en exclusiva, tendran la caracteristica Comiin
de poder utilizarse a Lravés dela e |bcrte X. Ya no necesitara desplazarse a su Oficina para realizar las
O peraciones financieras mas habi uales, sino que odra ejecutarlas directa  ente y en el momento que desee
desde su propia casa o despacho, o desde cualquier lugar en el que pueda conectar su terminal Vide tex o PC.

Si quiere ganar ti€mpo, eficacia, archivo o disponibilidad informese gratUitamente.

Liamada gratlita al teléfono




