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Regularizar emisoras locales

N estos tiltimos dias se ha generado una gran polémica al determinar esta asociacion cudl es
su posicion en relacién con las emisoras que emiten sin legalizar, sean de Radio o de Televi-
sion. Ya son tres aiios que se espera la Ley que regularice las Televisiones por cable y loca-
les, los empresarios se encuentran bloqueados y la administracion central no resuelve este
problema que es urgente, por ejemplo en Cataluiia las emisoras que transmiten por onda sin
autorizacion administrativa sobrepasan las doscientas, en la comunidad Valenciana unas
cuarenta y en la comunidad Andaluza superan las sesenta; en la region de Murcia hay cuatro,
esto demuestra que hay que regularizar estas emisiones por el bien de los empresarios, de la
administracion y en especial del sufrido espectador local.

En materia de las F.M. las competencias tienen un cardcter autonomico desde enero, este
proceso ha originado un retraso en resolver la problemdtica del sector, fueron competencias
que asumioé la comunidad autonoma de Murcia sin partida presupuestaria ¥ con un proceso
previo al traspaso muy deteriorado. En la region de Murcia hay unas 26 emisoras de F.M.,
sin awtorizacion administrativa, de ellas entendemos que sélo unas doce pueden llamarse emi-
soras de radio v de esas doce sélo cinco o seis tienen una clara viabilidad econémica, técnica
v social. En Alicante hay unas veintitrés emisoras sin concesiones administrativas y dieciséis
en Almeria.

La posicion de la asociacion, teniendo muy en cuenta el paro de este sector en la Region y
siendo conscientes de que estas emisoras de R. o TV generan trabajo, aungue no en unas
situaciones éptimas. La ley estd para el cumplimiento de todos los ciudadanos, por ello solici-
tamos que se regularice, definitivamente, v se LEGALICEN O SE CIERREN estas emisoras de
Radio o TV. El deterioro que ocasionan las competencias desleales y en algunos casos con
emisiones de escasa calidad no favorecen a nadie.

Las emisoras municipales es otro apartado, va que si legalmente tienen derecho a una fre-
cuencia no estan funcionando dentro de la legalidad tanto en materia de potencia, de frecuen-
cia o simplemente en unas condiciones laborales mds propias de principio de siglo que no en
esta época. Esta Asociacion solo pretende colaborar en el esclarecimiento y ayudar a que la
Radiodifusion vy en el futuro la TV local y por cable, tengan un cardcter profesional que
cubran las necesidades sociales que tienen encomendado y que no entremos en una politica

bananera. El tinico objetivo que nos mueve es el ayudar con todas nuestras fuerzas a todos los

Region de Murcia

Asociacion de Profesionales de Radio y Television
de la Region de Murcia

wn



Matias Sanchez
Carrasco

STABA en su apoteosis la pasada fiesta de las

Antenas cuando pense en la relatividad de las fra-

ses redondas. Cuidado con esos fuegos o juegos
artificiales del lenguaje, ojo con esas estrellas fugaces del
ingenio: se las puede hacer regresar a sus bases.

Me estoy refiriendo en concreto al aserto de Murphy:
«si las cosas van mal, normalmente suelen ir a peor y en
el momento menos oportuno». Pues bien, en este caso la
ironia se veia obligada por la realidad a regresar a sus
bases logicas, razonables y deseables: «si las cosas van
mal, normalmente suelen ir a mejor y en el momento mas
oportuno=». (Baste pensar en el caso de un enfermo que
se cura).

Pensaba en positivo, en su version favorable, esa
frase de Murphy aplicandola al
éxito de la fiesta. La victoria
es la voluntad. Las dificulta-
des, lejos de ser un obstaculo,
son una tentacién para vencer
el reto del mas dificil todavia.
En definitiva: se estaba po-
niendo muy alto el liston de
los esfuerzos para superar la
proxima fiesta.

Pero con todo su innega-
ble éxito la fiesta era la anéc-
dota y otra la categoria. Y la
categoria residia en la confir-
macion de los objetivos de
nuestra Asociacion procuran-
do trabajo a companeros en
paro, segun anunciaba el pre-
sidente. Esto en primer lugar.

Estaba la categoria, en
segundo lugar, en ese relevo
generacional que se efectua-
ba en el marco brillante de
esa fiesta. Por encima de cualquier nota espectacular
—abundante- de los famosos presentes en el acto, artis-
tas, politicos, resaltaba la finalidad de la fiesta en si. Era
para quienes dedican o dedicaron las mayores ilusiones
de su vida a su trabajo en la radio o en la television mur-
cianas. Habia con ello algo esencial e importante en estos
tiempos: la nobleza con gue unos companeros reconocen
a otros sus méritos. Frases como éstas de «dime cudl es
tu oficio y te diré quién es tu enemigo» o aquello de «mi
companero y, sin embargo, amigo», quedaban guebra-
das, anuladas de su carga negativa. Por el contrario que-

Asociacion

De la anécdota
a la categoria

E————
«sI las cosas

van mal,
normalmente
suelen ir a peor
y en el momento
menos oportuno»

H

daba patente esa hermosa realidad de la eleccion acerta-
da y en justicia.

Y asi en los nombres quedaba reflejado —por una
parte— el postumo homenaje de recuerdo a Luis Fernan-
dez; el reconocimiento a la valia y entrega de los mas
jovenes —Veronica Martinez, por su labor en «Onda
Cero», los camaras de TVE—; se premiaba la clase y el
largo quehacer profesional de Martin Noguerol y de
Mariano Gémez Olmos. Y la categoria del acto se eleva-
ba a tenor de sus emocionadas impresiones. Cada una
de estas intervenciones eran la mejor muestra de como
habian acertado los companeros al distinguir a algunos
de los mejores y de como una nueva generacion recogia
el testigo. Todos dejaban bien claro que el espiritu de
superacion permanece para bien
de la audiencia, destinataria de
tanto esfuerzo.

En tercer lugar, la categoria
del acto, redondeando el simbo-
lo, alcanzaba su maximo en las
palabras de Matias Prats. Alli
estaba como un ciclon constan-
te, rompedor de toda ley de
edad segun el topico. Alli estaba
como el mas joven en su voz y
en su ilusion por el trabajo,
maestro del habla prodigiosa,
dando una leccion magistral que,
por improvisada, no dejaba de
tener su hondura. Alli estaba
siendo el mismo, la leccion mas
viva y elocuente de lo que puede
el teson y el no abandonar
nunca. No lo dijo el, pero de sus
palabras, de su presencia,
podria deducirse que en estos
tiempos en que los anos dan pie
a muchos para colgar a las gentes el sambenito de viejos
a fin de negarles sus valores y postergarlos por el hecho
de su jubilacidn, la realidad ofrece muestras tan a las cla-
ras de lo contrario como ésta de Matias Prats. Y no diga-
mos de la tarea creadora y artistica que sdlo conoce los
limites de la imposibilidad fisica. Y es que, por desgracia,
hay veces en que los pueblos «no perecen por débiles,
sino por viles». Y es que, por fortuna y para compensar,
hay veces en que las personas siempre se salvan, como
los pueblos, cuando su fortaleza reside en la bondad y
no en el mal @




Asociacion

De los entierros
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Juan Tomas
Periodista y Radiofonista

y de las soledades

(O lo mejor es claudicar y dedicarse a otra cosa)

ODOS sabemos que la profesion del periodista

esta mal. Su situacion es una mera extension de lo

gue pasa en la sociedad; y la cacareada crisis afec-
ta a todas las categorias y oficios que conforman el
mundo de la informacion. En la tesitura actual nos encon-
tramos con que a veces, a menudo, nosotros mismos
contribuimos a poner peor las cosas, y nos enfrentamos
con colegas en la busqueda de un control ideologico o
empresarial (que llega a ser lo mismo en ocasiones), o
con el animo de medrar o de trepar en este complicado
«paisanaje».

Lo cierto es que el egoismo acaba imperando en este
ambito como en otros muchos y la competencia se hace
fiera, siempre con miras a encontrar algo que nos satisfa-
ga «personal e individualmente», aunque otros se que-
den en la cuneta. «Es la vida», nos dicen los que no tie-
nen vela en un entierro determinado. «Las cosas son
asi», anaden los que ostentaron beneficio en algunas
partidas. El caso, en definitiva, es que no ponemos reme-
dios, y luego hasta nos quejamos cuando las cosas nos
van como nos van. Lamentable.

Algunos cobran «cuatro duros» por un trabajo que, a
todas luces, vale mas, y que deberia suponer una exis-
tencia un poco holgada y no demasiado azarosa en el
terreno economico. El intrusismo agrava la situacion de
desempleo y hace que la profesionalidad quede a menu-
do en entredicho. Los deseos economicistas de las
empresas y de sus profesionales provocan que los pro-
ductos comunicativos que se ofrecen no sean tan hermo-

sos como deberian ser. Los ejemplos de controles infor-
mativos en uno u otro sentido se acrecientan, y con ellos
las miserias de la que, pese a todo, considero la mejor y
la mas bonita profesion del mundo.

A veces incluso pasa que el quehacer bien llevado, la
faena desarrollada con seriedad, se acaba rompiendo en
un resorte legal de dificil comprension. Nos aferramos a
estos «desvios» cuando nos conviene, y hacemos lena
del arbol ajeno caido. No importa el precio. El coste es lo
de menos cuando el resultado personal se impone y es
fructifero. Asi acaba uno viendose desterrado de aquello
por lo que tanto brego y a lo que tanto ama. La soledad
respecto de lo que se hizo y de lo que uno fue se multipli-
ca, y no se puede hacer nada.

Nos resistimos al principio, y acabamos finalmente
aceptando las circunstancias, que son imponderables
externos. Lo que si es cierto es que, dada la presente
coyuntura, uno se dice diariamente que debe dejarlo
todo y dedicarse a otra cosa. Supongo que antes o des-
pues acabare resignandome y abandonando este oficio.
Desistire de luchas y me emplearé en otra cosa, con la
idea de no encontrar miserias, o al menos de que no
sean las mismas. Estoy demasiado cansado, damas y
caballeros. Un dia de éstos a lo mejor me ven en otra
actividad, con una sonrisa de lado a lado, aunque en
silencio, calladamente, seguiré escribiendo en mi orde-
nador y pensando sobre lo que «acontece en la rue»,
que diria el Mairena de Machado. Esta es la maldita
feria @
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mundo de la radiodifusion espainola comeo la wiltima quejcelebro la Asociacion

ion murciana fweron tos convocantes. Und @@l tuolvidable, pues en la historia
wales murcianos nuncd habia sido tan numerosa, tan festiva v tan copcurrenie.

bjo v una mesa donde comparticron ministro. presidenta y un sin fin de caras
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< ANTENAS DE PLATA: “La noche mas espectacular”

41 gt o o g g o e 3 o '..J ol 4 ‘.' ’ f 9 :
Fueron la pareja mds esperada de la noche que compartieron cubierto y silla junto a la,

presentadores de lujo: Arozamena y Soriano, y el maestro de maestros: Matias Prats.
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sidenta de la Comunidad, Maria Antonia Martinez. En la parte superior dos
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% ANTENAS DE PLATA: “La noche mas espectacular”

A presencia de Rocio Jurado, Pepe

Ortega Cano, el ministro de Industria,

Juan Manuel Eguiagaray y caras

conocidas como Diego Carcedo,

Joaquin Arozamena, Irma Soriano y el
veterano Matias Prats, entre otros, convirtieron
el acto de la entrega de Antenas de Plata, que la
Asociacion de Radio Television de la Region de
Murcia organiza anualmente, en uno de los mas
sonados y prestigiosos de todos cuantos se han
realizado en esta Comunidad.

La presidenta de la Comunidad Auténoma,
Maria Antonia Martinez, y algunos otros cargos
del Ejecutivo murciano, tampoco faltaron a la
cita. Encuentro que sirvio para que mas de 300
profesionales de la radiodifusion murciana
pudieran, al menos una vez al ano, poder
contactar e intercambiar los ultimos avances y
novedades que se producen en este sector.

Las actuaciones del grupo de tangos Los
Pucci, el ballet Costa Calida y el Quinteto de
Cuerda del Conservatorio de Musica de Murcia
pusieron el acompanamiento musical a la
velada. Tras la entrega de las Antenas y el
protocolo correspondiente, Los Panchos
ofrecieron todo su repertorio en lo que se
considero el show estelar de la fiesta murciana
de las Ondas.

El espectaculo mas sonado y esperado. En
exclusiva para la fiesta de la Radiotelevision
murciana, el trio mas famoso y aplaudido: Los
Panchos. Pocas veces en Murcia y para una
celebracion como ésta se habian atrevido a
cantar. Una gala que se recordara durante
bastante tiempo por la importancia de su
contenido, por una organizacion casi perfecta y
porgue un gran numero de los que compartian
cubierto y mesa eran casas famosas, muy
conocidas y de las que suelen dar que hablar a
otros medios escritos. Profesionales de estas
publicaciones que tampoco faltaron a la cita,
principalmente pendientes de la pareja mas
envidiada del ano: Pepe (jay, mi Jose!), era la
exclamacion mas frecuente de Jurado; y Rocio
(jtodo para mi amor!), que tambien se le escapo
mas de una vez a Ortega Cano.

En fin, unas horas que convirtieron a esta
fiesta, por una vez al ano, y a una ciudad, la
mayoria de veces olvidada, en el centro de la
gente mas «guapa» del pais.

Tambien, es cierto que la fiesta del «Royal
Place», especial para estos eventos, sera muy
recordada para aquellos profesionales que
fueron reconocidos por sus propios companeros
como los mejores comunicadores de la region, o
«/0s mas grandes» en su larga trayectoria
profesional, algunos de ellos, olvidados por sus
propias empresas, que tantas horas de sus

El presidente de la Asociacion de RTV, Garcia Solang

Cuerdas del Conservatorio de Musica de Murcia y oy
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itrega la Distincion de Honor a Rocio Jurado. En la parte superior: el Quinteto de

ara conocida en la mesa central: Diego Carcedo.

v

H*-:.‘,.} l'\“‘lc‘:l [qL




l ESTA

% ANTENAS DE PLATA: “La noche mas espectacular”

La presidenta de la Comunidad Autonoma de Murcia, Maria Antonia Martinez, entregq

Jigura un momento de la actuacion del ballet Costa Cdlida y la misa que oficio el obisp,
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Antena de Plata a la popularidad al cartagenero Ortega Cano. En las fotos inferiores

2 la Diocesis con motivo del dia del patron del colectivo.
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<+ ANTENAS DE PLATA: “La noche mas espectacular”

Otro de los grandes homenajeados: el desaparecido Luis Ferndndez. El trofeo lo recogi
El ministro de Industria entrego el correspondiente al que mejores relaciones mantuvo
instantanea del ambiente de la cena de gala.
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o ]H:f().' Liis F(’}'H(fifd(’:, (./IHH-()I‘). vidas les han robado. Profesionales como

Tos sieiding. Bala s spirs Snbis Martin Noguerol que empez6 en la Radio
os medios. £n la parte superiotr, rambien una Popular de los sesenta, que después

continuod en la Radio Juventud de los
musicales y las grandes concentraciones
de masas, que también vivio la
transformacién en Radio Cadena, de los
grandes informativos, y después en los
«magazines» mas murcianos, es un
ceheginero que llego a la capital para
renacer y potenciar el folklore de esta
tierra; y Mariano Gomez Olmos que, como
tantos otros, también comenzo en Radio
Juventud y continud el resto de su vida en
Radio Murcia para llevar los mensajes de
los acontecimientos de la ciudad a los
oyentes murcianos, fueron los mas
aplaudidos por sus correspondientes
trofeos a la veterania profesional.

Los radiofonistas murcianos no se
olvidaran en esta fiesta del que fue un
locutor y defensor e investigador de las
tradiciones regionales, Luis Fernandez,
que recibio un homenaje a titulo postumo.
En el escenario subio su hijo Luis
Fernandez (J.R.) que también lleva tablas
en esta profesién y lo entrego otro
personaje radiofonico, el que quizas mas
tiempo disfruté de las iniciativas murcianas
propuestas por Luis Fernandez: Alberto
Castillo.

El ministro de Industria, Juan Manuel
Eguiagaray, tampoco se olvido de este
acontecimiento y a parte de saludar viejos
amigos que dejo durante su estancia en la
region como gobernador, se acerco al
escenario del Royal Place para entregar la
Antena de Plata de la ARTV corres-
pondiente al cargo politico que mejores
relaciones ha mantenido con los medios
de comunicacion regionales: Jose San-
chez Ros, director del INEM.

La pareja mas famosa del ano y que
un acto mas se convierte en el centro de
atencion de comunicadores, periodistas y
los que se dedican a las cronicas del
«corazon», tambien tuvo su turno.

El momento habia llegado: Jose
Ortega Cano, el cartagenero de oro,
recibié la Antena de Plata por ser la
persona que «mas ha paseado el nombre
de Murcia fuera de la Region». La
presidenta de la Comunidad Autonoma de
Murcia, Maria Antonia Martinez, fue la
encargada de entregar este mayor trofeo.

Pero José sin su Rocio no se presenta
en ningun acto social y protocolario. Y la
showoman mas atractiva del pais recibio
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Dos grandes voces de la radiodifusion murciana y espanola: Matias Prats que homenaje

mismos famosos. La presidenta Martinez recibe antes de la cena a los invitados de hono

18
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% ANTENAS DE PLATA: “La noche mas espectacular”

Una actuacion de lujo. Los Panchos pusieron el punto de oro final a una noche de galg, ;
del patrono de los profesionales de radio 'y television.

. Viene de la pag. 17

su distincién de honor de los radiofonistas y
profesionales relacionados con la imagen de
Murcia. La suerte de entregar tan digno galardon le
correspondio al presidente del colectivo
radiotelevisivo, José Garcia Solano.

Las palabras de Jurado y Ortega Cano, tras la
entrega de galardones y el primer corte de la tarta
gigantesca de la Asociacion fueron las instan-
taneas que mas buscaron los reporteros graficos
que llenaban la parte inferior del escenario.

Antes ya habian recibido también su corres-
pondiente Antena de Plata Verdnica Martinez, de
Onda Cero, y de manos del delegado del Gobierno,
Eugenio Faraco, y el equipo de ENG de TVE en
Murcia, que lo entregd otro popular de la pantalla
Diego Carcedo.

Los directivos de El Corte Inglés, Industrias
Fuertes, Cadena SER en Murcia, por su 60
aniversario, y las entidades bancarias CAM y
CajaMurcia, entre otros, tambien fueron obse-
quiados con sus correspondientes distinciones por
su constante colaboracién con la Asociacion
murciana de Radiotelevision.

El espectaculo de principio a fin estuvo
amenizado y perfectamente coordinado por las
voces mas populares aun: Irma Soriano y Joaquin
Arozamena.

El veterano y maestro de maestros, Matias
Prats, tampoco se perdio la fiesta y, después de
entregar la Antena a otro gran profesional, Mariano
Gdémez Olmos, diserto acerca del mundo de la
comunicacion y ofrecio importantes ejemplos de
cémo un profesional debe saber «cubrir» cualquier
acontecimiento, «ya que no hay ninguno mas
importante que otro».

La Universidad, la politica y otros sectores
sociales también ocuparon sus asientos de
protocolo. Estuvieron acompanados por la practica
totalidad de los profesionales que en cualquier
parte de la comunidad murciana viven la
comunicacion radiofénica y del trabajo de la
imagen.

Todo un acontecimiento social que lleno a la
ciudad de Murcia de vida y popularidad durante
una noche al menos al afno. Los protagonistas: los
socios de la radio y television.

La noche mas atractiva de Murcia toco a su fin,
no sin antes tararear juntos decenas de canciones
o «piezas» interpretadas por uno de los trios mas
famosos de la historia de la musica, que hicieron
del colofon festivo un lujo banado en oro y que en
mucho tiempo no se olvidara: Los Panchos, que
también se retiraron a descansar B

20
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Wvidable. Arriba, la gran tarta de la Asociacion, y otro aspecto mads general de la fiesta
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Juan de Dios

Martinez Mateo
Redactor de Radio Nacional
*8s W de Espana en Murcia

OS profesionales murcianos de radio y television,

todos aquellos que intentan vivir de este negocio

cada dia, pudieron disfrutar recientemente de su
gala anual. Es la noche de las estrellas. La oportunidad
para colgar los habitos durante un rato y ser protagonis-
tas, por una vez, de la historia que vivimos. Mezclados en
un coctel de fiesta, sin galones ni estandartes. Sin ana-
gramas.

Eran casi las diez cuando mi amigo Abel, cabalgando
en su flamente Opel Omega a traves del jardin principal,
abria el protocolo que traia al senor ministro. Llego un
poco mas tarde de lo previsto y, la verdad, mas de uno
suspird con alivio cuando le vio aparecer porque el ham-
bre empezaba a morder su estomago. La espera estuvo
paliada con unos canapes con bastante exito. De hecho
algun asociado tuvo que apretar el cuadriceps detras del
camarero (—a) para cazar un taco de jamon. Los encarga-
dos de la Royal Place habian preparado una comida por
todo lo alto, aungue los mejores ingredientes de la noche
estaban precocinados por los sufridos directivos de la
Asociacion. Estaba la Presidenta, el presidente, los pre-
sentadores, la masa social y estaba Rocio con su Jose.
Se puede decir que estabamos todos.

Me puse a hablar con mi companera Anatrini, ex SER,

g o]
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Una gala de “‘gala”

y de vez en cuando alcé la vista para otear al personal,
todos de picos largos. Es curiosa la actitud que solemos
mantener en estos encuentros. Podemos observar, por
una parte, el saludo de los companeros que hace tiempo
que no se ven por la distancia, o por sus distintas ocupa-
ciones: «jHola!, ;como estas?». «Muy bien, ,y tu?». «No
también como tu, jsigues donde siempre?». «Si, cla-
ro...». Y luego esta el de los companeros de la misma, u
otra emisora, que se saludan con efusividad como si no
se vieran desde hace un afo y han estado juntos hasta
las cinco de la tarde. Unos dicen que eso es diplomacia y
otros cursileria. Lo cierto es que, en ambos casos, si hay
intimidad, lo normal es que la conversacion derive por
desmembrar el ultimo cotilleo del colectivo.

En la puerta hubo algunos problemas, porque a algu-
nos se les olvido confirmar que asistirian a la cena, pero
Pablo Frutos estaba entre bastidores arreglando la situa-
cion y nadie se quedo sin su gala. Subimos por las esca-
leras y nos percatamos de la fastuosidad del entramado,
con una mesa central para autoridades, otras satélites
para distintas personalidades y el resto con la veda abier-
tas, para que los colegas cazasen una bien orientada al
escenario.

Poco a poco, el personal se fue acomodando, baraja-
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(Los eventos consuetudinarios que acontecen en la noche
de la radiotelevision murciana)

dos entre si, a través del amplio salén. Esa noche es, qui-
zas, de las pocas en las que uno se olvida de que el com-
panero que tiene a su lado es inquilino del INEM, o se ha
jubilado después de unas cuantas rinonadas en las Oli-
vetti 58. Malos tiempos para la lirica que diria German
Copini.

— jQue se besen, que se besen! Se oyeron coros en la
sala.

Mi amigo Pedro Joaquin, que sabe de que va la cosa
en Onda Cero Melodia, se levanta y dice que Rocio ha
besado a su Jdse. Pepe Ortega Cano es Jose para su
futura. El personal rinde su aplauso y se apresta a devo-
rar su cena. Al fondo veo a Andres Garrido, de Radio
Nacional, que con sus brazos dirige la intensidad de los
aplausos en la mesa de los tecnicos de TVE. La noche se
presta a eso. De pie, entre mesas, ocasionalmente me
veo a algun directivo secandose el sudor de preocupacion
porgue todo salga al detalle. «jHazte directivo para
estol».

Por fin, se oyen pruebas de microfono en el escenario.
Se van a entregar las Antenas de Plata a los companeros
que, por los asociados, son reconocidos por su labor.
Paco Lopez, ese 4 x 4 de la radio en Onda Regional, me
recuerda con nostalgia la gque el recibi¢ antano.

Presentan Irma Soriano y Joaquin Arozamena. La pri-
mera, guapisima, enfundada en un vestido negro, en el
que presiento que lleva refajo de acero en los dias de
viento, porque esta mujer se ha quedado mas delgada
que el pavo de una rifa. Arozamena destilo su clase
inconfundible, sumergido en su bigotén, a duo con la del
Cola-Cao. Delante suyo van desfilando todos los galardo-
nados y, después los invitados de excepcion. No puedo
evitar un respingo cuando Luis Fernandez Junior recoge
un reconocimiento péstumo para su padre, que se nos fue
hace poco.

Ni que decir tiene que el climax de la reunion
lo alcanzo la alocucion de Rocio Jurado, flanque-
ada por un ramo de flores y por las miradas
curiosas de los presentes. Tierna, sensual y ena-
morada se metio a la aficion en el bolsillo. Esa
noche cortd mas orejas que su Jose en una pura
exclamacion. Pero la vuelta al ruedo se la apunto
otro Pepe, éste Garcia Solano de apellidos, por
la fiesta que habia montado con las pocas perras
gue le damos.

Detras de mi pasa corriendo Julio Antonio
Diaz. Parece el correcaminos. Por un momento
me enfundo en la piel del coyote y le detengo con
una copa, marca ACNE. Le pregunto qué sucede
¥, un poco molesto, me dice que quiere repartir
recuerdos para los presentes. Antenitas para los
hombres y ramitos de flores para las mujeres,

pero que no hay bastantes y que el colectivo se enfada.
No se puede prever todo y el pobre Julio aguanta el cha-
parron como puede. Para colmo, Anatrini le dice que es
un machista por dar regalos diferentes a hombres y muje-
res y, curiosamente, todas la de mi mesa corroboran a mi
paisana de Algezares. Antes de acabar la velada pudimos
disfrutar de la verborrea del incombustible Joaquin Prat,
sinonimo puro de radio y television.

Al filo de las tres de la manana, finalmente, nos que-
damos tan Panchos. No porgque estuvieramos repletos,
tras una cena opulenta y buenos licores, sino porque en
el escenario estaban Los Panchos con delicias de boleros
para los postres. Calidad al cubo para el paladar musical
mas exquisito. La barra cerr6 subitamente y algunos cole-
gas prepararon planes para continuar la fiesta en otros
recintos. Otros, optaron por el retiro preventivo. En la
radio y en la tele también se trabaja los fines de semana.
Pero todos ellos volvieron la vista atras antes de marchar-
se para llevarse el ultimo recuerdo de la gala de su Aso-
ciacion, repescada felizmente como trampolin para recor-
darnos que todos estamos en el mismo bando. Que esta
profesiéon es muy dada a egoismos, y la calidad y pericia
se demuestran en el propio esfuerzo sobre el del compa-
fero, no sobre el companero en si.

El ministro se marcha delante de mi. Parece que se lo
ha pasado bien. La gala fue de gala. Me subo el cuello de
la chaqueta. Hace frio y mafiana hay que abrir el informa-
tivo a su hora. Antes de irme me cruzo con Rocio. Esta
sera para siempre la gala de Rocio y su Jose.

Una azafata, apoyada sobre sus dos piernas super-
puestas, una débil sonrisa y un ojo capturado por Morfeo,
se despide de mi.

— Buenas noches.

— Si usted lo dice... &
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Malas noticias

MPEZAR el dia eon una lluvia de informacion, con

las noticias que tienen diferentes puntos de origen,

y que, como en botica, hay de todo, es algo inhe-
rente al hombre y mujer de nuestro tiempo. No podemos
prescindir de ese alimento, en ocasiones indigesto, de la
informacion que surge a borbotones de los convencional-
mente llamados medios de
comunicacion social y que los
teoricos admiten como «mass
media». Se ha dicho que
quien tiene la informacion
tiene el poder y, desde luego,
conocer lo maximo posible de
cuanto acontece en el mundo
es una vasta probabilidad de
acceder al timon.

Pero ocurre que la infor-
macion, en muchos casos,
supone un revulsivo. Vivimos
envueltos por la marea de las
malas noticias, o de la infor-
macion del sobresalto. En la
primera plana del periodico,
en la cabecera del espacio
radiofonico o en las primeras
imagenes del programa televi-
sivo, la guerra localizada, el
atentado terrorista, el acciden-
te o la convulsion social. La
cara amarga y cruel de la
informacion. Lo que se con-
vierte, por desgracia, en moneda corriente de la gran
industria de la noticia. Timothy Leary, socidlogo de la con-
tracultura y comunicador anarquizante, explicaba la ten-
dencia destructora del ser humano a través de un curioso
y pervertido proceso en el que, entre otras cosas, se adi-
vina un morboso afan por consumir malas noticias. Ni que
decir tiene que los medios de comunicacion, por esencia
y definicion catalizadores de la realidad, ofrecen en abun-
dancia y en exceso malas noticias: las que ponen el cora-
zon en un pufo y nos recuerdan que, verdaderamente, la
vida es un valle de lagrimas.

Noticias de la mafana, las que nos acompanan
mientras nos ponemos en pie, dispuestos a plantar cara
al dia. Noticias que escuchamos y leemos y que, por
supuesto, no todas son buenas, aunque las hay de
signo bien distinto. Lo cotidiano aparece invadido por lo
que tendria que considerarse excepcional, logrando que
lo anormal se instale en la normalidad. Por otra parte la
proliferacion de sucesos desagradables convierte, en
muchos casos, el relato de la actualidad en pintoresco
espectaculo, del que tratan de sacar beneficio, en base

——————————————————
«No podemos

prescindir de ese
alimento, en
ocasiones
indigesto, de la
informacién»
———————
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a un aumento de la audiencia, las empresas informati-
vas. Noticias del mediodia, de la tarde o de la noche,
todo un bombardeo de mensajes que recibimos y que
contribuyen, en cierta medida, a que formemos nuestra
opinion de los hechos. Sin entrar en analisis sobre lo
que es, o debe ser, periodismo de informacién y perio-
dismo de opinion, bien es ver-
dad que en ocasiones ambos
confluyen y hasta se confunden,
como tambien es cierto que la
manipulacion de la informacion
es, por desgracia, frecuente vy,
en determinadas circunstancias,
casi ofensivas, especialmente
cuando los responsables del
medio son proclives a las tesis y
actitudes del poder o tratan de
aferrarse al puesto manifestan-
do, de manera mas o menos
explicita, un servilismo bochor-
noso.

Los medios audiovisuales,
radio y television, alimentan sus
programaciones en los ultimos
tiempos, con abundantes conte-
nidos de informacion utilizando
géneros y subgéneros periodisti-
cos como la entrevista y el deba-
te, (no hay programa de radio o
television que se precie hoy dia
sin una entrevista o debate),
aungue en algunos casos la reiteracion, el desinterés o la
falta de rigor sean las constantes. Concretamente en
Espana estamos padeciendo desde hace afos un empa-
cho de informacion politica desplegada de diferentes
maneras y a traves de todos los medios. Aqui, como en
otras cuestiones, tambien las malas noticias saltan desde
las antenas y, aunque estemos curados de espanto, alte-
ran nuestro equilibrio emocional.

En esa obra maestra del cine que es «Ciudadano
Kane», de Orson Welles, se produce un breve pero
inquietante dialogo que considero enormemente ilustrati-
vo. Bernstein, destacado personaje de la historia, lee a su
jefe, el poderoso magnate de la prensa Charles Foster
Kane, el telegrama de su corresponsal en Cuba en el que
dice: E

«No hay guerra en Cuba. Podria enviarle poemas en
prosa sobre paisajes. Firmado Wheeler».

La contestacion, también telegrafica, de Kane no se
hace esperar:

«Querido Wheeler, envie los poemas en prosa; yo le
enviare la guerra» M
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Entre corales y tiburones

L aeropuerto internacional de la
EF{epL‘Jblica de las Islas Maldivas

se encuentra en la isla de Hulule,
junto a Male, la capital y fue inaugurado
en noviembre de 1981. Desde el aire,
los atolones, integrados por numerosas
islas, forman un bello espectéaculo junto
a las profundidades azuladas del Ocea-
no Indico.

Las islas estan formadas por capas
de coral gue emergen puntiagudas
desde la plataforma. La mayor parte
estan cerradas al atolon por la cadena de
arrecifes y un gran cinturén de arenas
blancas. Estas islas estan en un tranquilo
y silencioso proceso de formacion.

La inmersion en Banana Reef se
presenta apetecible. Las aguas estan
transparentes y la atmosfera de una
limpieza absoluta. Nada mas bajar a
una cota de 12 metros encontramos el
espectaculo mas fascinante que haya-
mos visto jamas. Multitud de peces y
corales de todas las formas, tamanos y
colores. Al encender los focos para fil-
mar, todo se convierte en una sinfonia
cromatica que nos deja mudos de
asombro; es increible el escenario mul-
ticolor que estamos viendo. Las cama-
ras y flashes no dejan de funcionar.
Estamos pegados materialmente a una
pared que parece un muestrario o enci-
clopedia de ciencias naturales: anémo-
nas en simbiosis con sus payasos,
emperadores, meros, que en esta zona
la especie «promicrops lancealatus»
puede medir hasta 3,60 metros y puede
ser peligrosa, peces plata, cirujanos,
loros, volitans, castanuelas de un rojo y
amarillo rabiosos, peces mariposa, etc.
Todo en menos de 12 metros de pro-
fundidad.

Una de las facetas mas importan-
tes de las Maldivas, y que ha sido el
motivo de este viaje, es que se puede
encontrar uno, desde el tiburon balle-
na, hasta el tiburon tigre, pasando por
el azul, martillo, de aleta blanca y de
aleta negra.

Bajamos por una pared casi verti-
cal hasta los 18 metros y nos asenta-
mos en una oquedad como proteccion,
la profusion de meros y peces cirujano
es abundante. Erik, el guia, saca una
bolsa con pescado. Coge uno de regu-
lar tamano y elevando la mano
comienza a agitarlo. jAsombroso! En
menos de tres minutos se han congre-
gado a nuestro alrededor unos quince
tiburones de aleta blanca de unos dos
metros de envergadura, que navegan
majestuosamente acercandose cada

vez mas al pescado que agita Erik. La
emocion es intensa, las camaras, des-
pués de la primera sorpresa, no dejan
de funcionar y los tiburones se acer-
can cada vez mas. Dado el poco angu-
lo de vision gue tenemos con las
gafas, giramos la cabeza frecuente-
mente a derecha e izquierda para
estar prevenidos; algunos tiburones se
pegan a la pared para acercarse a
nosotros y el susto si no los ve uno
venir y les hace cara puede ser impre-
sionante. El tiempo pasa sin darnos
cuenta. Los tiburones surgen del fondo
oscuro como los cohetes de un castillo
de fuegos artificiales rompen las tinie-
blas de la noche. Se acercan cada vez
mas a Erik y dos de ellos de comun
acuerdo se han lanzado hacia él y no
le da tiempo nada mas que a pegarse
contra la pared y golpearles en la
cabeza con las aletas. Se retiran furio-
sos y el ambiente comienza a hacerse
mas tenso; los movimientos son mas

rapidos, los giros mas bruscos.

Un mero ha arrebatado a Erik de la
mano el pescado que estaba agitando.
En ese momento todo ha ocurrido a
una velocidad vertiginosa: dos tiburo-
nes, apercibidos de ello aunque nave-
gaban en direccion contraria, han gira-
do con un fuerte golpe de su aleta cau-
dal que ha restallado en nuestros oidos
como un latigo, se han lanzado como
rayos contra el mero y dandole un fuer-
te golpe, le han hecho soltar el pescado
y lo han devorado inmediatamente.
Todo ha ocurrido en fracciones de
segundo. Al emerger nos sentiamos
increiblemente vivos y el paisaje mara-
villoso de los atolones del Indico era
todavia mas maravilloso.

La droga mas dura no nos ha-
bria enganchado tan pronto.La pregunta
al guia fue unanime: ;cuando volve-
mos? i

Tino Gonzalez
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La O.N.C.E. inaugura en Murcia

un canal de radio
De informacion interna para sus afiliados

L pasado mes de octubre, dieron
Ecomienzo las emisiones en Mur-

cia de CANAL 11, emisora que
facilita a los afiliados de la Organiza-
cion Nacional de Ciegos (O.N.C.E.) una
informacion completa sobre los servi-
cios de la Institucion y, asimismo, bole-
tines de noticias de caracter general.

Las emisiones de CANAL 11
comenzaron en Madrid el pasado dia
11 de noviembre de 1993. Hasta la
fecha se recibe la sefial de CANAL 11,
ademas, en Barcelona, Sevilla, Valen-
cia, Las Palmas, Tenerife, Palma de
Mallorca, Bilbao, La Corufa, Asturias,
La Rioja y Navarra.

En un proceso gradual, las emisio-
nes de CANAL 11 cubriran todo el terri-
torio nacional en un plazo previsto de
tres anos.

El proyecto pretende llevar a la
préctica la politica acordada por el Con-
sejo General de la O.N.C.E., orientada
a que los afiliados dispongan, a diario,
del mayor numero posible de informa-
ciones, especialmente de aquellas a las
que no tienen acceso a través de otros
medios de comunicacion.

CANAL DE AUDIO

Dentro de su programacion CANAL
11, gestionada desde la Corporacion
Empresarial de la O.N.C.E. a través de
TC 11, S.A., cuenta con espacios sobre

toda la informacion que genera la enti-
dad en materias referidas al cupodn,
educacion, tiflotecnologia,  cultura,
deporte, entre otras.

También difunde reportajes relacio-
nados con todos los érganos de la Insti-
tucion, la Fundacion O.N.C.E. y su Cor-
poracién Empresarial, asi como entre-
vistas con personajes de actualidad e
informaciones que inciden en el resto
de los colectivos de minusvalidos.

Otras de sus ofertas son la lectura
de articulos de firmas ilustres, un
amplio abanico de conferencias, piezas
de teatro, poesia, tertulias y resumenes
de prensa; todo ello con la pretension
de hacer siempre una radio participati-
va.

Para recibir CANAL 11, que consti-
tuye una experiencia sin precedentes
en Espafa, ya que se trata del primer
CANAL de AUDIO codificado en el
ambito nacional, es necesario poseer
un receptor-decodificador, puesto que
la difusion de la sefal aprovecha los
residuos de la banda de frecuencia no
utilizada por Onda Cero Radio en su
emision comercial.

CANAL DE DATOS

Ademas de ese canal de audio
CANAL 11 dispone de otro destinado a
los datos, mediante el que transmite cir-
culares de la O.N.C.E., libros, revistas,

normativa y otros aspectos de interés
para los afiliados.

Los usuarios pueden recibir esa
informacion directamente en una impre-
sora o conectar el receptor a su equipo
informatico habitual, para, de ese
modo, acceder a los datos mediante un
«Braille Hablado», un ordenador, ©
cualquier otro dispositivo tiflotecnico.

UNA PROGRAMACION HECHA
POR Y PARA PERSONAS CIEGAS

La programacion de CANAL 11 de
lunes a viernes, en su variante de
AUDIO, tiene una duraciéon de tres
horas diarias, de 14'00 a 17'00 horas
que es repetida 5 veces mas entre las
17'00 y las 8'00 de la mafana del dia
siguiente.

Los fines de semana la programa-
cién esta orientada a dar respuesta a
las necesidades de ocio y tiempo libre
de los oyentes: peliculas, obras de tea-
tro, conferencias, charlas, musica...,
constituyen el grueso de la programa-
cion.

CANAL 11, fruto de la determina-
cion de la O.N.C.E. de propiciar la inte-
gracién progresiva de sus afiliados en
la Corporacion Empresarial de la insti-
tucion, cuenta con una plantilla que, en
mas de un 50 por ciento de sus efecti-
vos, esta integrada por ciegos y defi-
cientes visuales B

CANAL 11 - REJILLA DE PROGRAMACION AUDIO LUNES A VIERNES

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
14700 1400
K 10SKO K10SKO K10SKO K10SKD K105K0
14’30 14700
E DE E DE E DE E DE E DE E
L L L L
PRENSA PREMNSA PRENSA PRENSA PRENSA
1500 15°00
M M M G " Jn
1530 1530
1 |NUESTRA 1 |ECONOMIA PARA 1 I I I
TERTULIA TIFLOTECNIA MUSICA A CIEGOS DEL
R |PARTICULAR R |ANDAR POR CASA {IR R R R
CIEGAS MUNDO r
1600 A A A A A A |16700
D BOLETIN ] BOLETIN 0 BOLETIN D BOLETIN D | BOLETIN D
o DE 0 DE 0 DE o DE € o
1630 o & 1630
R INFORMACION R INFORMAC 1 ON R INFORMACION R INFORMACION {R | INFORMACION R
SOCIAL SOC 1AL SOC 1AL SOCIAL SOCIAL
17 -00 17 ‘00
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LD
RADIO PINATAR

Mar Menor

) y dinamizar la comarca son algunos de sus objetivos

una nueva emisora municipal
warcha en la region de Murcia.
do inauguraba oficialmente sus
tsa de Cultura de San Pedro

A mejora de las

relaciones sociales

en la Comarca del

Mar Menor, hacien-

do especial hinca-
pié en San Pedro del Pina-
tar, fomentando la im-
plantacion y el desarrollo de
las organizaciones sociales,
culturales, laborales y po-
liticas es uno de los obje-
tivos que se han propues-
to los promotores de la re-
ciéen creada RADIO PINA-
TAR.

e e—
iento

dro
uesta
cidida
jora

I»

Esta emisora de ambito
municipal, se puede sin-
tonizar en el 87.9 de la F.M.
y lleva en el dial desde el
pasado mes de abril, con
primer momento era solo musical y que poco a
hasta llegar a lo que hoy se pone en antena
azine, informativo, programas musicales
deportivos. En estos ultimos se incluyen las
los partidos que domingo a domingo juega el
| campo municipal José Antonio Pérez, de Lo

pretende mejorar las relaciones socioeconomicas

del Pinatar inicio su camino en el dificil mundo
de las ondas. Se puede sintonizar en

el 87.9 de la FM. en toda la Comarca

del Mar Menor.

de la Comarca aumentando su area de influencia, tratando de eliminar las
posibles amenazas que sobre este mercado puedan darse.

La tarea en la que estan inmersos los promotores de la emisora no es facil,
ya que otro de los principios que se han propuesto pasa por la mejora de la
calidad de vida en San Pedro del Pinatar en particular y en la Comarca en
general, apoyando la implantacion de nuevas empresas y la comercializacion
de las mismas.

NACE LA IDEA

Tres son los promotores de la idea, Guillermo Rodriguez Vilardebo,
Salvador José Sanchez Soto y Luis José Pardo Villarino. Estos, junto a los
responsables del ayuntamiento de San Pedro del Pinatar, con su alcalde, Pedro
José Pérez Ruiz, y el concejal de Hacienda, Antonio Alvarado, han hecho
posible que una actividad como es la radiodifusion pueda hacerse de nuevo
realidad en la localidad. Una realidad que ha costado mucho llevar a cabo,
porque el proyecto nacié hace mas de 18 meses, en la mente de todos y cada
uno de ellos, y sin embargo su puesta en marcha, salvando todos los
obstaculos que han surgido, se concretaba este verano, y asi se inauguraba
oficialmente la emisora, RADIO PINATAR.

Los promotores se han dividido las areas de la emisora para que tenga un
funcionamiento acorde con los objetivos que se hanpropuesto en la creacién de
emisora de radiodifusion municipal. Asi, Guillermo Rodriguez es el gerente,
ademés de encargado técnico, Salvador Sanchez es el coordinador de
informacioén y Luis Pardo coordina el area publicitaria.

La programacion cubre las 24 horas del dia y se inicia con espacios
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«Desde este
verano un
apasionado
grupo de
profesionales de
la radiodifusién
intenta hacer
mds amena la
vidaen la
Comarca del
Mar Menor»

especificos a las 7 de la manana con
un programa despertador llamado Al
Alba, para que desde las 8 hasta las 10
se emita musica exclusivamente en
castellano con Hecho en Espana.
Desde ahi hasta las 13 horas, el ma-
gazine Mananas de Radio, acompana
a la audiencia y abre la revista
radiofonica de RADIO PINATAR.

EL MEDIODIA Y LA TARDE

El Informativo que se emite a las
13 horas y el Aperitivo que lo hace

Asociacion

media hora despues abren la
programacion de mediodia. A las 14.30
horas comienzan los programas
especializados. A esa hora, la musica
new age ocupa su lugar en la radio con
Café del Mar.

La programacion de tarde se inicia
a las 16 horas con Cristal de Vinilo y
el Monografico Musical. A las 18
horas entran los discos dedicados con
Dedicado a Ti y a las 19 horas,
Actualidad Musical 29, una lista que
se confecciona con las votaciones que
hacen los oyentes de RADIO
PINATAR. Y si quieres estar al dia con
la informacion musical El Pais de
Andama te pone en onda desde las 21
hasta las 22 horas. Los programas en
directo acaban a las 12 de la noche,
unos dias con musica tranquila como
es de lunes a miércoles con Tiempos
de Pop y Versos en la noche y ofras,
de jueves a sabado con musica
maquina, con Maquidance 29.

Se completan los programas
especificos con el esoterismo de El
Camino de Sambala, los jueves de 00
a 00.30. Musica de Discoteca los
viernes de 00 a 02.00, Los Cuentos
del Abuelo (programa infantil), los
sabados de 11 a 12 de la manana.
Hecho en el Mundo, entre las 12 y las
14 horas, Dia de Fiesta, el domingo de
9 a 12 de la manana y Mausica
Romantica, el domingo de 00 a 01.00.
Los domingos tambien se emite un
programa deportivo llamado Cuerpo a
Cuerpo, donde se recoge la actualidad
deportiva del fin de semana, con
especial incidencia en el grupo XlII de
la 3% Division, categoria en la que esta
encuadrada el Pinatar Club de Futbol.
Y los domingos en los que el Pinatar
juega en casa, se retransmite

integramente el partido. La conti-
nuacion del deporte fin de semana se
produce el lunes con el programa
Cuerpo a Cuerpo edicién del lunes,
en el que los protagonistas tanto de
futbol, futbol
motociclismo, vela, y en general todo lo

sala, baloncesto,
que tenga que ver con el deporte en la
Comarca del Mar Menor, se reflejan en
RADIO PINATAR.

EL LOGOTIPO

Desde el primer momento la idea
para crear el logotipo y el anagrama,
estaba muy clara. Se tenia que
conjugar la cercania del mar con el
campo. El pinar es de donde proviene
el nombre Pinatar. Y asi se hizo, sobre
un fondo de color azul, se colocaba una
R y una P, que dan el nombre a RADIO
PINATAR. Ahi se mezcla el verde de
los pinares con el azul del mar y del
cielo. Por ese motivo hay diverentes
tonos azulados en el logotipo.

Con todo ésto, RADIO PINATAR
intenta hacerse un hueco en el cada
vez mas dificil y competido mundo de la
radiodifusiéon murciana. Poco a poco
con la ayuda de los profesionales que
integran su, por ahora, reducida
plantilla, se pretende que cubra el
hueco que existia en esta Comarca
marmenorense y que la vida de todos
sus habitantes se haga mas amena.
Sin competir con las grandes cadenas,
pero intentando contar con una cuota
de mercado propia que le permita tener
una larga andadura W

JOYERO
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Alfonso Cuadrado Girona

(sociologo)

Racionalidad y consumo cultural
de los medios de comunicacion de masas

NREURLaU™

AS peliculas que mas éxito de

audiencia tienen son, frecuente-

mente, las norteamericanas que
manejan esquemas de accion simples y
estereotipados. Nuestra civilizacion pre-
sume de ser una de las mas avanzadas
en la historia del hombre. El retablo de
conocimientos que emanan de la acu-
mulacién de experiencia en la historia
humana y de la interpretacion comuni-
cativa de los mensajes culturales es de
un caracter amplio y complejo ¢ el hom-
bre rebosante en este inmenso caudal
cultural aboga por esquemas simples,
faciles, standarizados? De dificil aclara-
cion resulta tal paradoja. No obstante,
tenemos que contar con un hecho sig-
nificativo: a lo largo de muchos anos,
los codigos cinematograficos norteame-
ricanos han educado al espectador a

percibir de una
determinada
forma los mensa-
jes cinematogra-
ficos. Esto unido
a la «dominacion
semantican»
(Schiller, 1976)
del cine y del
resto de los me-
dios de comuni-
cacion masivos
condiciona al es-
pectador, que se
encuentra habi-
tuado a la lectura
de ciertos codi-
gos establecidos
a lo largo de la
historia del cine,
sobre todo del
cine norteameri-
cano. No resulta
tan extrano, en
consecuencia,
que sienta recelo
por todo aquello
que insinue ale-
jarse del patron
clasico. La produccion norteamericana
de films cuenta, ademas, con un eleva-
do nivel de realizacion, una alta calidad
tecnica, un destacado profesionalismo,
un eficiente sistema de marketing, y
una segura distribucion internacional
(Flichy, 1982). Todos estos factores
contribuyen a que un sector de la
poblacion se acerque al consumo de
films y telefilms norteamericanos.

Ahora bien, este fendomeno del que
es participe una parcela considerable
de la audiencia, pero no toda, se puede
considerar aisladamente, sino que ha
de relacionarse con la dinamica de la
sociedad. La sociedad en la que vivi-
mos tiene un marcado sesgo economi-
co, caracterizado por la division del tra-
bajo y la especializacion, la organiza-
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cion burocratica y la aplicacion del
desarrollo de la ciencia y la tecnologia
a la industria. Es resultado de un proce-
so histérico, vinculado, por un lado, a la
revolucion industrial y a sus consecuen-
cias politicas, sociales, culturales e ide-
oldgicas, y, por otro lado, al triunfo de la
burguesia decimononica y del liberalis-
mo economico. En concreto, la sustitu-
cion progresiva de las estructuras eco-
nomicas de caracter predominantemen-
te, agricola y artesano por estructuras
de produccion industrial ha supuesto
una elevacion general de la riqueza en
los paises industrializados. Este proce-
so viene determinado por el impulso de
una clase social, caracterizada por un
sesgo economico. La organizacion de
la produccion se rige por la consecu-
cion del maximo beneficio, y por la efi-
cacia. Concepto este que aparece ya
en el siglo XVI con la Reforma Lutera-
na: la libertad de accion humana y la
creencia en la fe como unica fuente sal-
vadora desvelaron toda una nueva
vision de la realidad economica. Max
Weber estudio este fenomeno historico
y senalo la preocupacion de las clases
sociales con poder palitico o economico
por la justificacion y la legitimacion de
las nuevas experiencias economicas,
es decir, por la racionalizacion de la
realidad (Weber, 1977). Esta constante
historica indicada por Weber ha tras-
cendido al paso del tiempo, presentan-
dose en la actualidad bajo una forma
compleja: los protagonistas del proceso
racionalizador de la realidad ahora son
los medios de comunicacion de masas.

En algunos paises, el estado y los
grupos de poder economico y politico
han aprovechado el fecundo desarrollo
tecnologico para la construccion de
modernos instrumentos comunicativos
a los que se les ha encomendado la
inteligente mision de apoyar a los ya
existentes aparatos ideologicos del
Estado, la familia, la educacion y la reli-
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gion, en las tareas de mantenimiento y
conservacion del «Status Quo» actual.
(Adorno, 1967). Este fenomeno revela y
actualiza la idea que Nietzsche tenia
sobre el Estado y la ciencia: La ciencia
se habria convertido en una nodriza y
estaria al servicio de los intereses crea-
dos; concretamente, el Estado la habria
tomado a su servicio con el fin de
explotarla para sus fines (Nietzsche,
1974). La ciencia, pues, se ha transfor-
mado en la mano derecha del poder
establecido. Por su parte, Habermas ha
llamado la atencion sobre el supuesto
velo neutral que se le atribuye a la tec-
nologia. Porque el desarrollo y la apli-
cacion de la técnica a la sociedad pasa
por encima de los desequilibrios y las
desigualdades sociales, legitimandolas,
en consecuencia (Habermas, 1984).

Con todo, nuestra sociedad se ha
caracterizado, principalmente, por el
caracter consumista y competitivo
impuesto desde el ambito empresarial,
con sus armas, la publicidad y el mar-
keting. Ante tal realidad, nuestro mundo
se torna agresivo en cierto modo, en
tanto que la agresividad no es solo
competencia, sino también disposicion
de elementos materiales de domina-
cion, ya sean maguinas o mercancias.
La adquisicion de tales elementos pre-
cisa hoy en dia cada vez mas de cono-
cimientos cientificos. Los mensajes cul-
turales que transmiten los medios de
comunicaciéon masivos van cargados de
significados referentes a determinados
temas, como la violencia y la agresivi-
dad, apropiados a la filosofia del consu-
mo y de la competitividad. Los recepto-
res no estan exentos de posibles
influencias psicologicas a consecuencia
de tales mensajes. Los telediarios, por
ejemplo, llenan al receptor de mensajes
presentados con suma velocidad y en
una forma que tiene mas que ver con la
tematica de un telefilm espectacular
que con la de un programa informativo;
hecho que repercute en el estado psi-
colégico del receptor, creandole una
confusion, cuando menos rara, entre la
realidad y la ficcion. Los mensajes,
ademas, pueden provocar una sensa-
cion de entumecimiento producida por
la confusion entre estar informado y
estar implicado en los problemas socia-

les. En este sentido,
Adomo opina que la
sociedad de masas
priva al individuo de
la posibilidad de
efectuar libres op-
ciones, y que, por lo
tanto, tras el caudal
cultural difundido por
los medios de comu-
nicacion de masas y
cierto bienestar esta-
blecido, no hay sino
una alineacion sus-
tancial de cada indi-
viduo, acompanada
por la eliminacion de
responsabilidad poli-
tica (Adorno, et al.,
1967).

Por ofra parte,
los medios de comu-
nicacion de masas
tienden a restar im-
portancia al aconte-
cimiento mismo, pa-
ra ir atribuyendo la
maxima importancia
al hecho mismo de
la noticia, y a su rapidez de transmi-
sién. Esta obsesion transforma las noti-
cias en mercancias, negando a la infor-
macion cualquier tipo de estructura per-
durable, condicion necesaria para su
propia interpretacion (Schiller, 1976).
En la sociedad industrial, los procesos
comunicativos estan organizados en
forma burocratica, y, al parecer, no
estan exentos de manipulacion. En este
contexto aparece, incrementando, la ya
amplia fuente de errores humanos, un
nuevo error que podria denominarse
«consumista-competitivo», y que que-
daria enmarcado en lo que Bacon llamo
«|dolos de la Tribu» (Bacon, 1979).

Los grupos de poder politico y eco-
noémico, frecuentemente, hacen uso de
los medios de comunicacion de masas
como instrumentos eficaces para la
penetracion econdmica e ideologica.
Concretamente, el Estado norteameri-
cano considera los medios masivos
como aparatos internacionales de rela-
ciones publicas, economicas y cultura-
les. Bajo el control de los medios de
comunicacion de masas, se encuentran
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los intereses internacionales de las
empresas multinacionales y los afanes
imperialistas del ejercito norteamerica-
no. Para ello, su industria cultural va
absorbiendo y mezclando las culturas
locales , con el proposito de alcanzar el
numero mafyor posible de audiencia: los
mensajes que transmite denotan una
homogeneizacion tendente a igualar
por medio del lenguaje sintetico publici-
tario (facil de comprender) los gustos
de las audiencias. Los modelos cultura-
les transmitidos por los medios de
comunicacion de masas parecen deno-
tar una vision universal de sus valores,
como si éstos descansasen sobre una
evolucién natural. Pero esta supuesta
universalidad no impide que las cultu-
ras e identidades locales se vean seria-
mente amenazadas (Mattelart, et al.,
1984).

Por otro lado, el desarrollo de las
nuevas tecnologias comunicativas esta
permitiendo, en cierto modo, el aisla-
miento del individuo respecto a las rela-
ciones sociales. Es decir, al hombre,
hoy, en su casa, rodeado de aparatos
que pueden emitir un enorme flujo de
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informacion, le cuesta cada vez mas
efectuar contactos comunicativos inter-
personales. La multiplicacion y la acu-
mulacion de mensajes sustituye ahora
a los dialogos directos de persona a
persona: las posibilidades comunicati-
vas que nos ofrecen las modernas tec-
nologias dejan entrever un «muro en la
comunicacion». Los receptores de los
medios de comunicacion captan el sen-
tir de la vida social en comunidad a tra-
ves de la comunicacion de imagenes
de lo social (Moles, 1984).

En este contexto, la problematica de
la programacion en television parece
encontrarse con obstaculos politicos y
economicos serios, que dificultan las
posibles perspectivas de renovacion.
Con todo, un interesante camino hacia
el saneamiento de la programacion se
abre a traves de la reforma cultural de
los programas: aumentando la cantidad
de programas de caracter cultural y
educativo, por un lado, y tratando la

presentacion de los programas desde
un punto de vista que respete la digni-
dad humana y que transmita el valor
etico y humano de las relaciones socia-
les, por otro lado. No obstante, el pro-
gresivo avance de la publicidad en
todos los medios de comunicacion
masivos (incluidos los servicios publi-
cos de radiotelevision), la eficiente
adaptacion de los esquemas de marke-
ting a la produccion de telefilms, la pre-
sion de los grupos de poder economico
y politico sobre la forma y el contenido
de los mensajes culturales, y la super-
potencia norteamericana en produccion
y distribucion de programas culturales y
telefims, debilitan las posibilidades rea-
les de una reforma cultural.

Desde un punto de vista semidtico,
el andlisis de los mensajes difundidos
por los programas culturales de televi-
sion descubre fecundas vias de estu-
dio. Los problemas de codificacion y de
lectura de los mensajes se introducen
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asi en el estudio del proceso comunica-
tivo de los medios de comunicacion de
masas. La diversidad de codigos socio-
culturales, y el posible desconocimiento
por parte del destinatario de los codigos
dominantes, crean problemas de corre-
lacion entre significantes y significados
en los mensajes culturales transmitidos
por television. Existe la posibilidad de
que se produzca un «desfase» en la
interpretacion, a consecuencia de dife-
rencias entre las decodificaciones pre-
vistas y las decodificaciones reales.
Algunos semioticos denominan a este
«desfase» aberrancia, por el caracter
nefasto que lleva implicito el incumpli-
miento de las intenciones comunicati-
vas del emisor. En este sentido Umber-
to Eco considera que la aberrancia abre
un frente positivo en la lucha contra la
comunicacion dominante. A través de la
descodificacion aberrante, aparece un
elemento de respuesta en las masas
(Eco, 1984).
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Por ultimo, hay que tener en cuenta
que las expectativas sociales levanta-
das alrededor de las Autopistas de
Informacion ofrecen interesantes pers-
pectivas para la transformacion del flujo
dominante de las comunicaciones. Las
posibilidades de acceder a una canti-
dad ingente de informacién visual, audi-
tiva y alfanumeérica, y poder interactuar
con ella y con otros usuarios, en princi-
pio, nos parece un camino importante
en la transformacion de la sociedad.
Pero este camino no esta exento de
dificultades. Los problemas pueden sur-
gir, por un lado, cuando no se encuen-
tre garantizado el acceso libre a la red,
y, por otro lado, cuando las tarifas eco-
nomicas de pago sean demasiado ele-
vadas para los estratos mas desfavore-
cidos de la sociedad l
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Presentada una Proposicion de Ley
en el Congreso de los Diputados
IU, por la pluralidad y transparencia en
la propiedad de los medios de comunicacion

El grupo parlamentario de Izquierda

Unida en el Congreso de los

Diputados presento el pasado mes
de septiembre una Proposicion de
Ley de defensa de la pluralidad y
transparencia en la propiedad de los
medios de comunicacion. Entre
otros argumentos, pide la creacion
de un consejo para la defensa de la
transparencia y pluralidad, que
garantice la publicidad de los datos
de titularidad, operaciones de capital

y miembros de los consejos
y gerentes de las sociedades
de comunicacion

N la Proposicion de Ley y dentro
Ede su exposicion de motivos, U

afirma que la Constitucion Espa-
fiola en su articulo 20 reconoce y prote-
ge el derecho a expresar y a difundir
libremente los pensamientos, ideas y
opiniones, asi como a comunicar o reci-
bir libremente informacion veraz por
cualquier medio de difusién.

La libertad de expresion y en con-
creto la libertad de informacion cumplen
un cometido fundamental en las socie-
dades democraticas al constituir el
vehiculo, de la transmision de las ideas
y de las informaciones que conducen a
la conformacion de una opinion publica
libre. Este cometido, de las libertades
de comunicacion, resulta inherente a la
idea de sistema democratico, pudiéndo-
se afirmar que constituyen la clave de
boveda de la democracia, reconociendo
en ellas la propia Constitucion derechos
de caracter fundamental.

El proceso de conformacion de la
opinién publica y por tanto de posicio-
namiento de los ciudadanos y por
extension de los distintos grupos socia-
les, se encuentra intimamente ligado a
los canales de informacion que recibe,
siendo indiscutible que a mayor numero

de posibilidades de acceso a distintos
medios de comunicacion se fomenta la
diversidad de opiniones y con ello el
grado de libertad del conjunto de la
sociedad.

El papel que cumplen los medios de
comunicacion, la prensa, la radio, la
television, las agencias de noticias o
cualesquiera otros existentes o por
desarrollar, es fundamental para la
transmision de las opiniones y de las
informaciones que conformaran la opi-
nion de los ciudadanos libres. Los
medios de comunicacion constituyen un
soporte precioso en la sociedad actual
para los derechos recogidos en el arti-
culo 20 de nuestra Constitucion.

Los procesos de concentracion de
medios de comunicacion en nuestro
pais, asi como en oftros paises de
nuestro entorno cultural y politico, cons-
tituyen una seria amenaza para los
derechos de dar y recibir los ciudada-
nos informacion veraz y de interés
publico, compromete gravemente el
ejercicio efectivo de los derechos de
libre expresion y libre informacion. Asis-
timos a procesos de concentracion que
no solo afectan a distintas publicacio-
nes o emisoras en un mismo medio de
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comunicacion, ya sea en la prensa, en
la radio o la television, sino que nos
encontramos con procesos de concen-
tracion «multimedia» en los que se lle-
gan a generar situaciones de caracter

claramente  oligopdlico, detentando
operadores economicos con presencia
en los medios de comunicacion posicio-
nes que resultan no ya dominantes de
este mercado, sino gravemente perjudi-
ciales para la pluralidad necesaria para
el libre ejercicio de los derechos sena-
lados.

La presente ley pretende establecer
en primer lugar una regulacion sobre la
titularidad de los medios de comunica-
cion en nuestro pais para garantizar por
un lado la transparencia en la propie-
dad de los medios de comunicacion y
por otro la pluralidad de medios, gue
garantice la libertad de comunicacion a
todos los ciudadanos.

El Titulo segundo de la ley recoge
los requisitos de las sociedades cuyo
objeto social sea la comunicacion, el
cual no puede ser compartido con nin-
guno otro, asi como las condiciones de
acceso del capital a estas sociedades,
publicidad de la titularidad de las parti-
cipaciones sociales, difusion de audien-
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lar del medio de comunicacion y de
informacion de los principales socios y
gestores de los medios, para conoci-
miento de sus usuarios y del conjunto
de la sociedad.

Las disposiciones relativas a garan-
tizar la pluralidad de medios de comuni-
cacion lo hacen desde una doble pers-
pectiva tomando como base el ambito
de difusion del medio de que se trate.
Por un lado la garantia de pluralidad
horizontal, para empresas o grupos de
empresas que desarrollan su actividad
en un mismo sector de la comunica-
cion, la radiodifusion, la prensa o la
television entre otros posibles. Por otro
lado se pretende garantizar la plurali-
dad de medios de comunicacion en
aquellos supuestos de concentracion
multimedia y multisectoriales en los que
una empresa o un grupo de empresas
controla diferentes medios de comuni-
cacion en diferentes actividades de la
comunicacion. El objetivo de la plurali-
dad de medios es el garantizar la posi-
bilidad de libre eleccion de medios por
parte de los ciudadanos.

Se crea un organismo con la mision
de velar por el cumplimiento de la pre-

Asociacion

sente Ley, el Consejo para la Defensa
de la Transparencia y Pluralidad de los
Medios de Comunicacion, garante de la
publicidad de los datos de titulares,
operaciones de capital y miembros de
los consejos y gerentes de las socieda-
des de comunicacion asi como de sus
principales accionistas, para el publico
conocimiento y en concreto para el de
Sus usuarios.

El Consejo para la Defensa de la
Transparencia y Pluralidad de los
medios de comunicacion, se configura
como un Ente de Derecho Publico de
los previstos en el articulo 6.5 del Real
Decreto Legislativo 1.091/1988, con
personalidad juridica propia y plena
capacidad, autonomia organica y fun-
cional para el cumplimiento de sus fun-
ciones adscrito al Ministerio de Econo-
mia. El Consejo cuenta con la presen-
cia de expertos en la materia que es su
objeto, asi como de representantes de
los sindicatos y de las organizaciones
empresariales presentes en el sector.

El Consejo de Defensa de la Trans-
parencia y Pluralidad de los medios de
Comunicacion se configura como un
organo de caraeter consultivo en mate-
ria de comunicacion publica. La funcion

consultiva que se instituye a través del
Consejo se ejercera en relacion con la
actividad normativa del Gobierno y de
las Cortes Generales en esta materia.
Esta funcion se materializara a traves
de informes preceptivos o facultativos,
segun los casos, o a propia iniciativa,
de informes o dictamenes. Junto con la
anterior funcion el Consejo, ejercera el
control del registro de las operaciones
sociales, actos o negocios juridicos
efectuados por las sociedades inscritas
como operadoras en medios de comu-
nicacion.

Son funciones del Consejo de
Defensa de la Transparencia y Plurali-
dad de los Medios de Comunicacion en
lo que a las sociedades operadoras en
medios de comunicacion se refiere las
atribuidas al Servicio de Defensa de la
Competencia en el articulo 31 de la Ley
16/1989, de 17 de julio, de defensa de
la Competencia, correspondiendo al
Tribunal de Defensa de la Competencia
la adopcion de las medidas oportunas
que remuevan los ataques que sufra la
pluralidad y transparencia de los
medios de comunicacion en nuestro
pais, de acuerdo con lo previsto en esta
ley B

® Alquiler y venta equipos de sonido e iluminacion.
® Sonorizacion e iluminacion de espectaculos.
® Estudio de grabacion.
® Asistencia técnica profesional.
® Gabinete técnico.

L' SONIDO 2000, S.1.

Técnicas de Sonido e Iluminacidn

Regidor Alonso Fajardo, 2 A « Telf.: 25 07 08 « 30011 MURCIA
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Gran impacto de la procesion california
del Miércoles Santo en Cartagena

Television Espaiiola transmitio en directo
los mads destacados desfiles pasionarios de la region

| o
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Distintos momentos de la retransmision de la procesion california.

A Region de Murcia ha tenido en
L1994 un hito importantisimo a
nivel mundial con la transmision
por TVE de las procesiones de Semana

Santa, sin lugar a dudas la mas desta-
cada de nuestras tradiciones.

Tres ciudades exponian ante las
camaras lo mejor de esta tradicion: «los
Salzillos», de Murcia; el desfile «Biblico
Pasional», de Lorca y la procesion del
Miércoles Santo, de la Cofradia Califor-
nia, de Cartagena. Es de esta ultima de
la que mejor puedo escribir ya que fui el
locutor elegido por TVE para narrar la
procesion, en la que conté con la inesti-
mable colaboracion del padre Jesus
Lopez Sobrino, habitual comentarista

de espacios religiosos de Television
Espanola.

El alarde de medios técnicos y
humanos desplegados por Television
fue digno del espectaculo de imagenes,
de luz, color y flores, orden, majestuosi-
dad y belleza de este desfile pasionario
de Semana Santa, como muestra de
unas procesiones —las cartageneras en
este caso— que son distintas a todo lo
conocido y donde el orden es precisa-
mente su mayor virtud.

A las ordenes del realizador carta-
genero Jose Garcia Solano se puso el
imponente equipo humano desplegado
a lo largo de un recorrido en linea recta
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de mas de 200 metros, con once cama-
ras —fijas y moviles—, una perfecta ilu-
minacion y el deseo de que todo tenia
que salir a la perfeccion. La transmi-
sion, de mas de dos horas de duracion,
se hizo en riguroso directo por la prime-
ra cadena de Television Espanola y el
Canal Internacional, por lo que se esti-
ma en 55 millones el numero de espec-
tadores que siguieron este aconteci-
miento televisivo.

Como comentarista del evento he
de decir que mi pensamiento y mi pala-
bra estaba dirigida no a los cartagene-
ros, sino a los millones de espectado-
res que tenian la oportunidad de pre-
senciar por primera vez la procesion
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Jesus Lopez Sobrino, colaborador de espacios religiosos de TVE, junto al realizador Garcia Solano

=> California. Como dato significativo del

impacto que este trabajo tuvo en los
técnicos, se puede indicar que los
camaras que portaban a hombros las
camaras moviles y cuyo trabajo se
hace en fracciones de 20 minutos, estu-
vieron las dos horas de transmision sin
dejar la pesada carga, envueltos en la
emocion, la belleza y las posibilidades
de planos que se les presentaban a
cada instante. Es mas, personal de
sonido, camaras, realizacion, etc., que

no conocian lo que iba a ocurrir, a los
pocos minutos de la transmision eran
un perfecto engranaje de lo que fue un
modeélico trabajo, bajo la experta direc-
cion de Pepe Garcia Solano y las
modestas «pistas» que el comentarista
les iba dando con su palabra.

Para Cartagena, acontecimientos
como este es dificil que se repitan, y
gue una manifestacion de arte, religiosi-
dad y cultura vuelvan a ser televisados,

de ahi las miles de cintas de video que
se grabaron con la procesion para
tenerlas como recuerdo historico de un
hecho en el que de una u otra manera
colaboré todo el mundo, unos con su
apoyo, otros con su presencia y la
mayoria por el aliento de que algo tan
genuinamente nuestro traspasara las
fronteras locales y regionales W

Manuel Lopez Paredes

REGALOS EMPRESA

MARIBEL

5-43!\"?!’3

/" JUEGOS DE CAFE

‘ o

401?

@Ceramica ‘ﬂl[ ﬁ(ﬁ H’i E’y@“

VAJILLAS - CRISTALERIAS

EN CERAMICA

Huerta, 30

Telfs: 50 22 67 - 50 22 21

Fax: 52 64 65

SANTA LUCIA (Cartagena)
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.0S 0JOS Y LOS OIDOS DE NUESTRA COMUNIDAD

No ven ni oyen para si mismos. Son las
herramientas  que utilizan nuestros
profesionales para acercar la realidad a los
ciudadanos de nuestra Comunidad. Son los
ojos y los ofdos de los que trabajan para la
radio y la television en Murcia.

Nadie puede entender mejor su labor que el
Parlamento de nuestra Regi6n, que también
actta como amplificador de la voz y la
voluntad de los ciudadanos, que necesita de
estos profesionales para hacer que esa voz y

esa voluntad llegue a todos sin
perturbaciones, con toda su pureza, con toda
claridad.

Y ningdn lugar mejor que su propia Revista
para que la Asamblea Regional les exprese su
reconocimiento.

F PRI ol [Ty
F?_Z' 1 §8/47/4\ W1 1874\
- -ARASACOIARREA
ASAMBLEA REGIONAL DE MURCIA
ASUNTO DE TODOS




m’TRAS NOTICIAS
La Diocesis
de Cartagena-Murcia

realiza un programa
de radio semanal

un programa de radio semanal, que se denomina «El

espejo de la Iglesia de Murcia», cuya primera emision
tuvo como invitado al obispo, Javier Azagra, quien abordo
la campana del Dia Mundial del Domund'94, que se celebro
ese dia, como tema monografico.

El nuevo programa radiofonico ofrecera cada semana
los acontecimientos de la Diocesis de Cartagena, narrados
por un equipo de diez colaboradores repartidos por distintos
municipios de la Region, asi como temas monograficos de
actualidad y comentarios sobre libros, television y produc-
ciones musicales.

El programa, que tiene formato de «magazine», segun
informa en una nota la Oficina de Informacion Diocesana
(OID), se emitira todos los lunes, de 9 a 10 de la noche,
desde las frecuencias de las emisoras de la Cadena COPE
de Murcia y Mar Menor, asi como por Radio Popular de
Lorca.

Asimismo, también han aceptado la invitacion de emitir
el programa diversas emisoras locales de radio, como las
de Jumilla, Caravaca y Calasparra, aunque sera en diferido
y en distinto dia al de la emision en directo, continta la
nota.

La Iglesia de Cartagena ya cuenta con un programa
informativo semanal, que se emite los domingos por la
manana, dirigido por el delegado diocesano de Medios de
Comunicacion Social, Juan Fernandez Marin Il

I A Diocesis de Cartagena estren¢ a finales de octubre

Asociacion

La ARTYV Region
de Murcia
denuncia a ISER

jeria de Sanidad y Asuntos Sociales de la Region de

Murcia toma cartas en el asunto de la denuncia formu-
lada por la Asociacion de Radio y Television de la Region
de Murcia ante las posibles irregularidades en las que
puede estar incurriendo la Academia ISER.

A continuacion transcribimos la respuesta enviada a
esta Asociacion de la Direccion General de Consumo: «En
relacion con la denuncia formulada por Vd. frente a ACA-
DEMIA ISER por presunto incumplimiento de normativa
vigente, le comunico que, realizadas actuaciones por los
Servicios de Inspeccion de esta Direccion General, y
habiendose detectado irregularidades, se han tomado las
medidas oportunas para la determinacion de las responsa-
bilidades administrativas a que hubiera lugar. Quiero tam-
bién agradecerle su colaboracion, la cual consideramos
muy valiosa para la defensa de los intereses de los consu-
midores y usuarios» Wl

I A Direccion General de Salud y Consumo de la Conse-

«se han tomado las medidas oportunas
para la determinacién

de las responsabilidades administrativas
a que hubiera lugar»

OUCUNICO
AN CARLOS

C/. Miguel Herndndez, 12
30011 Murcia
Telfs.: 968 / 25 00 55 - 25 05 55
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Continuan los despidos, segun anuncia CC.0O.

La direccion de la COPE incumple sus
propuestas una y otra vez

Los gestores de la cadena
radiofonica, cuyo maximo
accionista es la
Confederacion Episcopal,
no parecen compartir

el principio cristiano

de atender las necesidades
de los humanos. Después
de despedir a

141 trabajadores
pretenden seguir
destruyendo empleo

sin importarles

las consecuencias
sociales de esta

politica empresarial.

EGUN publica la revista de
CC.00. los trabajadores de la

COPE vuelven a tener proble-
mas después de haber sufrido un Expe-
diente de Regulacion de Empleo el ano
pasado gue se saldo con los despidos
de 141 trabajadores y trabajadoras.

Se asiste ahora a una nueva ofensi-
va de la direccion de la empresa, esta
vez amparada en los despidos obje-
tivos que le permite la nueva legisla-
cion laboral y que provoco la huelga del
27-E. Hasta la fecha, se han producido
26 despedidos mas desde julio.

Tanto el comite intercentros de la
COPE como Comisiones Obreras en-
tiende que se estan vulnerando los
acuerdos firmados en el Expediente,
maxime cuando en su punto segundo
ya se contemplaba la renovacion tecno-
logica y en el décimo se especifica que
no se realizaran mas despidos salvo
causas de fuerza mayor.

Tampoco deja de sorprender que se
intente cargar todos los esfuerzos por

sanear la empresa a costa de los traba-
jadores y los costes salariales, mientras
siguen figurando en la cuenta de resul-
tados gastos exteriores que han crecido
sustancialmente en el ultimo ejercicio, o
la no renegociacion del contrato exis-
tente con GEPSA. Todas estas cosas
hacen pensar si los gestores tienen
algun interés especial a ser copartici-
pes en GEPSA y COPE, o es que la
Conferencia Episcopal no les ha ense-
fado a los gestores actuales el ldeario
COPE base fundamental de la creacion
de la cadena. Esta situacion contrasta
mas, cuando el pasado dia 30 de junio
en la Junta General de Accionistas, se
anunciaba una prevision de beneficios
para el presente ano de aproximada-
mente 519 millones de pesetas.
CC.00. con este panorama y la
falta de sensibilidad de los gestores de
COPE, asi como de su maximo accio-
nista la Conferencia Episcopal que
parece inhibirse del asunto, a los traba-
jadores solo les queda la alternativa de
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luchar abiertamente para defender sus
intereses.

Ante todo esto el Comité Intercen-
tros convoco una Asamblea de Delega-
dos de todas las emisoras en la que se
acordo, por unanimidad, emprender
varias acciones, tales como, la convo-
catoria de una rueda de prensa, una
campana de sensibilizacion publica, la
busgueda de apoyo solidario de otros
comités de empresa y reparto de pro-
paganda.

En una segunda fase las acciones
seran algo mas contundentes y se
materializaran en  concentraciones,
encierros y posible convocatoria de
huelga.

Una vez mas desde Comisiones
Obreras solo nos resta decir que tendra
nuestro total apoyo y resaltar la cohe-
rencia, sensibilidad y respeto profundo
que el Comité Intercentros de la COPE
tiene para no danar la imagen de un
producto que en definitiva ellos mismos
hacen y realizan l
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Diego Pedro
Lopez Nicolas

<« EL cine segun Hitchcock», ver-
dadero libro de cabecera para muchos
cinefilos, en el que el critico y cineasta
Francois Truffaut trato de poner al des-
cubierto, mediante una larga entrevis-
ta, los secretos de la obra cinemato-
grafica del genial realizador inglés,
recoge unas declaraciones del maes-
tro en las que consideraba que sus
peliculas perdian menos cuando eran
dobladas que cuando eran subtitula-
das. Sin duda la opinion del autor de
«Veértigo» choca con la de quienes
defienden a ultranza el cine en version
original. Un tema polémico, sin duda,
gue ha llevado a CajaMurcia a progra-
mar dentro de su Semana Grande
unas jornadas bajo el titulo «Actores
de doblaje: el cine sin letreros», inicia-
tiva sin precedentes, al menos en
Espana, que uno sepa.

Hay en el firmamento del cine unas
estrellas que solo brillan en la penum-
bra de las salas de sonido. Sus gestos
no aparecen en la pantalla, las luces
de los focos jamas iluminan sus ros-
tros y es inutil buscar sus nombres en
los titulos de crédito de una pelicula.
Y, sin embargo, con sus voces nos
aproximan al universo de las otras
estrellas, las del glamour y celuloide.
Son los actores de doblaje, los gran-
des des conocidos del cine.

Existe en elos espectadores una
asociacion natural entre el actor y su
voz. Con los ojos cerrados nuestra
imaginacion recorre el blanco y negro
de Casablanca, guiada por las inolvi-
dables palabras de Humphrey Bogart.
Pero pocos saben que Bogart hablo
con la voz de un murciano ya desapa-
recido: Jose Guardiola.

Para el espectador medio, el dobla-
je es, en mayor o menor medida, la via
de acceso a las producciones extranje-

Asociacion

~Voces
Sin rostro

ras. Pocas veces, sin embargo, repara
que en muchas peliculas espanolas, el
doblaje constituye un inapreciable ins-
trumento de creacion. Luis Garcia Ber-
langa es «el ultimo austro-hungaro»
gue rehusa las tomas de sonido direc-
to durante la filmacién. Para él la peli-
cula va toma forma con las improvisa-
ciones y variaciones que surgen en el
proceso de post-sincronizacion. Alli,
encerrado en la sala de sonido con
sus amigos, Jose Luis Lopez Vazquez,
Saza, Fernando Fernan Gomez y tan-
tos otros, reescribe los dialogos de
Rafael Azcona.

De la importancia del doblaje
puede hablar y mucho la industria nor-
teamericana. Desde hace tiempo
Hollywood encuentra en nuestro pais,
asi como en ltalia, Francia y Alemania
que también adoptaron la formula, un
mercado sin cortapisas idiomaticas. El
doblaje se ha convertido en un trabajo
altamente especializado, en un arte
refinado. La precision en la sincroniza-
cion entre los labios del actor y los dia-
logos es solo una mas de las dificulta-
des con las que se enfrenta el dobla-
dor en su trabajo cotidiano. Ante el
microfono debe, también, crear las
emociones, traducir los sentimientos,
devolver a los didlogos las alegrias y
las penas que pusieron los actores ori-
ginales. El doblador, el doblador espa-
nol para mas senas, el mejor del
mundo sin duda, sabe bien la impor-
tancia de la profesionalidad en su tra-
bajo, la responsabilidad que contrae
cada vez que se pone frente a un
microfono cara a la pantalla. Una res-
ponsabilidad que es reconocida en
raras ocasiones, como le sucedio a
Claudio Rodriguez, toda una institu-
cion dentro de la post-sincronizacion,
quien recibi¢ las felicitaciones perso-
najes de un Charlton Heston agradeci-
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do porque su voz en espanol mejoraba
la calidad de su interpretacion.

,Version doblada o version origi-
nal? Las voces discrepantes se dejaron
oir en una mesa redonda moderada
por el doblador murciano Federico Gui-
llen y en la que intervinieron destaca-
dos profesionales y cineastas. La actriz
de cine, teatro y television Maria Mas-
sip (dobladora de Rita Hayworth, Lau-
ren Bacall, Ingrid Bergman, Glenn
Close o Barbra Streisand), Claudio
Rodriguez (director de doblaje y la voz
de Charlton Heston, Burt Lancaster,
John Wayne o Raymond Burr), Fernan-
do Mendez Leite (Director cinemato-
grafico, historiador y critico de cine.
Fue Director General de Cinematogra-
fia),y Juan Miguel Lamet (critico de
cine y ex-Director General de Cinema-
tografia), debatieron sobre las ventajas
e inconvenientes del doblaje y marca-
ron las diferencias entre los que creen
en la «pureza» del cine y los que creen
en el cine como instrumento de mixtifi-
cacion.

En estas jornadas, desarrolladas
en Cartagena entre los dias 26 y 28 de
octubre, se dieron cita los jovenes
dobladores de la divertida serie de
television «El principe de Bel-Air»,
quienes pusieron de manifiesto el inte-
rés que el publico muestra por las
voces sin rostro.

«No hay que denigrar demasiado al
doblaje —proclamaba un maestro del
cine como Max Ophuls—, pues los
actores de post-sincronizacion son
como flores que crecen en las cue-
vas». El proposito de este ciclo, auspi-
ciado por CajaMurcia, no fue otro que
el poner las cosas en su sitio, tratar de
descubrir quien esta detras de la estre-
lla de celuloide. Quien, en definitiva,
comparte en el anonimato el éxito del
mito M
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Consiguio incrementar su
audiencia en 150.000 seguidores
con relacion al trimestre anterior

La Cope siguio
siendo la cadena
radiofonica

con mas oyentes
entre los pasados
meses de abril y junio

Antonio Herrero, Luis del Olmo
y José Maria Garcia, dirigen
los programas mas escuchados

La COPE volvié a ser la cadena
convencional mas escuchada en el
segundo trimestre de este afo.
Segun los datos de ICP/Radio, esta
cadena consiguio 3.319.000 oyen-
tes, 150.000 mas que en el periodo
anterior. La red de emisoras de la
Iglesia supero en 912.000 oyentes a
la segunda cadena que, de nuevo,
fue la SER con poco mas de tres
millones.

Onda Cero, con 2.578.000 segui-
dores, experimentd un retroceso de
162.000 oyentes con respecio al
anterior sondeo, pero sigue ocupan-
do el tercer lugar delante de las dos
emisoras de RNE (Radio 1 y Radio
5) y de la desaparecida Antena 3
(986.000).

Sin embargo, la audiencia de
todas las cadenas del grupo PRISA
unidas (SER, Antena 3, 40 Principa-
les, Dial y M-80) suponen un 36,5
por ciento de cuota de audiencia
frente al 18,2 por ciento de la COPE
que no cuenta con emisoras de radio
formula en Frecuencia Modulada y el
14,6 de Onda Cero.

Con programas, Antonio Herrero,
Luis del Olmo y José Maria Garcia
contintian siendo los mas aceptados
por el publico. «Primera hora» cuen-
ta con 1.661.000 seguidores, cifra
que supera en casi un millén a la del
segundo informativo de la mafiana
(Espana 6-9 de RNE) y en un millén
cuatrocientos mil al de Onda Cero
(«Al dia»).

En la particular batalla entre
«Protagonistas» y «Hoy por hoy» en
la franja matinal, una vez mas el pro-
grama de Luis del Olmo resulta el
mas escuchado con 1.809.000 oyen-
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tes frente al 1.524.000 de Inaki Gabi-
londo. La dltima incorporaciéon de
Onda Cero Radio, Concha Garcia
Campoy, que con «Dias de radio»
competia de manera directa con
estos grandes magazines, tan soélo
conté con 310.000 «fieles», justo
antes de despedirse. «La manana»
de Carlos Herrera en la COPE, se
quedo, por su parte, en 901.000
seguidores mientras que xLas mana-
nas de Radio-1» no llegé a alcanzar
los 800.000.

La tarde sigue liderada por
Encarna Sanchez (821.000 adep-
tos), seguida muy de cerca por el
programa de Julia Otero que cuenta
con 729.000 oyentes, Javier Sarda y
su «Ventana» de la SER se situan
en tercer lugar en esa franja horaria
con sus 359.000 seguidores.

En cuanto a los espacios noctur-
nos, «La linterna», de Luis Herrero,
es lider con 811.000 seguidores
frente a los 658.000 de «Hora 25»
de la cadena SER y los 146.000 de
«24 horas» de Radio Nacional.
«SuperGarcia» siguio siendo el
espacio mas oido a partir de las
doce de la noche con 881.000 oyen-
tes aunque Jose Ramon de la More-
na continia aumentando su audien-
cia en los programas deportivos de
madrugada: «El larguero» alcanza
ya los 693.000 seguidores.

B TELEVISION LOCAL

RTVE adjudica

la instalacion llave
en mano del nuevo
canal Hispavision

El ente publico RTVE ha adjudi-
cado a Sony Espana, el suministro e
instalacion de equipamiento, llave en
mano, del nuevo canal Hispavision
que emitird desde Valencia a través
del satélite Hispasat a los paises ibe-
roamericanos y parte de Norteameri-
ca. En este proyecto colabora de
forma importante la Generalitat
Valenciana que, entre otras aporta-
ciones, ha cedido un edificio singular
en el Parque Tecnologico de Pater-
na, donde estara la sede del canal y
el Centro Territorial de TVE en la ciu-
dad levantina.

El proyecto, que sera ejecutado
por el departamento de Sistemas de
Sony Espana, se realizara a lo largo

de este afio, completandose una pri-
mera fase de la instalacién, para
comenzar la emision, en octubre.
Entre los equipos principales a incor-
porar estan mas de 30 magnetosco-
pios Betacam SP, 6 cadenas de
camaras BVP-70ISP, un sistema de
automatizacion LMS BVC-400, 3 edi-
tores BVE-2000P, un editor BVE-
9100P, 2 mezcladores de video en
componentes  BVS-3200CP, 17
monitores BVM, y cerca de 100
monitores PVM, ademas de otros
equipos de la gama industrial y de
audio.

Estos equipos se distribuiran en
las siguientes areas principales: una
sala de continuidad para el canal
Hispavision, otra sala de continuidad
para el Centro Regional y de reser-
va, y una sala de etiquetado de cin-
tas para el sistema LMS, el control
central, una sala de aparatos, 2 estu-
dios (platés y salas de control), 6
cabinas de edicion y 2 magnetosco-
pios, 3 salas de edicion, una sala de
sonorizacion, 2 locutorios off tube,
una sala de grafismo (con un siste-
ma Paintbox y generador de caracte-
res Pesa), una sala de postproduc-
cion, un area de videoteca, visionado
y documentacion escrita, una sala de
cambio de formato, un laboratorio de
mantenimiento electronico, una sala
de Retevision, la torre de enlaces de
microondas, el centro de transforma-
cion, un sistema de encriptado y
codificacion digital, y otras areas.

B LA OPINION

Rocio Jurado

y Los Panchos
estaran en Murcia
en la fiesta de la
ARTYV

Los mas de 170 profesionales de
la radio y television de nuestra
Region celebraron su gran fiesta
anual, en la que otorgaron premios y
distinciones, entre ellas las «Antenas
de Plata», a aquellos personajes de
la vida social, politica y cultural de
nuestra tierra que han destacado
durante el pasado ano y a los com-
paneros que han brillado en su que-
hacer diario durante el afio 93. Otro
de los galardones supone el recono-
cimiento a un veterano profesional.

-
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La identidad de los galardonados
con las «Antenas de Plata» se cono-
cera en el transcurso de la fiesta que
tendra como marco la sala de fiestas
«Royal Place». En cuanto a otros
premios, si se sabe que el matador
de toros José Ortega Cano, quien el
dia 7 actuoé en Murcia en solitario
antes seis toros y a favor de Ruan-
da, recibié el destinado a «Popular
del 93», que José Garcia Ros tam-
bién esta entre los distinguidos, asi
como CajaMurcia, Caja de Ahorros
del Mediterraneo, «El Corte Inglés» y
Tomas Fuertes, entre otros.

La asociacion aprovechd este
acto para hacer un reconocimiento a
la figura radiofonica de Luis Fernan-
dez Cano, que fuera gran profesional
de este medio y desaparecido el
pasado afo. Su hijo recibira un
recuerdo dedicado a la memoria de
su padre.

De igual forma, se homenajeo a
la Cadena SER, tras haber cumplido
el ano pasado Radio Murcia sesenta
de vida.

También hubo un detalle para
para Rocio Jurado, la popular artista,
quien acompané a su novio, José
Ortega Cano, durante la gala.

Se estimo que a la fiesta acudie-
ron mas de 600 personas y que el
coste de la misma rebaso los 3 millo-
nes de pesetas, que han salido de
los ingresos que reporta la revista
que mensualmente edita la Asocia-
cion de Radio y Television de la
Regién de Murcia y que tiene una
amplia difusion.

José Garcia Solano, presidente
de esta asociacion, destacé que
«esta es la fiesta de y para los profe-
sionales de la radio y television mur-
ciana. Una forma de darnos a cono-
cer para que se reconozca nuestra
labor y también una excelente razén
para compartir mesa y mantel entre
compaferos de todos los medios de
nuestra comunidad».

Garcia Solano sefalo due la aso-
ciacion no recibe ni un solo duro de
la administracion publica y que el
principal objetivo que se ha marcado
la misma es combatir el paro que
afecta a muchos profesionales de
estos medios.

«Lo estamos consiguiendo gra-
cias a la apertura de nuevas emiso-
ras municipales, a las que ayudamos
en su puesta en marcha. Durante el
pasado afio hemos dado empleo a
27 companeros que estaban para-

Asociacion

dos y nuestro objetivo para los dos
proximos afios no es otro que encon-
trarles un puesto de trabajo a los 64
que nos quedan. La puesta en mar-
cha de emisoras en Jumilla, Cieza y
Blanca permitira la ocupacion a corto
plazo de una serie de profesionales
y seguiremos con iniciativas simila-
res en otras poblaciones», sefalo el
presidente.

La asociacion organizo una misa
en la Catedral, que fue oficiada por
el obispo de la Diocesis, Javier Aza-
gra.

En rueda de prensa, en la que
acompafnaban a Solano los miem-
bros de la directiva de la asociacion
Pablo Frutos y Felipe Nicolas, se
indicé que para un futuro se preten-
de cambiar la filosofia de concesién
de estos premios. «Estamos un poco
atados por lo aprobado en asam-
blea. A la proxima, llevaremos un
proyecto de nuevo formato, que per-
mita abrirnos mucho mas y junto a
premiar a profesionales también lo
haremos a programas de radio y
television, empresas e instituciones

que colaboran con estos medios y

destacan de una manera especial»,
sefalaron los directivos.

B LA VERDAD

Ortega Cano

y Sanchez Ros
reciben las «Antenas
de Plata» de Radio
Television

La Asociacion de Radio Televi-
sion (RTV) entregd sus premios
«Antenas de Plata» que en esta edi-
cion, han recaido en el torero José
Ortega Cano, «como la persona gue
mas ha paseado el nombre de Mur-
cia fuera de la Region», y en el
director del INEM, José Sanchez
Ros, por su «especial atencion a los
profesionales de la radio y televi-
sién», segun indico el presidente de
la Asociacion de RTV, Jose Garcia
Solano.

Ademas, se eniregaron otras
cuatro «Antenas de Plata» a un pro-
fesional de radio, otro de television,
un informador de radio-television y al
profesional méas veterano. La gala se
celebrd en el Royal Place y conté
con la presencia del ministro de
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Industria, Juan Manuel Eguiagaray,
entre otras autoridades.

A la entrega de premios también
asistié Rocio Jurado, que recibid otro
premio, asi como distintas institucio-
nes —CAM, CajaMurcia...— y hubo un
homenaje postumo a un profesional
de la radio, Luis Fernandez. La vela-
da fue amenizada con la actuacion
del ballet Costa Calida y como colo-
fon actuaron Los Panchos.

Esta gala se inscribe dentro de
los actos que celebra la Asociacion
de RTV con motivo de su patron,
San Gabriel Arcéangel, y se inicié con
una misa en la Catedral.

M DIARIO 16 - MURCIA

«LLos Panchos»,
grupo estelar en

la fiesta de

la Asociacion RTV

La Asociacion de Radio Televi-
sion de la Region entrego las ante-
nas de plata al director provincial del
INEM, José Sanchez Ros, por man-
tener las mejores relaciones con los
medios de comunicacion, y al mata-
dor de toros Jose Ortega Cano como
mas popular y que mejor represento
a la region durante el pasado ano.

Como colofén de la fiesta actua-
ron como espectaculo estelar «Los
Panchos», asi como el Ballet Costa
Célida, el Quinteto de Cuerda del
Conservatorio y el grupo de tangos
«Los Pucci».

La entrega de estos trofeos tuvie-
ron lugar en una cena-fiesta que
estuvo presentada por Irma Soriano
y Joaquin Arozamena, y a la que
asistieron los profesionales de radio
y television de la region de Murcia,
asi como los populares Isabel
Gemio, Matias Prats y el doctor Bar-
tolomé Beltran, entre otros.

La Asociacion brindé un homena-
je a la cantante Rocio Jurado y a
Radio Murcia, de la Cadena SER, por
su 60 aniversario gue conmemoroé en
1993, asi como se hicieron publicas
las antenas de plata concedidas a
informadores, profesionales de radio,
television y al mas veterano.

Estos galardones fueron concedi-
dos mediante la votacion de los pro-
fesionales asociados al colectivo de
RTV.
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Ninos, violencia y sexo
en television

Un reciente estudio, publicado por la revista mensual “Padres de alumnos”, y realizado
por la periodista y miembro de la agrupacion de telespectadores y radioyentes,
Maria Mercedes Alvarez, indica que una de cada cinco peliculas emitidas por television
entre octubre del 93 y junio del 94 afectaron gravemente a la sensibilidad del
telespectador en materia de violencia y sexo. De los miles de filmes visionados
a distintas horas del dia en este periodo, la mitad eran titulos sélo aptos para adultos.
En un sdlo trimestre (marzo-junio 94), un 30% contenia violencia; un 60% escenas
sensuales o erdticas; y un 50% abundantes expresiones soeces.

EGUN otros datos, relativos a la
Scomunidad autonoma de Casti-

lla-Ledn, el 98,5 por ciento de los
nifos ve diariamente la television; y, de
ellos, nada menos que un 69 por ciento
ve programas en horario de adultos...
Estos dos estudios, las dos caras de
una misma moneda, ponen de mani-
fiesto la importante incidencia no soélo
de las emisiones televisivas, sino de la
labor educadora y vigilante de los
padres en la cantidad y tipo de progra-
mas que ven nifos y adolescentes.

PROTEGER AL MENOR

La recientemente aprobada Ley de
Trasposicion de la Directiva sobre tele-
vision sin fronteras, rimbombante nom-
bre que suena a chino a la opinion
publica lega, recoge importantes aspec-
tos sobre la proteccion del menor en su
capitulo 1V, articulos16 y 17, referentes
a la publicidad y a la programacion, res-
pectivamente. Se hace referencia expli-
cita a las autopromociones de progra-
mas, a un horario de proteccion del
menor (entre las 6 y las 22 horas),
durante el gque no se puede emitir ni
violencia y sexo gratuitos, ni contenidos
discriminatorios de cualquier indole; y
se hace hincapié en la necesidad de
advertir de las emisiones inadecuadas
para nifnos y jovenes fuera de este
horario. Asimismo, recoge la prohibi-
cion de la utilizacion y explotacion de
menores con fines publicitarios.

INCUMPLIMIENTO

Desde el 14 de julio del presente

ano, en que esta en vigor
dicha normativa, las ca-
denas de television estan
incumpliendo —unas mas
que otras— las premisas
de esta Ley... sin que
parezca preocuparles de-
masiado. Cualquier ciu-
dadano tiene el derecho
de denunciar los abusos
que comentan las cade-
nas y de exigir la interpo-
sicion de sanciones al
Ministerio de Obras Pu-
blicas, que es quien tiene |
las funciones de inspec-
cion y control del cumpli- -
miento de la Ley, o a las Comunida-
des Auténomas para los canales regio-
nales.

Por otra parte, seria injusto descar-
gar toda la responsabilidad de lo que
ven los nifios solamente sobre las
cadenas de TV. Los padres y educado-
res tienen una mision formativa que no
pueden delegar. Es muy facil utilizar la
television para que los ninos «no den
la lata», «para que estén calladitos un
rato» o, simplemente, «por no pasar un
mal rato discutiendo con ellos».
Muchos padres comodones o, excesi-
vamente ocupados, se desentienden
por completo de lo que ven sus hijos
durante horas y horas.

En los meses de vacaciones, segun
encuestas realizadas por la calle el
pasado verano por diversos medios de
comunicacion, los adolescentes han
permanecido pegados a la pequena
pantalla durante siete u ocho horas. Y
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eso jcon buen tiempo...! Y luego los
padres se extrafan de que no rindan en
los estudios, no cultiven hobbies o
mantengan comportamientos violentos
o insolentes.

DANO IRREPARABLE

La hipocresia de muchas familias
que, paraddjicamente, instalan televiso-
res en el cuarto de sus hijos vy, al
mismo tiempo, se quejan de lo mal que
esta la television o de lo teleadictos que
han salido sus hijos, hace un dafo
muchas veces irreparable: estan facili-
tando que la cultura televisiva, en la
que prima lo facilon, lo agresivo, el
culto al cuerpo y a lo puramente mate-
rial, el culto al dinero, etc. acabe infor-
mando la personalidad y los valores de
los que viviran —y educaran, a su vez, a
otros— en la sociedad de un futuro muy
cercano Wl




Los premiacdos, con sus antends de plete.
Un ano mds nos sentimos honrados de patrocinar
las Antenas de Plata con las que la Asociacion de Racdio
y Television de la Region de Murcia premia

a los mejores profesionciles.

Nuestra enhorabuena a Martin Noguerol, Mariano
Gomez Olmos, Veronica Martinez, Equipo EN.G. de TVE,

Jose Sanchez Ros y Ortega Cano
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La franja horaria mas sintonizada es la del mediodia

Los lorquinos prefieren antes
un programa musical
que un informativo

Un 63 por ciento de los lorquinos encuesta- las 12 y las 15 horas y un 38 por ciento
dos prefieren escuchar Cadena Cien y un entre las 9 y las 12 de la manana.
31 por ciento la Cadena Ser.

Del total de personas encuestadas,

Las diversas entrevistas realizadas en concreto 319 lorquinos, casi un
en la calle por la Asociacion Radio 50 por ciento escucha un canal de radio
y Television de la Region de Murcia para programas musicales y solo un
senalan que otro 45 por ciento prefiere 12 por ciento desea oir
sintonizar un receptor de radio entre informativos.

1. ¢Qué emisora sintoniza Vd. gusta mas? - JAZZ

habitualmente y en qué dial? — COLOQUIOS — COMEDIA MUSICAL

— RNE - DEBATES - DISCO

— ONDA CERO — COMENT. SOCIALES - FOLK

— ANTENA TRES — ESPECTACULOS - BALADAS

- COPE - INFORMATIVOS - BLUES

— CADENA DIAL - MAGAZINE - FLAMENCO

— RADIO EXT. — NOCTURNOS - NEW AGE

- LOCAL — CULTURALES — N. ESPANOLA

- C. SER - MUSICALES - COPLAS

— DEPORTIVOS

2. ¢ A que hora preferentemente? — ENTREVISTAS 6. ilLe gusta participar en los

—-de 89a10. programas de radio?

-de10a 11 4. Disene su presentador ideal. - Sl

—-del11ai2 — HOMBRE - NO

-de12a13 - MUJER

—~de13a 14 — 20 a 30 anos 7. ¢Que afadiria Vd. a su pro-

—de 14 a 15 — 30 a 40 anos grama favorito?

—de15a 16 — 40 a 50 anos

—de 16a 17 — 50 a 60 anos

-de17a18 — cultura media

—de 18a 19 — cultura alta

—-de 19a 20 — cultura popular

-de21a22

—de22a23 5. ¢Queé estilo musical prefiere?

-de23a24 - POP

-deta2 — ZARZUELA

—-de2a3 — SINFONICA SEXO:

- SOUL

3. ¢/Qué tipo de programa le — CLASICA EDAD:

n
(%]
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Asociacion

ENCUESTA REALIZADA EN LA CIUDAD DE LORCA

1. MUJERES:

1% pregunta:

— CADENA CIEN: 115 - 63%
— CADENA SER: 56 — 31%
— CADENA DIAL: 11 - 6%

27 pregunta:
—-De9a12:69 - 38%
- De 12 a 15: 82 - 45%
-De15a18:22-12%
-De18a21:7-4%
-De21a8:2-1%

3% pregunta:

— INFORMATIVOS: 22 - 12%
— MUSICALES: 87 - 48%

— DEPORTIVOS: 7 - 4%

— ENTREVISTAS: 7 - 4%

— DEBATE: 15 - 8%

- COLOQUIOS: 22 - 12%

- MAGAZINE: 22 - 12%

42 pregunta:
— INDIFERENTE: 115 - 63%

*33% -de 20 a 30
— 19 CULTURA ALTA: 50%
- 19 CULTURA MEDIA: 50%

* 58% de 30 a 40

— 19 CULTURA POPULAR: 28,5%
— 19 CULTURA MEDIA: 28,5%

— 29 CULTURA ALTA: 43%

" 3% de 40 a 50
— 3 CULTURA ALTA: 100%

6% Indiferente
—7 CULTURA ALTA: 100%

* MUJERES: 29 - 16%

" 100% de 20 a 30
— 29 CULTURA MEDIA: 100%

* HOMBRES: 38 - 21%

" 25% de 20 a 30
—9 CULTURA ALTA: 100%

" 75 de 30 a 40
—21 CULTURA MEDIA: 75%

TOTAL DE PERSONAS ENCUESTADAS: 319

- HOMBRES: 137
- MUJERES: 182

— 8 CULTURA POPULAR: 25%

5% pregunta:

— POP: 64 - 35%

— ROCK: 46 - 25%

— N. ESPANOLA: 31 - 17%
— ZARZUELA: 22 - 12%

— COPLAS: 19-11%

6°. pregunta:
—NO: 106 - 58%
—SI: 76 - 42%

72. pregunta:

— MENOS PUBLICIDAD: 38 - 21%
— MEJORAR MUSICA: 9 - 5%

— NADA: 135 - 74%

2. HOMBRES:

12 pregunta:

— COPE: 41 - 30%

— CADENA SER: 55 - 40%
— RNE: 27 - 20%

— ONDA CERO: 14 - 10%

22, pregunta:
—~De9a12: 59 - 43%
—De12a15:42-31%
—-De15a18:4-3%
—De18a21:14-10%
-De21a8:18-13%

3% pregunta:

— INFORMATIVOS: 45 - 33%
- MUSICALES: 18 - 13%

— DEPORTIVOS: 27 - 20%

— ENTREVISTAS: 18 - 13%
— DEBATE: 15 - 8%

- COLOQUIOS: 9 - 7%

-~ MAGAZINE: 9 - 7%

42, pregunta:
— INDIFERENTE: 20 - 15%

* 50% de 30 a 40
— 10 CULTURA ALTA: 100%

* 50% de indiferente
— 10 CULTURA ALTA: 100%

* HOMBRES: 110 - 80%

33

*12.5% de 20 a 30
— 14 CULTURA ALTA

* 87,5% de 30 a 40

— 55 CULTURA ALTA: 567%

— 27 CULTURA MEDIA: 28%

— 14 CULTURA POPULAR: 15%

* MUJERES: 7 - 5%

*100% de 30 a 40
— 7 CULTURA ALTA

52, pregunta:

— ZARZUELA: 49 - 36%
— COPLAS: 25 - 18%

— POP: 25 - 18%

— SOUL: 12 - 9%

— ROCK: 26 - 19%

67 pregunta:
— NO: 82 - 60%
— SI: 55 - 40%

72, pregunta:

— MEJORAR MUSICA: 3 - 2%

— MENOS PUBLICIDAD: 24 - 18%
— NADA: 110 - 80%

Rogamos a
los asociados
o profesionales que
se encuentren
en estos momentos
en paro, se pongan
en contacto con
la Asociacion en
el teléfono 22 19 19
(17,30 a 20,30 horas)
con el fin de poder
elaborar un censo de
profesionales
en paro de
esta Region.
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Listado televisiones locales
Region de Murcia

TV Video Antena Maria Maroto, 5 bajo. 30007 Murcia. D. Manuel Labella - Telf.: 23 82 20

Teledistrito 4 Vinadel, 3. 30004 Murcia. D. José Nunez Mayo. Telf.: 21 77 96

Video C. del Sureste, S.L. Pepe de Santos, 26 bajo. 30820 Alcantarilla (Murcia). D. Jaime Gonzalez. Telf.: 80 64 61
Teledistribucion Algezares Progreso, 2 bajo. 30157 Algezares (Murcia). D2, Encarnacion Maiquez. Telf.: 84 05 91

Tele Alhama, S.L. Roque Sanchez Javaloy, 1 bajo. 30840 Alhama (Murcia). D. José M. Guerrero. Telf.: 63 90 35

Video Cap. Moreras, 8. 30840 Alhama (Murcia). D. José Ruiz. Telf.: 63 06 37

Felipe Alcaraz. Adrian Viudes, 15-1°. 30570 Beniajan (Murcia). Telf.: 82 44 33

Tele Canal 2 Plaza 18 de Julio, 3. 30540 Blanca (Murcia). D. José Toledo. Telf.: 77 85 85

Roque Fernandez Calderon de la Barca, 1 bajo. 30180 Bullas (Murcia). Telf.: 65 32 71

Tele Aguilas, S.L..Torre de Romo, edf. Carrascoy blg. C. 30011 Murcia. D. Guillermo Rodriguez. Telf.: 34 05 09

TV 1530, S.L. Avda. Juan Ramén Jiménez, 66. 30420 Calasparra (Murcia). D. Antonio Jiménez. Telf.: 72 08 95

Video C. Caravaca, S.A. Gran Via, 31-1°. 30400 Caravaca de la Cruz (Murcia). D. Diego Garcia Blaya. Telfs.: 70 33 42 - 71 13
Teledolores Particular de Recoletos, 4-2°. izqda. 30205 Cartagena (Murcia). D. José Antonio Coca Rocha. Telf.: 51 14 98
Importele-Video, S.A. Ctra. de Murcia, 37-1°. 30430 Cehegin (Murcia). D. Santos Martinez. Telf.: 74 11 00

Juan P. Canovas Alcayna Barcelona, 22. 30609 Churra (Murcia). Telf.: 30 08 87

Tele-Red, S.A. Ello, 4-1° C. 30540 Cieza (Murcia). D. Juan Garcia Egea. Telf.: 45 34 92

Tele, 2 S.L. Corredera, 20 bajo. 30831 Javali Viejo (Murcia). D. Jesus P. Zapata Sandoval. Telf.: 80 09 53

VC-92 Montalban, 49. 30892 Librilla (Murcia). D. José Martinez Perén. Telf.: 65 80 68

Lorca T.V., S.L. Perez Casas, 100. 30800 Lorca (Murcia). D. Isidro Molina Caballero. Telf.: 46 88 23

Llorci TV, S.L. Huertos, s/n. bajo. 30564 Lorqui (Murcia). D. Antonio Garcia Vidal. Telf.: 69 06 63

Lorqui TV Quevedo, 3-1° J. 30564 Lorqui (Murcia). D. Guillermo Latorre. Telf.: 69 24 47

Canal 7 C.B. Camino Tifosa, 82. 30310 Los Dolores (Murcia). D. Diego Cortés. Telf.: 25 00 56

TV Dolores, S.L. Alfonso XIII, 46. Los Dolores-Cartagena (Murcia). D. Pedro Garcia Martinez. Telf.: 51 36 26
Telesatélite Mazarrén Ana Moreno, edf. S. Antonio, 2°. 30870 Mazarrén (Murcia). D. Policarpio Sanchez Ortiz. Telf.: 59 15 04
Video Molina TV, S.L. Mayor, 71, entlo. C. 30500 Molina de Segura (Murcia). D. Estanislao Vidal Pujante. Telf.: 61 68 10
Tedistribucion Totana Santiago, 2. 30850 Totana (Murcia). D. Florian Garcia Heras. Telf.: 42 30 54

Tele-Yecla Espana, 28. Yecla (Murcia). Telf.: 79 47 09

Tele-Cartagena C/. Carmen Conde, s/n. Cartagena (Murcia). D. Francisco Escudero. Telf.: 31 23 00

Cinehogar Avda. Constitucion, 129. 30160 Monteagudo (Murcia). D. Casto Garcia

Melodi TV Constitucion, 19. 30440 Moratalla (Murcia). D. Angel Miranda Lozano. Telf.: 70 61 03

Rogamos a los asociados o profesionales que se encuentren
en estos momentos en paro, se pongan en contacto con
la Asociacion en el teléfono 22 19 19 (17,30 a 20,30 horas)
con el fin de poder elaborar un censo de profesionales

en paro de esta Region.
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\ Restaurante — Marisqueria

% BARLOVENTO

Avda Libertad, 6 Cuatro Santos, 33 Urb. Las Sirenas, s/n.
Telf.: 968 / 24 45 22 Telf.: 968 / 50 66 41 Telf.: 948 / 56 3372
MURCIA CARTAGENA LA MANGA

Mero
en salsa rosa

Ingredientes:

* 6 rodajas gruesas
de mero

* 2 dientes de ajo

* 4 cucharadas de salsa
de tomate

* 1 cebolla grante

* perejil

* vino blanco

* caldo de pescado

* pimienta

* aceite

* sal

Preparacion:

En una cazuela con aceite se pone a freir la cebolla
picada, los ajos y una rama de perejil, anadiéndole
rodajas de pescado limpias y sazonadas con sal y pimien-
ta; se rocian con un vaso de vino blanco, dejandolo cocer
hasta que se reduzca el vino; se le afade entonces la salsa
de tomate con una taza de caldo; se deja cocer a fuego
lento por espacio de quince minutos mas. Se colocan las
rodajas de mero en una fuente, cubriéndolas con la salsa
pasa por pasador fino.

Se sirve.

Lh
h

1984,

1986,
1986,
1957,

1957,

1990

1400

1991,

1991

1991.

1991.

1991.

Galardones obtenidos

Finalista en Barcelona del Primer Concurso
de Platos Salseados v Flambeados  con
Brandy del Penedes.

I'roteo al mejor servicio. Murcia 86

Insignia de Oro al Meérito Prolesional.

Oscar de Oro a la mejor labor profesional
en Gastronomia del "Patronato Europeo de
los Oscar de la XX Edicion”.

Diploma de honor al mejor servicio al
cliente del “Patronato Europeo  de los
Oscar”,

La Academia Espanola de Gastronomia y la

Colradia de la Buena Mesa han calificado a
Barlovento entre los mejores Restauriantes
de Espana 1990,

Diploma de Honor de la Organizacion
Reina del Turismo Mundial.

Mencion de Honor de las V Jornadas Gas
tronomicas del Mar Menor-Costa Cialida, en
la promocion v perfeccionamiento de la
cocina de nuestra tierra.

Pergamino de las V Jornadas Gastronomi
cas del Mar Menor, en reconocimiento por
su dedicacion en la promocion v difusion
de nuestra gastronomia,

Licdlerman a la mejor Promocion de la Coci-
na Regional.

Diploma de Honor a la mejor labor Regio-
nal en Hosteleria del Patronato de los
Oscar. Liderman 1991,

Diploma de Honor de los Liderman en la

mejor labor creativa en Hosteleria.
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El lunar

ERCEDES, cuando era nina,
tenia un pequeno lunar oscuro
en la mejilla, que apenas se
veia. Era plano y poco perceptible, pero
a ella le gustaba, por el contraste que
hacia con su blanca cara. A los 18
anos, Mercedes se habia convertido en
una verdadera mujer. Mediana estatu-
ra, cuerpo ondulante, y una bonita cara,
en donde mas que nunca destacaba su
aun pequefio y redondo lunar, que le
conferia un aspecto coqueto y atractivo.
Era «su gracia» como ella comentaba,
a quien se lo hacia notar.
Pasaron los anos, vinieron los hijos,
y Mercedes ya era una madura y her-
mosa mujer. Su cara era redonda, lisa y
sin imperfecciones, pero habia un deta-
lle, gque desde hacia tiempo no le agra-
daba demasiado. Aquel pequeno lunar,
habia crecido bastante en los ultimos
anos, y lo que casi comenzd siendo
una peca, se habia convertido en una
verruga, de la que para colmo, emergi-
an algunos pelos, mas largos, gruesos
y oscuros de lo que ella consideraba
normal. Acabo depilandolos periodica-
mente, aunque siempre con cierta
aprension, porque habia oido que los

Plaza Yesqueros, 1 - 2°

Telf.: 968 / 28 15 54
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lunares podian ser peligrosos y lo mejor
era no tocarlos.

Al cumplir los 50, se decidio. «Ire al
dermatodlogo». Asi fue como conoci a
Mercedes. Era una mujer aun hermosa,
pero efectivamente, aquel lunar, trans-
formado ahora en verruga, destacaba
demasiado en aquella cara blanca y sin
demasiadas secuelas por la accion del
tiempo.

Le expliqgué que la transformacion
de su lunar era normal y logica. Que los
nevus o lunares, no son lesiones estati-
cas, sino dinamicas, y que evolucionan
con el tiempo, sufriendo algunos cam-
bios. Que de nina o joven, pueden ser
atractivos (jya sabe usted que muchas
actrices se lo han pintado para realzar
su imagen!), pero con el paso del tiem-
po pueden transformarse en verrugas
inesteticas y molestias, a las que se
desea eliminar.

Efectivamente, el tratamiento fue
sencillo. Un poco de anestesia local y
cierta experiencia y habilidad quirdrgica
fueron suficientes para terminar con
algunos recuerdos del pasado. Merce-
des salio contenta. En cierto modo
habia cambiado su imagen, y se sentia

bien. Una minima senal, le recordaba,
al mirarse al espejo, algunos momentos
de su ninez y juventud, estrechamente
unidos a aquel lunar, del que tanto se
habia enorgullecido en otro tiempo. La
vida continuaba.

NOTA

Los nevus o lunares, son tumores
benignos de la piel, que derivan de
unas celulas llamadas melanocitos.
Son lesiones extraordinariamente fre-
cuentes. Comienzan siendo pequenas
y planas, y con el tiempo suelen crecer,
dando a veces lugar a formaciones
verrugosas inesteticas.

Los nevus pueden ser confundidos
con otros tumores de la piel, incluso
malignos, como el melanoma, y aunque
es poco frecuente, también pueden
degenerar en ellos. Este es el motivo
por el gue estas lesiones deben ser
vigiladas W

Dr. Antonio Hernandez-Gil Bordallo
Dermatologo
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* Medalla de plata al Mérito Turistico
e Placa de bronce al Mérito Turistico
» Miembro de la Confrerie de la Chainedes

( Rotisseurs

Tlos Churrascos =5

* Premio de la Academia Europeenne de
Gastronomie
* Premio de la Escuela de Turismo de Murcia

[ a cocina de José Maria
de “lL.os Churrascos”

José Maria es uno de los actuales

“artistas de la cocina”.

Hemos dado buena muestra

de ello en ediciones anteriores

con sus recetas

—propias de un artesano con sentido y logica—.

“lLeche asada con arrope”

(para 6 personas)

Ingredientes:

* 700 dcl. de leche
* 100 grs. de azucar
* 5 huevos
* 1 ramita de canela
* 1 corteza de limon
* 1 cucharada de Maizena

Elaboracion:
En un cazo se hierve la leche, limon y azu- Se puede servir con arrope, helado o con-
car. Por otro lado, se baten los huevos y la fitura de fruta.

maizena.

La leche cocida se cuela y mezcla con lo
batido, y en una rustidera se pone todo a

hornear por espacio de 45 minutos. JOFIMAR



mEBAJAS

Asociacion

Rebajas

para asociados

[ MESEGUER (ferreteria)
Alejandro Séiquer, 11

[" Blasco Joyero DIANY
Marcos Redondo, 3

Telf.: 21 41 57 Gran Via, 42
MURCIA MURCIA

[C] PIX (fotografia) [CJROYAL SECURITY, S.L.
Isaac Albeniz, 2 C/. Pintor Pedro Flores, 29
Telf.: 29 63 13 Telf.: 34 14 51
MURCIA MURCIA

[C] LAFIS (asesorias)
Calderdn de la Barca, 16 - 3°D

) Drogueria EL AVIADOR
C/. Santiago el Mayor, 22

C/. Industria, s/n.
Telfs.: 25 1951 - 5022 14
MURCIA

Telf.; 21 85 11 MURCIA
MURCIA
[JR.E.N.FE. ["] Relojeria y joyeria CONCHITA

Ctra. de El Palmar, 18
Telfs.: 82 46 10 - 82 14 58
SAN JOSE DE LA VEGA (Murcia)

["] Transportes urgentes RIBES
Avda. Jose Alegria, 18

[ Fotos PEDRENO
Simon Garcia, 30

Telf.: 24 94 34 Telf.: 21 08 57
ZARANDONA (Murcia) MURCIA

[CSECUR (puertas de seguridad) [CJuovass
C/. Duque, 11 Plaza Santo Domingo, 10
Telf.: 10 10 14 Telf.: 24 35 14
CARTAGENA (Murcia) MURCIA

"] Centro Dental ROMEA
Santa Clara, s/n. - Edf. La Torrecilla, 12 - 12D
Telf.: 24 90 85 - MURCIA

[] Policlinica SAN CARLOS
C/. Miguel Hernandez, 12
Telfs.: 25 00 55 - 25 05 55

Tratamiento VIPS a asociados MURCIA

[T} Editorial MEDITERRANEA C Viajes SANGOJET
C/. Conde de Roche, 5 Centro Comercial Atalayas
Telfs.: 211277 -21 77 05 Telf.: 23 30 21
MURCIA MURCIA

[ MARIN GARRE (electrodomésticos)
Puerta Nueva, s/n.
Centrofama
MURCIA

[} Centro Aplic. Capilares SARIMA
C/. Conde Valle San Juan, 7 - entlo.
Telf.: 21 44 51
MURCIA

Dr. D. Manuel Arenas Ricart (ginecologo)
Avda. Constitucion, 4 - 7°. | - Telf.: 24 87 90

Dr. D. Cuesta Climent (urologo)
Avda. Constitucion, 4 - 2°.B - Telf.: 24 09 76

Dr. D. Pedro Luis Ripoll (traumatologo)
Policlinica San Carlos.
C/. Miguel Hernandez, 12
Telfs.: 968 / 25 00 55 y 25 05 55
30011 Murcia

Médicos colaboradores asociados Radio y Television

Dr. D. Manuel Arenas Ricart (ginecélogo)
Avda. Constitucion, 4 - 7. | - Telf.: 24 87 90

Dr. D. Mariano de Prados
(traumatologo)
Policlinica San Carlos.
C/. Miguel Hernandez, 12
Telfs.: 968 / 25 00 55 y 25 05 55
30011 Murcia
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RELOJ QUARTZ
CABALLERO
CRONO "RACER"

RELOJ QUARTZ
CABALLERO MULTI-
FUNCION “RACER"

MAQUINA DE FOTOS
AUTOMATICA
"POLAROID" 35 mm.

RELOJ QUARTZ
CADETE/SRA.
"RACER"

RELOJ PARED
MARMOL
TRAVERTINO

JUEGO DE 3
TOALLAS
"TROVADOR"

CONJUNTO DE
3 SARTENES
"IBIL"

LOTE DE COLONIA
"ZINNIAY
DE PUIG

cajalllurcia
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GANAHAS

crédito

POR PUNTOS

Utiliza tu tarjeta CajaMurcia para pagar tus
compras y consigue estos magnificos regalos

cajam urcia

CONJUNTO DE
COCINA
“TROVADOR"

LOTE DE COLONIA
*AGUA BRAVA®
DE PUIG

SARTEN
PAELLERA
"IBILI®

OLLA A PRESION
PARA MICROONDAS
"DE GALICIA®

JUEGO 9 CUCHILLOS
DE COCINA

COCEDOR PARA
MICROONDAS
"DE GALICIA"

JUEGO 3 TAPAS
PARA MICROONDAS
"DE GALICIA"

ESPUMADERA
ANTIADHERENTE
18I




